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./ O MAGAZYNIE

Magazyn o mediach, reklamie, marketingu i public relations, ktéry ukazuje sie od 1996 roku. Pismo
kierowane do dziennikarzy, szefow marketingu, pracownikéw PR i agencji reklamowych, media
planneréw oraz wszystkich wspodtpracujacych z mediami i nimi zainteresowanych.

ARSKIE ZWOLNIENIA | 30 LAT SEKCJA

Tematyka: Prezentacja mediow w Polsce i za granica, materiaty warsztatowe é} pnaxe | wech |l press | Gueard
dla dziennikarzy, najciekawsze dziatania reklamowe i marketingowe, przyktady A
i mozliwosci dziatan PR, autorskie teksty najlepszych polskich dziennikarzy.
Raporty specjalne o rynku mediow, marketingu, reklamy i PR.
Czestotliwosé: dwumiesiecznik, miesigce nieparzyste

Zasieg: ogolnopolski

Format: 225 x 275 mm
Objetos¢: ponad 200 stron

Druk: papier kredowy najwyzszej jakosci, petny kolor, oktadka foliowana
Wersja na iOS i Androida: dostepna w App Store i Google Play

farssor | TeOlNEMA | | L
s

E-wydanie, Press”: dostepne na e-sklep.press.pl,

nexto.pl, egazety.pl, e-kiosk.pl, publio.pl

Dystrybucja: sprzedaz egzemplarzowa,

prenumerata redakcyjna i kolporterska

Sredni naktad wydan drukowanych: 3500 egz.

Rozpowszechnianie ogotem wydan drukowanych i e-wydan: 3100 egz.
Prenumerata: 570 egz.

WEDLUG INSTYTUTU MONITOROWANIA MEDIOW TRZECI
NAJCZESCIEJ CYTOWANY MAGAZYN W 2025 ROKU.
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— ELQSS \ GRUPY ODBIORCOW

Glowna grupa docelowa

-

Podstawowa grupa odbiorcow 68,8 proc.
magazynu sg wiasciciele duzych firm, media
kadra zarzadzajgca wyzszego szczebla, (dziennikarze,
dzi ik . q . wydawcy,
ziennikarze, pracownicy wydawnictw, zarzadzajacy,
redakcji, agencji reklamowych, marketing,
PR-owych, firm badawczych, urzedéw, reklama)
organizacji spotecznych:
* osoby zainteresowane biezagcymi
wydarzeniami z rynku, opiniami,
kom?ntarzami [ materia’fami 8,7 proc.
publicystycznymi, agendje mediowe 14,6 proc.
o z wyksztatceniem wyzszym, | agencje reklamowe . dﬁrmy
niemedadiowe
mieszkancy srednich i duzych miast, (marketing, PR)
* wymagajace, oczekujgce aktualnych 7,9 proc.

i rzetelnych informacji, agendje PRibadawcze |

* chcace byc¢ na biezaco z nowosciami

z branzy mediow, reklamy i PR, Zrodto: badania whasne, styczen 2025, grupa 394 czytelnikdw ,Press”

* cenigce jakosc.
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Wszystkie Strony redakcyjne tamane
strony redakcyjne na 2 kolumny
K1 K2
format: format:
450 x 275 mm 225x 275 mm
cena: cena:
49 000 zt 29000 zt
M1 M2
K3 K4 format: 85,5 x 222 mm format: 85,5 x 114 mm
format: format: cena: 14 000 zt cena: 7000 zt
175x 114 mm 175x75 mm
cena: cena:
14000 zt 9000 zt
Oktadki: Doptata: Insert:
Il oktadka - 35 000 zt - za reklame w wersji mobilnej +10% - do indywidualnych negocjacji
[l oktadka - 31 000 zt - za wskazanie miejsca +10%
IV okfadka - 39 000 zt . za prawg strone +10%*
Il oktadka i lll redakcyjna - 58 000 z} - za konsekutywnos¢ +10%

*za powierzchnie mniejsza niz kolumna

do cen nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT




WYDANIA SPECJALNE

: [
PANORAMA
REKLAMY

~Panorama
Reklamy”

Doroczna autorska
ocena rynku
reklamowego
przeprowadzana przez
redakcje magazynu
.Press’, zawiera

analizy dotyczace
agencji reklamowych

i mediowych pod
wzgledem ich kondycji
i perspektyw rozwoju.

AJWIEKSZYCH
M Pﬁsnlcn
MEDHIOW

~Biura Reklamy”

Prezentacje biur reklamy
mediow, jest to cenne
zrodto wiedzy dla
marketeréw, przydatnej
w planowaniu dziatan
komunikacyjnych.

PRODUKCYJNE

POSTPRODUKCYJNE | DEWIEKOWE | AMIMACH

SRS

~Studia
Produkcyjne.
Postprodukcyjne,
dzwiekowe

i animacji”
Prezentacje
najlepszych firm
branzy produkcyjnej,
najciekawsze realizacje,
zasoby, klienci, dane
kontaktowe, czy
informacje o zespole.

~ESG”

Publikacja poswiecona
dziataniom firm na rzecz
srodowiska naturalnego,
spoteczenstwa i samych
siebie.

TELEWIZIA | mABIG | amTERNST | ooow

e

i caMIuS

~Medialne
Re-ewolucje”

- telewizja,
streaming, DOOH,
badania, cookies
Analiza i badania rynku
medidéw i reklamy,

najnowsze trendy
w mediach.

~Top Marka”

Badanie przedstawiajace
wizerunek marek

w mediach. Ranking
obejmuje 500 brandéw
z 50 branzijest
najwiekszym tego typu
badaniem na polskim
rynku.

Wyniki badania przed-
stawiajg medialng site
marek zbadang na pod-
stawie liczby publikagji,
dotarcia informacji oraz
jakosci przekazu.
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DEBATY

Wydaniom specjalnym towarzysza debaty z udziatem ekspertéw. Wideo udostepniamy na naszym
kanale YuoTube oraz na press.pl zas relacje z debaty w magazynie Press. Dodatkowo promujemy
je na naszych SM oraz w mailingach do subskrybentéw naszych newsletteréw.
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PRESS.PL SOCIAL MEDIA

Wyswietlenia :
NUMER ,PRESS”

ENIA 4

y" NUMER ,PRESS"
UPIENIA W SALONACH

PRASOWYCH I NA PRESS.PL

g (84 Obserwowani

Magazyn Press @

@PressRedakcja © uje Cle

— Sesje

Uzytkownicy

910 068
FO”OWGrSC’)W: | Magazyn Press [ Press is a leading title among media, FO”OWGrSéW
82 61 5 advert:smg':\.and .PR mag_azmes in Poland, 40 830

Press @
82 tys. obserwujgcy - 24 obserwowanie

Oficjalna strona magazynu "Press" media | reklama
PR
Mie oznaczamy ironii w postach.

Szybki dostep administratorski
Wi T :

688 754

Wpisy Odpowiedzi Najciekawsze Filmy Zdjeci

& Przypigto
Magazyn Press @ @FressRedakicja- 3 dni
g Pracowal w agencji reklamowe] na Sri Lance,
przeiyl tsunami i chorobe tropikalng, ktdrg zarazil
sig w Pakistanie, w Syrii nakrecil reportaz, ktdry
cbejrzalo 90 miliondw widzdw na calym dwiecie.
Teraz jest reporterem w Ukrainie.

601518

I Press
Poznajcie Michala Przedlackiego. Zapraszamy

.; Zmien znajomych w obserwatordw
-
do Pokai wiece]

403 731

Zacheé innych do odwiedzenia Twojej
strony

342966

VIl 2025 IX 2025 X 2025
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Serwis Press.pl jest niezastagpionym
zrédtem informacji na temat
medidw, reklamy, marketingu.

Opisujemy wydarzenia i media

w Polsce i za granicg, zamieszczamy
materiaty warsztatowe dla
dziennikarzy, pokazujemy
najciekawsze dziatania reklamowe,
prezentujemy przykfady i mozliwosci
dziatan PR, firmy i ludzi marketingu.

Press.pl jest przydatnym w pracy

narzedziem pozwalajagcym szybko
odnalez¢ wyniki badan, sprzedazy,
najwazniejsze informacje z branzy.

PRESS.PL

HEWSY

CIVTELNIA NASZE MEDIA

POBIERZ RAPORT P>

BAZAFIRM STUDIA PRODUKCYJNE BIURA REXLAMY

rress  d'TikTok

NAJWIEKSZYCH
POLSKICH
MEDIOW

Edyta Male s2o-Malatrat
dyreklorkqgds. marketingu i

Mateusz Zopala szefem strategii
i partnarem w Kierunku

iebrowska, Krupifiska i
Abeksander ambasadorkami

Dominika Dhagatz = Mewsweaka™ nowq

SIUKAS

i ] F¥EE Mors, Weglarcayk. Kodziowicz
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Pressletter to codzienny bezptatny
newsletter gromadzacy linki do
materiatéw, ktdre w ciggu ostatniej
doby przed jego wysytka pojawity sie na
stronie Press.pl.

Utatwia szybkie zorientowanie

sie w tym, co waznego wydarzyto
sie w ciggu ostatnich 24

godzin w mediach, reklamie,
marketingu i PR - w kraju

i na Swiecie. Zawiera przeglad
medidw i prezentacje pierwszych
stron aktualnych wydan dziennikéw,
tygodnikéw i miesiecznikow
nadsytanych przez redakcje z catej
Polski.

Wysytany jest codziennie (z wyjatkiem
niedziel) o godzinach wskazanych przez
abonenta podczas rejestrac;ji.

PRESSLETTER

Press,

Twdj codzenny przeglad nowosa z Press.pl

elter

i o
X @

Sroda « 13 marca = §:00

Agora zwalnia 20 pracownikdw
drukarni, Linia drukujaca
"Wysokie Obcasy” zamknigta

rress  J'TikTok

NAJWIEKSZYCH
POLSKICH
MEDIOW

Tok FM odwolalo debate
kandydatdw na prezydenta
Poznania. Pominieto jednego z

Pressletter
trafia do blisko
4800 ODBIORCOW
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Ptatny newsletter ,Presserwis” to

niezbedne narzedzie pracy dla kazdego, g‘lg‘l;e%siq Q [(omewsrsonnsy <] [#]X]
kto zajmuje sie mediami, marketingiem, : R (R AR MR
reklama czy PR. :
qczy A WO R
SPOSROD SIEBIE
Codziennie zesp6t doswiadczonych MAN ZACLOSU)
2025

redaktoréw i dziennikarzy wybiera
i opisuje informacje, ktore sg niezbedne dla
specjalistéw i menedzeréw réznego szczebla.

T

|
€ MARZEC 2026 T2I4SETER T2 1

TOP NEWSY

Annn Gaosk | Fawsl
Wb sl i Flar Kgazarsh, hiorgey Lol “Esfcl 2 peisztam w Pel sacie, dolgery da jury ssstumisu
adiown| Triks

o EZyDTY § MArTy” W TV
Tar L

Newsletter,Presserwis” to juz teraz narzedzie

pracy dla ponad 6000 pracownikow | —
wydawnictw, redakgji, agencji reklamowych,
marketingowych, PR-owych, firm
badawczych, szkét, uczelni, urzedéw,
organizacji spotecznych.

Wszystkie informacje sg sprawdzone,

cho¢ nie wszystkie sg oficjalne - mamy
swoje zrodta w kazdej branzy. Informacje
uwaznie selekcjonujemy, bo szanujemy czas
i pienigdze tych, ktdérzy ptaca za dostep.

OD PONIEDZIALKU
DO PIATKU O GODZ.7.00
najnowsze informacje branzowe
z kraju i zagranicy trafiaja w formie listu
e-mail do wskazanych skrzynek e-mailowych.
Dostepny réwniez w wersji mobilnej.
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PRESS jest organizatorem konkurséw AD WO/MAN oraz Grand Video Awards.

Grand
Video
Awards




/T GRAND
' Press
(7 Press _EVENTY
Fundacja Grand Press powstata, aby stac na strazy wolnosci stowa, promowac dobre

dziennikarstwo oraz wspiera¢ media i osoby w mediach pracujace. Jest organizatorem konkursu
Grand Press, Grand Press Photo, Grand ESG oraz wydarzenia Medal Wolnosci Stowa.

Granp MEDAL
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/T GRAND
' Press
(7 Press _EVENTY
Fundacja Grand Press powstata, aby stac na strazy wolnosci stowa, promowac dobre

dziennikarstwo oraz wspiera¢ media i osoby w mediach pracujace. Jest organizatorem konkursu
Grand Press, Grand Press Photo, Grand ESG oraz wydarzenia Medal Wolnosci Stowa.

GRAND GRAND

BESSS ESC

ON Bo A
ARD
NA spm_l

0CZEN|E
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reklama@press.pl

Wanda Kowzan
dyrektorka sprzedazy
w.kowzan@press.pl
601 760082

Anna Guzniczak
account managerka
a.guzniczak@press.pl
667 887 732

Magdalena Pawlukiewicz
account managerka
m.pawlukiewicz@press.pl
601 945 004

Iwona Szymanska-tajewska
head of events
i.szymanska@press.pl

667 887 726

Emilia Boruszak
specjalistka
e.boruszak@press.pl
601970006

BIURO REKLAMY I EVENTOW

ARSKIE ZWOLNIENIA
INA NA X W MEDIACH

oS

CENA 29 L (W TYM 8% VAT

I INDERS 3146
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