Warszawa, 10 grudnia 2014

LESZEK GOTOWY NA ZIME
Rozpoczyna sie nowa kampania promocyjna Lecha Premium

Zima co roku zaskakuje drogowcoéw, ale nie Leszka Chmielewskiego, ktory
odpowiednio przygotowal sie na jej nadejscie i zacheca wszystkich do robienia
zapasoOw. Wraz ze spadkiem temperatury Lech Premium pojawi sie
w sklepach w nowych, limitowanych opakowaniach. O zimowej gotowosci Leszka
dowiemy sie z telewizji, Internetu i nosnikow OOH. Kampania rozpocznie sie 15
grudnia.

Leszek Chmielewski pozytywnie wptynat juz na miliony osob. MitoSnicy marki, ktorzy z
niecierpliwoscig czekali na kolejngq odsfone jego przygdd, odkryjg zimowe wcielenie Leszka —
mowi Aleksandra Zarychta-Kuzalska, kierownik ds. PR marek. — W grudniu Leszek bedzie
inspirowat do szukania wtasnych, oryginalnych rozwigzan na mrozne dni, ale i zacheci do
robienia zimowych zapasow.

Leszek nie zapada w zimowy sen. Dziata i niebawem znéw bedzie o nim gtosno. Wystgpi
w nowym spocie, ktory bedzie mozna zobaczy¢ w najwazniejszych, ogélnopolskich stacjach
telewizyjnych od 15 grudnia. Na ulicach najwiekszych miast pojawig sie citylighty,
a na fanpage’u Lecha Premium zorganizowany zostanie konkurs dla mitosnikéw marki.

W sklepach juz mozna odnalez¢ specjalng, zimowg edycje puszek. Na potrzeby kampanii
przygotowano dwa projekty opakowan — zaréwno na pojedyncze puszki, jak i na opakowania
zbiorcze. Wszystkie przypominajg wetniane swetry, w ktorych tatwiej przetrwaé zimowe dni.

Scenariusz spotow i materiaty ATL przygotowato GPD Advertising. Agencja odpowiada
réwniez za koncepcje kreatywng opakowan, ktére wykonato Mango Design. Produkcjg spotu
zajeto sie Platige Image. Komunikacje BTL prowadzi agencja AFEKT. Dziatania interaktywne
prowadzi agencja LubieTo. Planowanie i zakup mediéow nalezaty do domu mediowego MEC.
Komunikacje PR prowadzi agencja Q&A Communications.

F*kk

Co kryje w sobie piwo Lech Premium?

Lech Premium to najbardziej orzezwiajacy polski lager.* Swojg wysokg jakos¢ i znakomite wiasciwosci orzezwiajace
zawdzigcza starannie wyselekcjonowanym doskonatym sktadnikom. Najlepiej smakuje mocno schtodzony, do temperatury 2-4
stopni.

tyk zimnego Lecha orzezwia i pozwala spojrze¢ na wszystko swiezym okiem.

(*Zrédto: ATP, Millward Brown. 2013, idealnie orzezwiajacy w grupie 18-34 ABC1+ studenci)

Kompania Piwowarska — Lider branzy piwowarskiej w Polsce

Kompania Piwowarska jest liderem rynku piwa w Polsce. Gwarancjg najwyzszej, niezmiennej jako$ci warzonego w browarach
KP piwa jest zespdt swietnych fachowcoéw, kilkusetletnie doswiadczenie oraz nowoczesne technologie. Do portfela marek KP
nalezg najpopularniejsze polskie piwa — m.in. Tyskie, Zubr, Lech, Debowe Mocne, Redd's, a takze miedzynarodowe marki
premium Pilsner Urquell i Grolsch oraz specjalnosci, jak warzone wedtug tradycyjnych receptur Tyskie Klasyczne czy kolekcja
Ksigzecego. Wielbicielom piwa niepasteryzowanego w wybranych lokalach firma oferuje tez piwo prosto z browaru, czyli Tyskie
z tanka. Nowoscig w portfelu KP od 2013 roku jest cydr — Green Mill Cider — napoj produkowany ze 100% soku jabtkowego.
Kompania Piwowarska (utworzona w 1999 roku) posiada trzy browary (w Tychach, Poznaniu i Bialymstoku) oraz oddziaty
handlowe na terenie catego kraju. KP od lat jest jednym z czotowych sponsoréw sportu, prowadzi takze dziatalno$¢ spoteczng
oraz programy edukacyjne popularyzujgce odpowiedzialno$¢ i umiar w konsumowaniu alkoholu. Wielko$¢ sprzedazy osiggnietej
przez KP w roku finansowym zakonczonym 31 marca 2013 r. wyniosta 14,5 min hektolitréw piwa. Kompania Piwowarska jest
czescig miedzynarodowej grupy piwowarskiej SABMiller.
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