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Goldbach Audience przejmuje kompetencje Goldbach Interactive

Z poczatkiem 2015 roku Goldbach Interactive wchodzi w struktury Goldbach Audience.
Grupa Goldbach nie doszta do porozumienia z potencjalnymi inwestorami i nie
zdecydowata sie na sprzedaz dziatajacej na polskim rynku agencji interaktywnej.

Zmiany w strukturach Goldbach Group. Od stycznia Goldbach Interactive, czyli agencja
zajmujaca sie dziataniami digital, e-PR i Social Media, wejdzie w struktury Goldbach Audience.

- Pomimo zaawansowanych rozmow nie udato sie nam uzyska¢ porozumienia z potencjalnymi
inwestorami. Obecni klienci Goldbach Interactive zyskajq dzieki temu dodatkowe mozliwosci
zwigzane z dziatalno$ciq mediowg Goldbach Audience — mowi Kirsten Droessel, dyrektor ds.
miedzynarodowych, odpowiedzialna za catg Europe Srodkowo-Wschodnia.

W struktury Goldbach Audience witgczona zostanie czes$é¢ zespotu Goldbach Interactive.
— Pozostatym oferujemy zatrudnienie przy projektach realizowanych przez Goldbach Audience
badz pomoc w znalezieniu innego miejsca pracy — dodaje Kirsten Droessel.

Jednoczesnie Marek Parzydito, dotychczasowy dyrektor zarzadzajagcy Goldbach Interactive,
odpowiedzialny za proces sprzedazy, skonczyt wspoétprace z Grupg z koncem listopada.
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Profil Goldbach Audience

Goldbach Audience to wiodacy dostawca nowoczesnych narzedzi do realizacji kampanii
display, wideo i mobile w internecie. W ramach swojej sieci reklamowej firma zrzesza
serwisy internetowe oraz tgczy grupy docelowe z reklamodawcami. Goldbach Audience
oferuje  profesjonalng obstuge, indywidualne rozwigzania reklamowe oraz
strukturyzowane produkty, ktére maja poméc klientom w realizacji réznorodnych
projektow reklamowych.

Profil Goldbach Interactive

Jestesmy agencjq interaktywng, specjalizujacg sie w dziataniach typu ,dialog and
content”. Co to znaczy? taczymy Digital z PR, e-PR, Social Media oraz integrujemy je z
Ambientem i Event Marketingiem. Dzieki tym niestandardowym metodom potrafimy
przebi¢ sie z przekazem przez clutter reklamowy i realnie angazowa¢ konsumentéw w
relacje z marka. Dziatamy blisko klientéow , z dala od szumu informacyjnego tradycyjnych
mass mediow.

Realizujac nasze projekty, tgczymy know-how grupy Goldbach, miedzynarodowej firmy
medialnej, operujacej w 10 krajach, z doswiadczeniem dziatajgcej od wielu lat w Polsce
grupy Arbo. Dzieki opiniom naszych klientéw (wsrdéd nich adidas, Bosch, Bakoma,
Empik) zostaliSmy wyr6znieni w badaniu Millward Brown, jako agencja oferujgca
dtugoterminowe rozwigzania i wysoki zwrot z inwestycji.

Profil Goldbach Poland

Goldbach Poland jest czescig miedzynarodowej grupy medialnej Goldbach Group. W
ramach Goldbach Poland funkcjonujg dwie linie biznesowe: Goldbach Audience
(dostawca technologii i powierzchni reklamowej online i mobile) oraz Goldbach
Interactive (agencja interaktywna). Dzieki nim firma dostarcza swoim klientom i
partnerom kompleksowe ustugi komunikacyjne takie jak strategia, doradztwo, kreacja,
projektowanie, zakup i obstuga kampanii w mediach online.



