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Press

Rynek pod lupa

Jak co roku oddajemy w Panstwa rece raport do-
tyczacy polskiego rynku reklamowego. Tym ra-
zem w nowej formule: szerokiej panoramy rynku
obejmujacej agencje reklamowe, domy mediowe
iagencje interaktywne. Przy czym zrezygnowa-
liSmy z rozrdézniania agencji na interaktywne
i full service, gdyz coraz trudniej w odniesieniu
do wielu z nich okresli¢ jednoznacznie, jaki ma-
ja charakter. Jak bowiem sklasyfikowac agencje
wywodzacy si¢ z rynku interaktywnego, ktorej
spora czes$¢ przychodéw pochodzi juz z projek-
tow offline - a tak jest w przypadku Isobar Pol-
ska czy OS3? Do ktorej grupy przypisac agencje
ATL, ktére wykonujg kompleksowe projekty in-
teraktywne, dajace im 20-30 proc. przychodoéw,
jak Havas Worldwide Warsaw czy DDB Warsza-
wa? Dlaczego tak si¢ dzieje, z czego wynika to
zacieranie si¢ granic podziatéw wedtug kompe-
tencji — m.in. to ttumaczymy w wydaniu spe-
cjalnym ,Press”.

»Panorama Reklamy” to nasza autorska oce-
na rynku reklamowego. Wybralismy 79 firm,
ktore nadajg mu ton, i przeanalizowalismy ich
dzialania w 2013 roku. Starali$my si¢ okresli¢
kondycje i perspektywy kazdej, opierajac si¢ na
gtownych miernikach oceny firm branzy komu-
nikacyjnej: sukcesach kreacji, pozyskiwaniu lub
utracie klientéw, inwestycji w ludzi i ustugi oraz
wynikach finansowych. Informacje uzyskane
od agencji w przesytanych nam ankietach trak-
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towalismy jako punkt wyjscia do analiz. Ponie-
waz w branzy reklamy albo obowigzujg sieciowe
zakazy, albo firmy same obawiaja si¢ ujawnia-
nia jakichkolwiek danych finansowych, szcze-
golnie dziekujemy tym firmom, ktére miaty od-
wage przesta¢ nam swoje wyniki badz prognozy
finansowe. Wszyscy wiemy, ze tylko wiarygod-
ne dane pozwalaja okresla¢ rzeczywista wiel-
kos¢ i kondycje rynku - mamy wiec nadzieje,
ze takze polskie firmy z branzy reklamy kiedys
te standardy uznaja i Ze transparentno$c¢ sta-
nie si¢ w przyszlosci regula. Na razie najbar-
dziej obiektywnym elementem opisu finanso-
wej kondycji firmy s3 dane z Krajowego Reje-
stru Sagdowego - prezentujemy je w przypadku
firm, ktorych dane sg tam dostepne.

W tym roku zwrdciliSmy baczng uwage na na-
grody zdobywane w konkursach kreatywnych
i efektywnos$ciowych, bo jak dotad nie wymy-
$§lono lepszego sposobu na ocen¢ poziomu kre-
acji i skutecznosci dzialan agencji. Wszak idee
kreatywne to najwazniejsze produkty firm re-
klamowych.

Mamy nadziej¢, Ze zebrane w ,,Panoramie Rekla-
my” informacje beda pomocne zaréwno klien-
tom planujagcym przetarg reklamowy lub za-
stanawiajagcym si¢ nad wyborem marketingo-
wego partnera, jak tez samym agencjom - bo
pozwola im spojrze¢ na swoja caloroczng pra-
ce z dystansu.
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