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Najbardziej opinibtwércze polskie media
w kwietniu 2013 roku

Analiza czestotliwosci cytowania
poszczegdlnych medidw przez inne media
na podstawie przekazéw prasowych, telewizyjnych i radiowych
z okresu od 1 do 30 kwietnia 2013 roku
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Spis tresci Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 4 542 prze-
kazow mediowych (wycinkéw prasowych, progra-
méw radiowych itelewizyjnych) z okresu 1 do 30
kwietnia 2013 r. Dziennikarze odnosili sie do wiado-
mosci podawanych na tamach innych mediéw 5 178
razy (3 301 razy w prasie, 1 028 w telewizji i 849 w
radio). Analiza obejmuje tylko te przekazy, ktére nie
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1.3. RANKING STACJI TELEWIZY INYCH oo 7 s przegladami medidw iprzedrukami. Na jej pod-
1.4. RANKING ROZGLOSNI RADIOWYCH ....vevvevinrnnnee 8 stawie wyciggnieto nastepujace wnioski:
1.5. RANKING PORT/'ALI INTERNETOWYCH ..ovvvveeeeeeeeenenns 9 1. Wiekszoé¢ (67 proc.) cytowanych przekazéw to
1.6. RANKING MEDIOW BIZNESOWYCH ovvvvvvovovneeens 10 artykuly prasowe. Najwiecej publikacji pocho-
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) dzi z dziennikéw (68 proc.) oraz tygodnikéw
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1.70. RANKING PRASY REGIONALNEJ ...uvvveererreeeinrnenns 14 (25 proc.).
1.11. RANKING ROZGtOSNI REGIONALNYCH .............. 14 2. W kwietniu 2013 roku w rankingu najczesciej

cytowanych medidw zwyciezyta Rzeczpospoli-
ta, na drugim miejscu znalazta sie Gazeta Wy-
borcza. Trzecia lokata nalezy do TVN24.

3. 96 proc. powotan dotyczyto medidw ogdlno-
polskich, a pozostate 4 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatdw z medidéw regionalnych po-
chodzito z wojewddztwa matopolskiego. Lide-
rem cytowan regionalnych zostat Dziennik Pol-
ski.

4. Wsréd medidw najczesciej powotujacych sie
na doniesienia innych $Srodkéw masowego
przekazu pierwsze miejsce przypadto stacji
TVN24, na kolejnych pozycjach znalazty sie
Polsat News i Radio TOK FM. Tytutem praso-
wym, ktéry najczesciej odnosit sie do informa-
cji podanych przez inne media, byt Express
Bydgoski.
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Kwiecien byt kolejnym miesigcem, kiedy to media przygladaty sie ze szczegdlng uwaga scenie politycznej,
lecz jak nigdy w cenie byli polityczni solisci: si6cdme miejsce na liScie najczesciej poruszanych tematéw zaje-
to zamieszanie wokdt Jarostawa Gowina, jego opinii na temat zarodkéw oraz dymisji, jedenaste miejsce za-
jat podejrzany przez tygodnik Newsweek o lobbing Aleksander Kwasniewski, tuz za TOP15 znalazt sie mini-
ster Stawomir Nowak, jego biznesowi koledzy i kolekcja zegarkdw bedgca solg w oku tygodnika Wprost, po
pietach za$ deptat mu (nie)malowany wicepremier Janusz Piechocinski.

Prasa

Media najczesciej cytowaty w kwietniu Rzeczpospolitg. Na drugim miejscu znalazta sie Gazeta Wyborcza,
tygodnik Wprost uplasowat sie na trzecim miejscu wsrdd tytutdow prasowych.

Najczesciej cytowane przez inne media publikacje Rzeczpospolitej dotyczyty polskiej polityki, wiele byto tez
powotan na wyniki rankingéw i sondazy przeprowadzonych przez, lub na zlecenie tego dziennika. Interesu-
jace jest trzecie miejsce wsrdd najczestszych tematdéw cytowan — wywiad z Januszem Piechocinskim, ktéry
powiedziat, ze nie zamierza by¢ ,,malowanym wicepremierem”, bez ktérego wiedzy dokonuje sie zmian w
rzadzie. Publikacja ta wywotata fale pytan na temat przysztosci koalicji, byta tez przez Piechocinskiego wy-
jasniania.

Gazeta Wyborcza cytowana byta najczesciej w kontekscie katastrofy smolenskiej, w tym obchodéw roczni-
cy zdarzenia. Oprocz tego popularne byty tematy polityczne i sprawa Jarostawa Gowina. To wtasnie Gazeta
Wyborcza zwrdcita uwage na wypowied? Jarostawa Gowina, ktéry w TVN24 podzielit sie opinig, iz niemiec-
cy naukowcy dokonujg eksperymentédw na polskich zarodkach.

Tygodnik Wprost miejsce na podium zawdziecza w kwietniu przede wszystkim ministrowi Stawomirowi
Nowakowi. Wprost napisat, ze minister transportu utrzymuje kolezenskie relacje z biznesmenami, ktérzy
realizujg kontrakty rzgdowe i doradzajg Platformie Obywatelskiej. Dziennikarze wyliczyli tez zegarki posia-
dane przez Nowaka, co szczegdlnie zainteresowato réznorodne media.

Telewizja

Sposrod stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie TVN24. Na
drugiej pozycji znalazty sie cytowania TVN, na trzeciej TVPinfo. Stacja TVN24 zdystansowata konkurencje
rozmowa z Jarostawem Gowinem, w ktérej padta szybko podchwycona przez inne media opinia na temat
niemieckich naukowcéw eksperymentujgcych na polskich zarodkach. Z kolei TVN drugie miejsce zawdzie-
cza publikacjom na temat celebrytow.

Radio

Sposrad rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na doniesienia RMF FM, na kolejnych miejscach
znalazty sie Radio ZET i TOK FM — wszystkie te rozgtosnie cytowane byty w zwigzku z biezgcymi wydarze-
niami politycznymi.
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Media regionalne

W kwietniu bezkonkurencyjnym pod wzgledem liczby cytowan medium regionalnym byt Dziennik Polski,
ktory stusznie skojarzyt, ze w zwigzku z sgdowym uniewinnieniem bytego wiceministra PRL Stanistawa Ko-
ciotka, mozliwe jest, ze bedzie on domagat sie usuniecia poswieconego mu fragmentu ,,Ballady o Janku Wi-

$niewskim”.

Portale internetowe

Najczesciej cytowanym w marcu portalem internetowym byty sportowefakty.pl, za nimi zas uplasowaty sie
portale onet.pl i gazeta.pl.

Najwiekszym zainteresowaniem innych medidw cieszyty sie doniesienia sportowychfaktéw.pl na temat Po-
lakéw grajgcych w Borussi Dortmund.
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1.1. Ranking gtowny
W rankingu najczesciej cytowanych mediéw pierwsze miejsce zajeta Rzeczpospolita. Na drugiej pozycji zna-
lazta sie Gazeta Wyborcza, na trzeciej — TVN24.

Na liscie pietnastu najczesciej cytowanych medidow znalazto sie w sumie 10 tytutéw prasowych, 3 rozgtosnie
radiowe i 2 stacje telewizyjne. (Wyk. 1).

Wykres 1.
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1.2. Ranking tytutéw prasowych

WsSréd najczesciej cytowanych przekazéw prasowych na pierwszej pozycji znalazty sie publikacje
z Rzeczpospolitej (Wyk. 2).

Wykres 2.
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane w TVN24. Na drugim
miejscu uplasowata sie stacja TVN. W czotdwce cytowan stacji telewizyjnych byta tez TVPinfo (Wyk. 3).

Wykres 3.
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1.4. Ranking rozgtosni radiowych

Sposrdd rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie RMF FM. Na
kolejnych pozycjach znalazty sie cytowania z Radia ZET i TOK FM (Wyk. 4).

Wykres 4.
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1.5. Ranking portali internetowych

WSsrdd najczesciej cytowanych portali na pierwszym miejscu sklasyfikowano portal sportowefakty.pl. Za
nim uplasowaty sie onet.pl i gazeta.pl (Wyk. 5).

Wykres 5.
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1.6. Ranking medidw biznesowych

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w kwietniu 2013 r.

Najczesciej przywotywanym medium ekonomicznym byt Puls Biznesu. Najczesciej cytowanym portalem zo-
stat money.pl, rozgtosnig — Radio PIN, a telewizjg - TVN CNBC (Wyk. 6).

Wykres 6.
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1.7. Ranking periodykéw

Wsrdd najczesciej cytowanych tygodnikéw i dwutygodnikow znalazty sie: Wprost, Newsweek i Polityka
(Wyk. 7). Z kolei miesiecznikiem, na ktdry najczesciej powotywaty sie inne media byt Forbes (Wyk. 8).

Wykres 7.
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1.8. Tematyka przekazow

Najczesciej cytowane informacje dotyczyty polskiej polityki. Na drugim miejscu znalazty sie powotania doty-
czace katastrofy smoleriskiej, na trzecim kwestie ekonomiczne. (Wyk. 9).

Wykres 9.
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1.9. Ranking mediéw regionalnych

Czotéwka mediéw regionalnych to Dziennik Polski, Polska Gtos Wielkopolski i Polska Dziennik Bat-
tycki (Wyk. 10).

Wykres 10.
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1.10. Ranking prasy regionalnej

Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa (Tab. 1)

Wojewddztwo
matopolskie
wielkopolskie
pomorskie
lubelskie
dolnoslaskie
kujawsko - pomorskie
tédzkie
mazowieckie
$lgskie
opolskie
podkarpackie
podlaskie
warmirisko-mazurskie
lubuskie
Swietokrzyskie

zachodniopomorskie

Medium
Dziennik Polski
Polska Gtos Wielkopolski
Polska Dziennik Battycki
Polska Kurier Lubelski
Polska Gazeta Wroctawska
Gazeta Pomorska
Polska Dziennik todzki
Gazeta Stoteczna

Gazeta Wyborcza Katowice, Polska Dziennik
Zachodni

Gazeta Wyborcza Opole
Gazeta w Rzeszowie
Gazeta Wyborcza Biatystok, Kurier Poranny

Kurier Mragowski, Gazeta Wyborcza Olsztyn

1.11. Ranking rozgtosni regionalnych

Najczesciej cytowane rozgtosnie radiowe i telewizyjne z danego wojewddztwa (Tab. 2)
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kujawsko - pomorskie
lubelskie
lubuskie
mazowieckie
podlaskie
$laskie
tédzkie
opolskie
podkarpackie

warmirnisko-mazurskie

Medium
Radio Gdarisk
Radio Szczecin
Radio Krakéw
Radio Wroctaw

Radio Kielce
Radio Merkury
Radio PiK
Radio Lublin
Radio Zachéd
Radio Oko
Radio Biatystok

Radio Katowice, ITV Gliwice
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Badanie wykonano na podstawie materiatow z
monitoringu prasy, radio i telewizji, w ktérych
padaty nazwy mediow:

tytutédw prasowych,
portali internetowych,

stacji radiowych i telewizyjnych lub tytuty ich
programow.

UWAGA: Badanie nie obejmuje cytowan opubli-
kowanych w internecie. Natomiast pod uwage
brane sg cytowania mediéw internetowych, jesli
pojawity sie one w prasie, radio bgdz w telewi-
zji.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy, w ktorych
cytuje sie lub powotuje na doniesienia, ktére
pierwotnie pojawity sie w innych srodkach prze-
kazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w ktoé-
rych media powotujg sie na doniesienia innych
medidw, ale niebedacych przegladami prasy.

Od kwietnia 2010 r. IMM opracowuje raport
w oparciu o bardziej szczegétowa definicje po-
wotania na inne medium.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwotu-
jace sie do artykutéw, wypowiedzi, stwierdzen,
ktére pojawity sie na tamach badz antenie inne-
go medium, pod warunkiem, ze nie s3 omawia-
ne w kontekscie przegladu medidw oraz nie sa
przedrukiem z innego medium.

Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma po-
wotan na tytut ,Polska”. Wynik dla mutacji re-
gionalnych wydawanych pod wspdlnym tytutem
,Polska” (,,Dziennik Battycki”, ,Dziennik todzki”,
,Dziennik Zachodni”, , Gazeta Krakowska”, ,Ga-
zeta Wroctawska”, , Gtos Wielkopolski”, ,Kurier
Lubelski”) stanowi sume powotan na powyzsze
tytuty zaréwno z uzyciem petnej nazwy gazety
(np. ,Polska Dziennik Battycki”) jak i jej nazwy
skréconej (,Dziennik Battycki”). Powotania na
mutacje regionalne sg ujednolicone do petnej
nazwy i klasyfikowane jako cytaty z mediéw re-
gionalnych.

Radio PiN oraz dziennik Metro uznawane s3 za
media ogdlnopolskie, ze wzgledu na ukazywanie
sie jednakowej tresci w wielu regionach jedno-
czesnie.
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Zakwalifikowane publikacje sg w wiekszosci wy-
padkéw rozpoznawalne za pomocy nastepuja-
cych srodkow:

stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jego Zrodto,

pojawiaja sie sformutowania typu: czwartkowa
Gazeta Wyborcza napisata, ze.../ dziennikarze
na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../Radio
RMF FM poinformowato o.../w wywiadzie dla
Zycia Warszawy X stwierdzit, ze.../ wedtug ba-
dan tygodnika Wprost...;

Gtownym kryterium decydujagcym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest bezposrednie od-
wotanie sie do konkretnego artykutu, stwier-
dzenia, wypowiedzi opublikowanej na tamach
gazety lub wyemitowanej w programie telewi-
zyjnym/radiowym.

Do sumy powotan nie sg wliczane wzajemne cy-
towania w obrebie nastepujgcych medidow oraz
ich wydan internetowych powigzanych kapita-
fowo:

Agora: Gazeta Wyborcza, gazeta.pl, alert24.pl,
sport.pl, Metro, Radio TOKFM, Radio Ztote
Przeboje, RoxyFM;

Axel Springer: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Forbes, Newsweek, Przeglad Sportowy, Sport;

Bauer Media Group: interia.pl, RMF FM, RMF
Classic, RMF Maxxx, Auto Moto, Bella Relaks,
Bravo, CD-Action, Chwila dla Ciebie, Fun Club,
ImperiumTV, Kobieta i Zycie, Kurier TV, Mam
dziecko, Motor, Na Zywo, Naj Magazyn, Olivia,
Pani, PC Format, Rewia, SHOW, Super TV, Swiat i
ludzie, Swiat kobiety, Swiat Seriali, Swiat Wie-
dzy, Takie jest zycie, Tele Max, Tele Swiat, Tele
Tydzien, Tina, To & Owo, TV 14, Twist, Twoje
Imperium, Twéj Styl, Zycie na Goraco;

Fratria: Gazeta Bankowa, Tygodnik Podlaski, W
Sieci, Wpolityce.pl

Platforma Mediowa Point Group: Wprost, Do
Rzeczy, Film, Machina, Bloomberg Busi-
nessWeek, wprost.pl, machina.pl, sport24.pl,
ototrend.pl.

Grupa ITI: onet.pl, TVN, TVN24, tvn24.pl, TVN
Style, TVN CNBC;

Infor: Dziennik Gazeta Prawna, dziennik.pl, for-
sal.pl, Gazeta Samorzadu i Administracji, Perso-
nel i Zarzadzanie, Biznes Trendy;


http://pl.wikipedia.org/wiki/Pani
http://pl.wikipedia.org/wiki/Tina_(tygodnik)

media publiczne: TVP1, TVP2, TVP INFO, PR1,
PR3, Radio Euro;

GRUPA GREMI (Gremi Media, Presspublica i
Media Regionalne): Gremi : Przekrdj, Sukces/
Presspublica: Parkiet, Rzeczpospolita, Uwazam
Rze, Zycie Warszawy / Media Regionalne:
Dziennik Wschodni, Echo Dnia, Gazeta Lubuska,
Gazeta Pomorska, Gazeta Wspofczesna, Gtos
Koszalinski, Gtos Pomorza, Gtos Szczecinski, Ku-
rier Poranny, Nowa Trybuna Opolska, Nowiny;

Polityka: Polityka, TOK FM;

Polsat: Polsat, Polsat News, TV4, TV Biznes, Ra-
dio PiN;

Polskapresse: Polska oraz wydania regionalne
(Dziennik Battycki, Dziennik tédzki, Dziennik Za-
chodni, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska,
Gtos Wielkopolski, Kurier Lubelski), Dziennik
Polski, Echo Miasta, Express llustrowany, pol-
skatimes.pl, wiadomosci24.pl, motofakty.pl,
gratka.pl.

Fundacja Lux Veritatis: Radio Maryja, TV Trwam,
Nasz Dziennik.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoty-
wano sie na te sama gazete, stacje telewizyj-
na/radiowa, Internet, ale w réznych kontek-
stach, to w koncowych zestawieniach brano pod
uwage wielokrotnos¢ cytowania, a nie wielo-
krotnos$¢ odniesienia do innego medium.

W przypadku powotan na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania nie sg su-
mowane. Za cytat z portalu internetowego uwa-
zamy odniesienie do adresu internetowego. Je-
$li cytat odnosi sie do ,internetowego wydania
danego tytutu” albo tytutu ,,online”, nie jest wili-
czany do cytatow prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatéw, ktoére:

omawiajg profil dziatalnosci danego srodka
przekazu, badZ umieszczajg wypowiedzi dzien-

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

nikarzy na tematy niezwigzane z trescig pisa-
nych przez nich artykutéw,

powotujg sie na prase zagraniczng,

stanowig tzw. powotania wtasne mediéw — ga-
zeta/ stacja powotuje sie na doniesienia wtasne
lub medidw z tej samej grupy kapitatowej,

zostaty opublikowane w gazecie, na strukture
ktorej sktadajg sie wytacznie przedruki z innych
gazet (Angora, Forum),

cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad 3
lata lub przywotujg nieistniejgce juz media,

powotujg sie na informacje ze stron interneto-
wych firm i organizacji (m.in. .com, .gov, .org),

sg powtdrzeniami catych programéw danej sta-
cji telewizyjnej lub radiowej,

sg przedrukami z innych medidw,

sg powotaniami na filmy fabularne emitowane
na antenach TV,

stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko
oktadki prasowej, jesli komentarz ten nie oma-
wia bezposrednio artykutu,

sg przeglagdami prasy (mediéw) opublikowanymi
w prasie badz tez wyemitowanymi w radiu lub
telewizji,

w badaniu nie sg uwzgledniane przekazy, kté-
rych Zréoditem sg agencje informacyjne, m.in.
PAP, Bloomberg, megafon.pl.

Analiza obejmuje ponad 900 gazet i czasopism
oraz stacje telewizyjne (TVP1, TVP2, TVPinfo,
TVN, TVN24, TVN CNBC, TVN TURBO, POLSAT,
Polsat News, TV BIZNES, TV4) i wybrane pro-
gramy w rozgtosniach radiowych (PR1, PR3,
PR4, Radio Dla Ciebie / RDC, Radio Maryja, Ra-
dio PiN, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK
FM).

Szczegétowe informacje dotyczace monitoringu
mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.
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