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Zmiany na rynku telewizyjnym

All4+, Styczen 2011 - Pazdziernik 2012

70% « Kanaty Wielkiej 4 dzierzg
palme pierwszenstwa pod
wzgledem udziatow w
widowni
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Kanaty DTT i kanaty
kablowo - satelitarne coraz
Smielej ,podgryzajg”
pozycje zajmowang przez
kanaty Wielkiej 4

30%

20%

Czy dystrybucja sygnatu
przez DTT ma dla tego
procesu znaczenie?

2011 2012

e=s Kanaty Wielkiej4 e Kanaly DTT bez Wielkiej4 e Kanaly kablowo - satelitarne
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Zrodtowa struktura widowni

All4+, Pazdziernik 2012
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Udziaty w widowni — odbiorcy sygnatu
ATT vs. DTT

All4+. Pazdziernik 2012

Pozostate kanaty

Pozostate kanat

Polsat

Odbior ATT Odbior DTT

Pozostate kanaty dystrybuowane ATT i DTT: Puls, TVP 3, TV4, regionalne analogowe
Pozostate dystrybuowane DTT: TVP Historia, TVP Kultura, TVP Polonia, TVN7, Eska TV, Polo TV, TTV, TV6, Polsat Sport News , ATM Rozrywka, Puls2, oscienne cyfrowe
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Cyfryzacja — czas oglgdania telewizji w

podziale na kanaty
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Dystrybucja budzetu czasu przed i po
cyfryzacji - globalnie
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Dystrybucja budzetu czasu przed i po
cyfryzacji — widzowie TVP1
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Dystrybucja budzetu czasu przed i po
cyfryzacji — widzowie TVP2
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Dystrybucja budzetu czasu przed i po
cyfryzacji — widzowie Polsatu
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Dystrybucja budzetu czasu przed i po
cyfryzacji — widzowie TVN
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Cyfryzacja - podsumowanie

» Pojawienie sie i popularyzacja nowej platformy dystrybucji sygnatu telewizyjnego (DTT)
zmienia obraz rynku telewizyjnego
— Najwieksza zmiana jest widoczna gdy porownamy obraz rynku i modele konsumpcji telewizji dla widzéw
odbierajgcych ATT i DTT
— Zmniejsza sie dominacja Wielkiej 4
— Wsréd widzéw DTT kanaty Wielkiej 4 tracg 74 udziatow na rzecz kanatéw w ogole lub czesciowo
niedostepnych dla widzéw w dystrybucji ATT
— Ponad 36% udziatu w widowni wsrod widzéw DTT majg kanaty wczesniej im niedostepne w ogole lub nie
docierajgce do wszystkich odbiorcéw ATT

« Dobre wyniki kanatéw dostepnych w ramach DTT na tej platformie, wptywajg réwniez na
wzrost ich pozycji w ujeciu globalnym
— Najwiekszy potencjat wzrostu mozemy zaobserwowac dla kanatéw, dla ktérych poszerzenie zasiegu o DTT
stanowi istothg zmiane w kwestii zasiegu catkowitego
— Obserwowane wyniki oglgdalnosci kanatow DTT - wczesniej niedostepnych widzom korzystajgcych z ATT —
sg rezultatem wybierania przez widza z nowej, szerszej, odmiennej i bardziej urozmaiconej oferty
— Kanaty DTT sg dodatkowo beneficjentami mniejszej niz na rynku kablowo — satelitarnym konkurencji

« W przypadku 6 kanatéw obecnych na MUX-ach, ponad potowe ich catkowitej widowni,
stanowig widzowie z gospodarstw odbierajgcych DTT

» Po poczatkowym wzroscie - wraz ze stopniowym przyzwyczajaniem sie do szerszej oferty
telewizyjnej - czas przeznaczony na ogladanie telewizji zaczyna sie normalizowac
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Dziekuje za uwage
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