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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediow sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek pism
kobiecych w trzecim kwartale 2012 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI GALA NAJ MAGAZYN SEKRETY SERCA TINA
BOUTIQUE GLAMOUR OLIVIA SHOW TOIOWO
BURDA HOT MODA & SHOPPING PANI SUKCESY I PORAZKI TV 14
CHWILA DLA CIEBIE IMPERIUM TV PANI DOMU SUPER TV TWOJE IMPERIUM
CIENIE T BLASKI IN STYLE PARTY SWIAT I LUDZIE TWOJ STYL
CLAUDIA Joy PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
COSMOPOLITAN KOBIETA I ZYCIE PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
DOBRE RADY KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
ELLE NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO
FLESZ GWIAZDY & STYL NA ZYWO SEKRETY I NAMIETNOSCI TELE TYDZIEN ZYCIE NA GORACO

Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek
w danym miesigcu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msosnowska@press-service.com.pl.

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przyciaganie uwagi odbiorcy i skfonienie
do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrozniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajq
tematy numeru, jeszcze inni przyciggajq klientki radosna, sympatyczng buzig anonimowej kobiety,
z ktdrg czytelniczka z fatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytowka pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposdb charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

PRESS-SERVICE Monitoring Medidow w swojej analizie okfadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtéwny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegolnych osob na oktadkach prasy kobiecej w podziale na miesiace. Wykres
nie przedstawia wszystkich oséb, ktére pojawity sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktére pojawily sie co najmniej 7 razy od stycznia do wrzesnia 2012 r.
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Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na okladkach od stycznia do wrzesnia 2012
r.
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Wykres 3. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o danym kolorze wloséw
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Wykres 4. Liczba okladek, na ktorych prezentowane s3 osoby o wskazanej dtugosci wiosow
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Wykres 5. Liczba okladek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na oktadce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadach najwieksza czcionka (tzw. tematy

numeru)

Strona 5 media intelligence



PRESS
Raport medialny (III kwartat 2012) SERVICE

monitoring mediow

Analiza okladek prasy pism kobiecych

Analiza materiatow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w III kwartale 2012 roku:

= przewazajq kobiety o dtugich witosach;

= najczesciej pokazywano kobiety o jasnych wlosach;

= najwiecej zdje¢ prezentujacych twarz oraz sylwetki modelek do potowy;

= najrzadziej eksponowano sylwetki pan w catosci;

= najczeSciej na oktadkach  prezentowano modelki z radosnymi
i sympatycznymi wyrazami twarzy, zdarzaly sie takze pozy seksowne,

tajemnicze, powazne, a takze smutne;

U

najwiecej oktadek zdobyta, podobnie jak w I i II kwartale 2012 roku, Joanna

Koroniewska, bo az 9. Na popularnos¢ aktorki wptyw miaty rozpad

i odbudowa diugoletniego zwigzku z Maciejem Dowborem. Dziennikarze

obserwowali, jak aktorka radzi sobie po rozstaniu. Obwiescili, ze wypadek

artystki na planie ,M jak mito$¢” ponownie zblizyt pare. Niektére z pism, w

kontekscie Macieja Dowbora i Joanny Koroniewskiej, sugerowaty, ze najlepszym

lekarstwem na kryzys moze sie okazac $lub. Jednak to, ze para zyje w zgodzie,

nie byto dla dziennikarzy interesujace. W lipcu i sierpniu Joanna Koroniewska

pojawita sie w sumie 8 razy na oktadkach pism dla pan (po 4 razy w kazdym

miesigcu), a we wrzesniu, kiedy w zwigzku byto juz dobrze, tylko jeden raz;

= na drugiej pozycji uplasowata sic Malgorzata Kozuchowska, zdobywajac 8
jedynek. Wiekszos¢ ze zgromadzonych oktadek dotyczy promowania serialu
»Rodzinka.pl”, w ktérym aktorka, wraz z Tomaszem Karolakiem, gra jedng z
gtéwnych rdl. Kozuchowska na tamach prasy informowata, jak zmieni sie jej
serialowa posta¢ w nowym sezonie. Wspominano takze o zakonczeniu ,wielkiej
przyjazni”, jak okreSlono relacje taczacq artystke z Agatgq Kulesza. Aktorka
wystapita takze na pierwszej stronie ,Gali”, udzielajac obszernego wywiadu;

= tyle samo okfadek, co Matgorzata Kozuchowska, zebrata Malgorzata Socha.
Tym samym uplasowata sie w III kwartale 2012 roku réwniez na drugim
miejscu. Obecno$¢ aktorki na stronach gtéwnych pism dla kobiet ttumaczyc
mozna dziataniami promocyjnymi serialu ,Przyjaciétki”. Poza tym media
zastanawiaty sie, dlaczego aktorka ponownie schudta;

= trzecig pozycje zajela Anna Dereszowska z sumg 7 okladek w III kwartale
2012 roku. Zainteresowanie medialne aktorka zwigzane byto z rzekomymi
problemami w zwigzku artystki z aktorem, Piotrem Grabowskim. Pod koniec
badanego okresu informowano jednak, ze para data sobie ostatnig szanse;

= trzecie miejsce nalezy réwniez do Aleksandry Kwasniewskiej, ktora

podobnie jak Dereszowska, zdobyta 7 okitadek. Zainteresowanie medialne

celebrytkg zwigzane jest ze $lubem oraz przygotowaniami do niego. Uroczystos¢
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odbyta sie 22 wrzesnia, jednak dziennikarze juz wczesniej interesowali sie
planami panstwa mtodych. Pod koniec wrzesnia w mediach prezentowano
Aleksandre Kwasniewskg w sukni $lubnej. Na zdjeciach czesto towarzyszyt jej
maz, Kuba Badach;

= Edyta Gorniak pojawita sie na 6 oktadkach w badanym okresie.
Zainteresowanie medialne wigzato sie z walkg artystki o syna. Informowano, ze
piosenkarka zmienita podstawdwke, do ktorej uczeszczat Alan. Zrobita to, jak
podawaty kolorowe pisma, bez wiedzy ojca dziecka. Poza tym dziennikarze
interesowali sie zwigzkiem Edyty Gorniak z Piotrem Schrammem;

= nadal zastanawia¢ moze zmniejszona atrakcyjno$¢ medialna Doroty
Rabczewskiej i Kingi Rusin (podobnie jak w I i II kwartale 2012 roku), ktére
zwykle wystepowaty na czotowych miejscach cokwartalnych zestawien. Kinga
Rusin w III kwartale 2012 roku pojawita sie na 3 okfadkach, a Dorota
Rabczewska nie figurowata w tym okresie na zadnej jedynce. Warto jednak
zauwazy¢, ze informacje o gwiazdach pojawiajg sie na oktadkach kolorowych
pism, ale nie sg to gtéwne wiadomosci numeru;

= najpopularniejszg grupa tematyczng (tematy gtéwne) okazaty sie watki
zwigzane z zyciem celebrytow. Dziennikarze kolorowych pism dla pan
interesowali sie zwtaszcza zwigzkami os6b znanych. W mediach wciaz
komentowano zwigzek Moniki Richardson i Zbigniewa Zamachowskiego,
Agnieszki Wtodarczyk i Mikotaja Krawczyka, Piotra Adamczyka i Kate Rozz, Anny
Czartoryskiej i Michata Niemczyckiego, Anny Dereszowskiej i Piotra
Grabowskiego, Joanny Koroniewskiej i Macieja Dowbora. Informowano o
przyjeciu o$wiadczyn przez Anne Czartoryska, problemach w zwigzku Piotra
Adamczyka, Anny Dereszowskiej, czy o pogodzeniu sie Joanny Koroniewskiej i
Macieja Dowbora. Wspominano o nieobecnosci Mikotaja Krawczyka na chrzcie
swoich dzieci, a takze walce o syna miedzy Edyta Gorniak i Dariuszem Krupa.
Wspominano takze o cigzy Adele, Agnieszki Popielarz, Shakiry, Violi
Kotakowskiej i Megan Fox. Informowano o narodzinach syna Cezarego Pazury.
Dziennikarze cze$¢ przestrzeni medialnej poswiecili takze Slubom: Michata
Wisniewskiego z Dominikg Tajner oraz Aleksandry Kwasniewskiej z Kubg
Badachem. W mediach informowano takze o $mierci Andrzeja tapickiego oraz o
znecaniu sie meza Katarzyny Figury nad nig i dzie¢mi;

= drugq popularng grupa tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byly do obejrzenia
popularnych programéw i filméw. Dziennikarze zastanawiali sie, jakie losy
czekajg bohateréow znanych seriali, informowali o nowych propozycjach
programowych. Wspominano m.in. o: ,Przyjacidtkach”, ,Sile wyzszej”,
JLekarzach”, ,Paradoks”. W badanym okresie 15. urodziny obchodzit takze
,Klan”;

= popularng grupg tematyczng, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowa, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakoéw. W prasie poradnikowej
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pojawiaty sie takze materiaty dotyczace potraw z owocéw sezonowych. W
tworzenie pism angazowano takze czytelniczki, ktore przesylalty do redakcji
swoje przepisy. Wraz z koncowka lata i poczatkiem jesieni, duzo miejsca
poswiecono daniom, w ktdrych sktadnikiem gtéwnym sg grzyby.
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