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Najbardziej opinibtwércze polskie media
w lipcu 2012 roku

Analiza czestotliwosci cytowania
poszczegdlnych medidw przez inne media
na podstawie przekazéw prasowych, telewizyjnych i radiowych
z okresu od 1 do 31 lipca 2012 roku
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Spis tresci Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 5 214 prze-
kazéw mediowych (wycinkéw prasowych, progra-
moéw radiowych i telewizyjnych) z okresu 1 do 31
lipca 2012 r. Dziennikarze odnosili sie do wiadomosci
podawanych na tamach innych mediow 5 473 razy
(3402 razy w prasie, 1205 w telewizji i 866 w radio).
Analiza obejmuje tylko te przekazy, ktére nie s3

1.2. RANKING TYTULOW PRASOWYCH...uvvvveeeeeeeirreeenenn. &)
1.3. RANKING STACJI TELEWIZY INYCH oo 7 przegladami mediow i przedrukami. Na jej podstawie
1.4. RANKING ROZGLOSNI RADIOWYCH oo 8 wyciggnieto nastepujgce wnioski:
1.5. RANKING PORT/'ALI INTERNETOWYCH ..ovvvveeeeeeeeenenns 9 1. Wiekszoé¢ (73 proc.) cytowanych przekazéw to
1.6. RANKING MEDIOW BI,ZNESOWYCH ....................... 10 artykuty prasowe. Najwiecej publikacji pocho-
1.7. RANKING PERIODYKOW ...uvvvveeieeeeeeniieeeeeeeeeeannnns 11 . . o o

) dzi z dziennikéw (80 proc.) oraz tygodnikéw
1.8. TEMATYKA PRZEKAZOW ...uvvvveeieeeeeeieeeeeeeeeeenaaes 12 16
1.9. RANKING MEDIOW REGIONALNYCH.....ccvvveernrneeene 13 (16 proc.).
1.10. RANKING PRASY REGIONALNEJ ..vevveveenieeerennenn 14 2. W lipcu 2012 roku w rankingu najczesciej cy-
1.17. RANKING ROZGLOSNI REGIONALNYCH .............. 14 towanych mediéw zwyciezyt Puls Biznesu, na

drugim miejscu znalazta sie Gazeta Wyborcza.
Trzecia lokata nalezy do dziennika Rzeczpospo-
lita.

3. 97 proc. powotan dotyczyto medidw ogdlno-
polskich, a pozostate 3 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatdw z mediéw regionalnych po-
chodzito z wojewddztwa wielkopolskiego. Li-
derem cytowan regionalnych zostata Polska
Gtos Wielkopolski.

4. Wsrdéd gazet najczesciej powotujgcych sie na
doniesienia innych srodkdw masowego prze-
kazu pierwsze miejsce przypadto Nowosciom,
a drugie zajat Super Express. Najczesciej cytu-
jacymi rozgtosniami radiowymi byty PR 1 i TOK
FM, a stacjami telewizyjnymi — TVN24 i Polsat
News.
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W lipcu 2012 roku najwiekszy medialny oddzwiek i najzywszg dyskusje w mediach tradycyjnych wywotaty
publikacje z Pulsu Biznesu. Inne media odwotaty sie do informacji, komentowaty i relacjonowaty doniesie-
nia z tej gazety ponad 800 razy. Drugg pozycje zdobyta Gazeta Wyborcza. Na podium znalazta sie tez
Rzeczpospolita. Tuz za nim: Dziennik Gazeta Prawna, TVN24 oraz Newsweek.

Tematyka powotan zdominowana zostata przez polityke. W lipcowych mediach najczesciej komentowano
afere z tasmami PSL ujawnionymi przez Puls Biznesu i powigzane z tym przypadki nepotyzmu w polityce.
Na drugim miejscu znalazly sie pozostate sprawy z zakresu polskiej polityki, na trzecim zas sport. W obliczu
problemoéw politycznych na margines zepchniete zostaty Igrzyska Olimpijskie w Londynie i wybory w
PZPN.

Prasa:

Media najczesciej cytowaty Puls Biznesu i Gazete Wyborczg. Na kolejnym miejscu wsrdd najbardziej opi-
niotwdrczych tytutéw znalazta sie Rzeczpospolita.

Tematem powotan na publikacje z Pulsu Biznesu byty gtéwnie sprawy zwigzane z aferg tasmowa PSL, ob-
sadzaniem stanowisk wedtug klucza partyjnego i nepotyzmem w polityce. W potowie lipca Puls Biznesu
ujawnit zapis rozmowy szefa kotek rolniczych Wtadystawa Serafina z bytym prezesem Agencji Rynku Rol-
nego Witadystawem tukasikiem, w ktdérej przedstawione zostaty mozliwe nieprawidtowosci w instytucjach
zwigzanych z resortem rolnictwa, a zwtfaszcza w nalezgcym do ARR Elewarze (chodzi o wysoko optacane
posady w radach nadzorczych i kosztowne delegacje stuzbowe polegajace na zwiedzaniu $wiata z rodzi-
nami). Efektem afery jest dymisja ministra rolnictwa Marka Sawickiego, zmiana uktadu sit w PSL oraz po-
wszechne medialne $ledztwo w innych spétkach, w ktérych mogto dojs¢ do naduzy¢ wiadzy.

Podobnie wyglada tematyka publikacji przywotywanych przez inne media za Gazeta Wyborczg. GW zba-
data m.in. liste dziataczy PO i cztonkdw ich rodzin zatrudnionych w réznych instytucjach. Zdecydowana
wiekszos$¢ publikacji lipcowych zajmowata sie sprawami zatrudniania pracownikow, zwtaszcza wysokiego
szczebla, wedtug klucza partyjnego lub na bazie pokrewienstwa czy znajomosci.

Maty wytom w powyzszej tendencji stanowig najczesciej przywotywane artykuty Rzeczpospolitej: cytowa-
ne byty gtéwnie rankingi przygotowane przez te gazete , np. najlepszych samorzadoéw.

Najczesciej cytowane tygodniki to: Newsweek, Polityka i Wprost. Miesiecznikiem, na ktory najczesciej
powotywaty sie inne media, byt magazyn Forbes.

Telewizja

Sposrdd stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie TVN24. Na
drugiej pozycji znalazty sie cytowania TVN, na trzeciej TVPinfo. TVN24 pozycje lidera zawdziecza materia-
tom na tematy sportowe lub ze sportem powigzane, jak sprawa rosyjskich kibicow zatrzymanych w War-
szawie podczas EURO 2012. TVN cytowany byt z kolei najczesciej w kontekscie spraw lokalnych, takich jak
prowokacja dziennikarki tej stacji, ktdra zatrudnita sie w smazalni ryb.

Radio

Sposrdéd rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na doniesienia Radia ZET. Powrdt na pierwszg
pozycje umozliwit sport: czesto przywotywane przez inne media byly komentarze padajgce na antenie tej
stacji w zwigzku z EURO 2012 czy Igrzyskami Olimpijskimi. Na drugim miejscu znalazto sie radio RMF FM—
za tg radiostacjg przytaczano wypowiedzi na temat fali bankructw biur podrézy. Podium najczesciej cyto-
wanych radiostac;ji lipca zamyka TOK FM.
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(:‘k OBSERWUIJEMY INTERNET | REGIONY

MEDIA REGIONALNE

W lipcu najczesciej cytowanym medium regionalnym byta Polska Gtos Wielkopolski. Na gazete powoty-
wano sie miedzy innymi w kontekscie zdarzen lokalnych. Kolejne miejsca zajety Dziennik Polski i Dziennik
Wschodhni.

PORTALE INTERNETOWE

Pierwsza pigtka najczesciej cytowanych portali internetowych to: sportowefakty.pl, onet.pl, gazeta.pl,
tvn24.pl oraz money.pl.

W lipcu na pierwszym miejscu wsrod najbardziej opiniotworczych portali internetowych znalazty sie spor-
towefakty.pl. Popularnos¢ portalowi zapewnity Igrzyska Olimpijskie, ale tez wczesniejsze rozgrywki siatkar-
skie i zuzlowe.
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1.1. Ranking gtéwny

W rankingu najczesciej cytowanych medidw pierwsze miejsce zajat Puls Biznesu. Na drugiej pozycji znalazta
sie Gazeta Wyborcza, na trzeciej — Rzeczpospolita.

Na lisScie pietnastu najczesciej cytowanych mediéw znalazto sie w sumie 10 tytutéw prasowych,
2 rozgtosnie radiowe, 2 stacje telewizyjne i 1 portal internetowy. (Wyk. 1).

Wykres 1.
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1.2. Ranking tytutéw prasowych

WSsrdd najczesciej cytowanych przekazéw prasowych na pierwszej pozycji znalazty sie publikacje z Pulsu
Biznesu (Wyk. 2).

Wykres 2.
Najbardziej opiniotworcze tytuly prasowe
Dziennik Gazeta _ 402
Prawna
Newsweek - 177
Polityka - 137
Whprost - 132
Fakt - 121
Przeglad Sportowy - 120
Super Express - 106
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane w TVN24. Na drugim
miejscu uplasowata sie TVN. W czotéwce cytowan stacji telewizyjnych byta tez TVPInfo (Wyk. 3).

Wykres 3.
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1.4. Ranking rozgtosni radiowych

Sposrdd rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie Radia ZET.
Na drugiej pozycji znalazty sie cytowania z RMF FM, na trzeciej z TOK FM (Wyk. 4).

Wykres 4.
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1.5. Ranking portali internetowych

WSsrdd najczesciej cytowanych portali na pierwszym miejscu sklasyfikowano portal sportowefakty.pl. Za
nim uplasowat sie onet.pl, nastepnie gazeta.pl (Wyk. 5).

Wykres 5.
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1.6. Ranking medidw biznesowych
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Najczesciej powotywanym medium ekonomicznym byt Puls Biznesu. Najczesciej cytowanym portalem zo-
stat money.pl, a telewizjg - TVN CNBC (Wyk. 6).

Wykres 6.
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1.7. Ranking periodykow

WSsrdd najczesciej cytowanych tygodnikéw i dwutygodnikéw znalazty sie: Newsweek, Polityka i Wprost
(Wyk. 7). Z kolei miesiecznikiem, na ktdry najczesciej powotywaty sie inne media byt Forbes (Wyk. 8).

Wykres 7.
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1.8. Tematyka przekazow
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Wiekszo$¢ odwotan mediowych wigzata sie z nieprawidtowosciami w obsadzaniu stanowisk — na temat ten
ztozyty sie tasmy PSL oraz lawina informacji dotyczacych uprzywilejowanej pozycji oséb zwigzanych z kon-
kretnymi partiami, krewnych i znajomych politykow (Wyk. 9).

Wykres 9.
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1.9. Ranking medidw regionalnych

Czotéwka medidw regionalnych to Polska Gtos Wielkopolski, Dziennik Polski i Dziennik Wschodni (Wyk. 10).

Wykres 10.
Najbardziej opiniotworcze media regionalne
Polska Gtos Wielkopolski _ 23
Dziennik Polski - 11
Dziennik Wschodni - 7
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Polska Gazeta Krakowska - 5
Polska Kurier Lubelski - 5
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1.10. Ranking prasy regionalnej
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Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa (Tab. 1)

Wojewddztwo

wielkopolskie
matopolskie
lubelskie
Slgskie
pomorskie

tédzkie

mazowieckie

warmirisko-mazurskie

zachodniopomorskie
dolnoslaskie

kujawsko - pomorskie
lubuskie
podlaskie
Swietokrzyskie
opolskie

podkarpackie

Medium
Polska Gtos Wielkopolski
Dziennik Polski
Dziennik Wschodni
Polska Dziennik Zachodni
Polska Dziennik Battycki
Polska Dziennik todzki/Dziennik todzki
Zycie Warszawy
Gazeta Olsztyriska
Gtos Koszalinski

Gazeta Wyborcza Wroctaw/Polska Gazeta
Wroctawska

Express Bydgoski
Gazeta Lubuska
Tygodnik Grajewski

Echo Dnia

1.11. Ranking rozgtosni regionalnych

Najczesciej cytowane rozgtosnie radiowe i telewizyjne z danego wojewddztwa (Tab. 2)

Wojewddztwo
pomorskie
matopolskie
lubuskie
wielkopolskie
kujawsko-pomorskie
dolnoslaskie
zachodniopomorskie
warmirisko-mazurskie
mazowieckie
podkarpackie
podlaskie
$laskie
lubelskie
tédzkie
Swietokrzyskie

opolskie

Medium
Radio Gdarisk
Radio Krakéw
Radio Gorzéw
Radio Merkury
TVP Bydgoszcz
Radio Wroctaw
Radio Szczecin

TVP Olsztyn

Dami TV
TVP Rzeszéw
TVP Biatystok

Telewizja Katowice

Liczba cytatow
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Badanie wykonano na podstawie materiatow z
monitoringu prasy, radio i telewizji, w ktorych
padaty nazwy medidow: tytutdw prasowych,
portali internetowych, stacji radiowych i telewi-
zyjnych lub tytuty ich programéw. Analiza
obejmuje wszystkie przekazy, w ktérych cytuje
sie lub powotuje na doniesienia, ktore pierwot-
nie pojawity sie w innych srodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w kté-
rych media powotujg sie na doniesienia innych
medidw, ale nie bedacych przeglgdami prasy.

Od kwietnia 2010 r. IMM opracowuje raport
w oparciu o bardziej szczegdétowa definicje po-
wotania na inne medium.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwo-
tujgce sie do artykutow, wypowiedzi, stwier-
dzen, ktére pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium, pod warunkiem, ze nie s3
omawiane w kontekscie przegladu medidw
oraz nie sg przedrukiem z innego medium.

Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma
powotan na tytut ,Polska”. Wynik dla mutacji
regionalnych wydawanych pod wspdlnym tytu-
tem ,Polska” (,Dziennik Battycki”, , Dziennik
todzki”, ,,Dziennik Zachodni”, ,Gazeta Krakow-
ska”, ,Gazeta Wroctawska”, ,Gtos Wielkopol-
ski”, ,Kurier Lubelski”) stanowi sume powotan
na powyzsze tytuty zaréwno z uzyciem petnej
nazwy gazety (np. ,Polska Dziennik Battycki”)
jak i jej nazwy skréconej (,,Dziennik Battycki”).
Powotania na mutacje regionalne sg ujednoli-
cone do petnej nazwy i klasyfikowane jako cyta-
ty z mediéw regionalnych.

Radio PiN oraz dziennik Metro uznawane s3 za
media ogdlnopolskie, ze wzgledu na ukazywa-
nie sie jednakowej tresci w wielu regionach
jednoczesnie.

Zakwalifikowane publikacje sg w wiekszosci
wypadkdéw rozpoznawalne za pomocg nastepu-
jacych srodkow:

stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jego zrodto,

pojawiajg sie sformutowania typu: czwartkowa
Gazeta Wyborcza napisata, ze.../ dziennikarze
na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli,
ze.../Radio RMF FM poinformowato o.../w wy-
wiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit, ze.../
wedtug badan tygodnika Wprost...;

Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Gtownym kryterium decydujacym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest bezposrednie
odwotanie sie do konkretnego artykutu, stwier-
dzenia, wypowiedzi opublikowanej na tamach
gazety lub wyemitowanej w programie telewi-
zyjnym/radiowym.

Do sumy powotan nie sg wliczane wzajemne cy-
towania w obrebie nastepujacych medidéw oraz
ich wydan internetowych powigzanych kapita-
towo:

Agora: Gazeta Wyborcza, gazeta.pl, Metro, Ra-
dio TOKFM, Radio Ztote Przeboje, RoxyFM;

Axel Springer: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Forbes, Newsweek, Przeglagd Sportowy, Sport;

Bauer Media Group: interia.pl, RMF FM, RMF
Classic, RMF Maxxx, Auto Moto, Bella Relaks,
Bravo, CD-Action, Chwila dla Ciebie, Fun Club,
ImperiumTV, Kobieta i Zycie, Kurier TV, Mam
dziecko, Motor, Na Zywo, Naj Magazyn, Olivia,
Pani, PC Format, Rewia, SHOW, Super TV, Swiat
i ludzie, Swiat kobiety, Swiat Seriali, Swiat Wie-
dzy, Takie jest zycie, Tele Max, Tele Swiat, Tele
Tydzien, Tina, To & Owo, TV 14, Twist, Twoje
Imperium, Twdj Styl, Zycie na Goraco;

Grupa ITl: onet.pl, TVN, TVN24, tvn24.pl, TVN
Style, TVN CNBC;

Infor: Dziennik Gazeta Prawna, dziennik.pl, for-
sal.pl, Gazeta Samorzadu i Administracji, Per-
sonel i Zarzadzanie, Biznes Trendy;

media publiczne: TVP1, TVP2, TVP INFO, PR1,
PR3, Radio Euro;

GRUPA GREMI (Gremi Media, Presspublica i
Media Regionalne): Gremi : Przekrdj, Sukces/
Presspublica: Parkiet, Rzeczpospolita, Uwazam
Rze, Zycie Warszawy / Media Regionalne:
Dziennik Wschodni, Echo Dnia, Gazeta Lubuska,
Gazeta Pomorska, Gazeta Wspodtczesna, Gtos
Koszalinski, Gtos Pomorza, Gtos Szczecinski, Ku-
rier Poranny, Nowa Trybuna Opolska, Nowiny;

Polityka: Polityka, TOK FM;

Polsat: Polsat, Polsat News, TV4, TV Biznes, Ra-
dio PiN;

Polskapresse: Polska oraz wydania regionalne
(Dziennik Battycki, Dziennik tédzki, Dziennik Za-

chodni, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska,
Gtos Wielkopolski, Kurier Lubelski), Dziennik
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Polski, Echo Miasta, Express llustrowany, pol-
skatimes.pl, wiadomosci24.pl, motofakty.pl,
gratka.pl.

Fundacja Lux Veritatis: Radio Maryja, TV
Trwam, Nasz Dziennik.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoty-
wano sie na te samg gazete, stacje telewizyj-
na/radiowa, Internet, ale w rdéznych kontek-
stach, to w korcowych zestawieniach brano
pod uwage wielokrotnosé cytowania, a nie wie-
lokrotnos¢ odniesienia do innego medium.

W przypadku powotan na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania nie sg su-
mowane. Za cytat z portalu internetowego
uwazamy odniesienie do adresu internetowe-
go. Jedli cytat odnosi sie do ,internetowego
wydania danego tytutu” albo tytutu ,online”,
nie jest wliczany do cytatow prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatow, ktoére:

omawiajg profil dziatalnosci danego sSrodka
przekazu, badz umieszczajg wypowiedzi dzien-
nikarzy na tematy niezwigzane z trescig pisa-
nych przez nich artykutéw,

powotuja sie na prase zagraniczng,

stanowig tzw. powotania wtasne mediow — ga-
zeta/ stacja powotuje sie na doniesienia wtasne
lub medidw z tej samej grupy kapitatowej,

zostaty opublikowane w gazecie, na strukture
ktorej sktadajg sie wytgcznie przedruki z innych
gazet (Angora, Forum),

Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

cytujg publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotuja nieistniejgce juz media,

powotujg sie na informacje ze stron interneto-
wych firm i organizacji (m.in. .com, .gov, .org),

sg powtdrzeniami catych programow danej sta-
cji telewizyjnej lub radiowej,

sg przedrukami z innych medidw,

sg powotaniami na filmy fabularne emitowane
na antenach TV,

stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko
oktadki prasowej, jesli komentarz ten nie oma-
wia bezposrednio artykutu,

sg przegladami prasy (medidw) opublikowany-
mi w prasie badz tez wyemitowanymi w radiu
lub telewizji,

w badaniu nie s3 uwzgledniane przekazy, kto-
rych zrédtem sg agencje informacyjne, m.in.
PAP, Bloomberg, megafon.pl.

Analiza obejmuje caty prase (ponad 900 tytu-
téw gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjne
(TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Tur-
bo, Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i
wybrane programy w rozgtosniach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK
FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

Szczegotowe informacje dotyczagce monitoringu
mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.


http://www.imm.com.pl/

