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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w czerwcu 2012 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg

z monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Ruch Palikota i Solidarng Polske, a takze ich liderdw:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Waldemara Pawlaka, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentow 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewodzkich.

B  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

B  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Politycy w czerwcu mato wazni

W analizowanym miesigcu zainteresowanie sprawami politycznymi i politykami byto
rekordowo niskie. Liczba publikacji na temat partii parlamentarnych oraz ich liderow
okazata sie najnizsza od momentu rozpoczecia prowadzenia badania. Powodem spadku
zainteresowania medidow w tym obszarze tematycznym byly miedzy innymi trwajace
w Polsce i na Ukrainie Mistrzostwa Europy w pitce noznej. Brakuje rowniez stymulantow

uzasadniajgcych konieczno$¢ podjecia tematu — afer lub zblizajacych sie wybordw.

Liczba informacji na temat partii politycznych w poréwnaniu do maja 2012 spadta az o
16 proc. Zdecydowanie rzadszym wystepowaniem w mediach cieszyli sie politycy. Byto
ich mniej o 26 proc. Wérdd partii najwiecej stracita Solidarna Polska i Ruch Palikota,

wsrod liderdw politycznych - Zbigniew Ziobro i Janusz Palikot.
Fatalny trend nieprzelamany

Ten ostatni byt zresztaq po raz drugi z rzedu najbardziej krytykowany. Az 68 proc.
tekstdw w dziennikach ogdlnopolskich na jego temat miato wydzwiek negatywny. To
tylko o cztery punkty procentowe mniej niz w poprzednim miesigcu. Maj 2012 byt pod
tym wzgledem rekordowy nie tylko dla Palikota, ale takze dla pozostatych politykdw
badanych na potrzeby raportu.

Poset z Bitgoraju wyprzedzit pod tym wzgledem nawet premiera Donalda Tuska, w
przypadku ktorego odsetek publikacji negatywnych wynidst 55 proc. Przypomnijmy, ze to
0 10 p.p. mnigj niz w poprzednim miesiacu, gdy byt on mocno krytykowany w zwigzku
ze stanem przygotowan do Mistrzostw Europy. Na trzecim miejscu znalazt sie Zbigniew
Ziobro (46 proc.). Dalsze pozycje zajeli kolejno — Leszek Miller, Jarostaw Kaczynski i
Waldemar Pawlak.

Za zte wyniki medialne Palikota odpowiadajg w znacznej mierze tytuly prawicowe -
»,Gazeta Polska Codziennie” i ,Nasz Dziennik”. Opublikowaty one odpowiednio 95 i 90
proc. tekstéw negatywnych. Jednak réwniez pozostate dzienniki nie stronity od krytyki.
Dwie trzecie negatywnych tekstéw zamiescit ,Super Express”. Powyzej granicy 60 proc.

znalazly sie tez najpoczytniejsze - ,Gazeta Wyborcza” i ,Fakt”.
Dziennikarze pisali o nim negatywnie w réznych kontekstach, wsrod ktérych raczej

trudno wyrdzni¢ te dominujace. Z punktu widzenia strategii komunikacyjnej, jest to
sytuacja bardzo trudna, poniewaz nie da sie wyznaczy¢ jednej lub kilku sfer
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tematycznych, ktdrych nalezy unikaé albo zmieni¢ do nich podejécie. Swiadczy to tez o

tym, ze Palikot stat sie osoba, ktdrej krytykowanie jest ,modne”.
Zyskat tylko Pawlak

W kontekscie spadkow liczby informacji na temat partii i ich liderdow wzrostem mogt
cieszy¢ sie jedynie Waldemar Pawlak. Na temat szefa PSL opublikowano o 20 proc.
tekstow wiecej w poréwnaniu z majem. Wigzato sie to ze sprawg rabatu udzielonego
Markowi Sawickiemu przez TVP na spoty promujace rozwdj wsi. Pawlak skrytykowat
ministra rolnictwa z tej samej partii. Przewodniczacy ,ludowcdw” miat tez najmniejszy

odsetek informacji negatywnych — 23 proc.

Wsrdd najbardziej medialnych liderow politycznych zdecydowany prym wiedzie Donald
Tusk. Przewaga premiera — pomimo 17-proc. spadku - od kwietnia systematycznie
ro$nie. Obecnie nazwisko Tuska w prasie pojawia sie dwukrotnie czesciej niz drugiego w
klasyfikacji Jarostawa Kaczynskiego. Na trzeciej pozycji plasuje sie Janusz Palikot, a dalej
Waldemar Pawlak, Leszek Miller i Zbigniew Ziobro.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w czerwcu 2012 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w czerwcu 2012 r.
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Zbigniew Ziobro --
Leszek Miller 7--
Waldemar Pawlak -_l
Janusz Palikot _-
Jarostaw Kaczynski _—l

ponaid Tesk |
\ \ \ \ \

0 100 200 300 400 500 600
Donald Tusk ;:;Z}slfsv;ld Janusz Palikot W;ellc\i;amkar Leszek Miller |Zbigniew Ziobro
= Pozytywny 11 7 0 7 0 1
® Neutralny 236 151 36 78 38 27
® Negatywny 308 74 77 25 23 24

Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Ryszard Zembaczyriski - Opole i 29
Piotr Uszok - Katowice | W 3
Piotr Grzymowicz - Olsztyn | W 44
Janusz Kubicki - Zielona Géra | R | 4‘14
Tadeusz Truskolaski - Biatystok | I -
Tadeusz Ferenc - Rzeszow | | I <0
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzow WIkp. | | . sl
Wojciech Lubawski - Kielce | | . 52
Piotr Krzystek - Szczecin | | . 57
Michat Zaleski - Torun | | . 104
Pawet Adamowicz - Gdarisk | | . 109
Jacek Majchrowski - Krakow | | | 1‘16
Rafat Dutkiewicz - Wroctaw | | . 130
Rafat Bruski - Bydgoszcz | | . 152
Hanna Zdanowska - £6dz | | | . 59
Krzysztof Zuk - Lublin ‘ ‘ ‘ . 158
Ryszard Grobelny - Poznan | | | I 05

Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Scena polityczna

Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutow prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - czerwiec 2012 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 16. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)

Strona 16 media intelligence



PRESS

Raport statystyczny SERVICE
monitoring mediow

Scena polityczna | Czerwiec 2012

100 95

90 +—

80 ——

70 +—

60

50

40— 36

30 —

I 17
20 12
°T .
0 T T T T -
Donald Tusk Jarostaw = Waldemar Janusz Zbigniew Leszek Miller
Kaczynski Pawlak Palikot Ziobro

Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytuléw prasowych
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Wykres 18. Liczba przekazow medialnych, w ktérych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly
w tytulach publikacji
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Wykres 19. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 20. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmuja informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy goérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rog (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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