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Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Mediow dokonata monitoringu i analizy okfadek

pism kobiecych w pierwszym kwartale 2012 roku. Lista tytutéw objetych analiza:

AVANTI GALA NAJ MAGAZYN SEKRETY SERCA TINA
BOUTIQUE GLAMOUR OLIVIA SHOW TOIOWO
BURDA HOT MODA & SHOPPING PANI SUKCESY I PORAZKI TV 14
CHWILA DLA CIEBIE IMPERIUM TV PANI DOMU SUPER TV TWOJE IMPERIUM
CIENIE T BLASKI IN STYLE PARTY SWIAT I LUDZIE TWOJ STYL
CLAUDIA Joy PORADNIK DOMOWY SWIAT KOBIETY URODA
COSMOPOLITAN KOBIETA I ZYCIE PRZYJACIOLKA TAKIE JEST ZYCIE ! VIVA
DOBRE RADY KURIER TV RELAKS TELE MAX Z ZYCIA WZIETE
ELLE NA SCIEZKACH ZYCIA REWIA TELE SWIAT ZWIERCIADLO
FLESZ GWIAZDY & STYL NA ZYWO SEKRETY I NAMIETNOSCI TELE TYDZIEN ZYCIE NA GORACO

Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegotowymi raportami dotyczacymi okladek
w danym miesiacu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, rzecznik prasowy
msosnowska@press-service.com.pl.

Okfadka stanowi wabik dla konsumenta. Jej zadaniem jest przyciaganie uwagi odbiorcy i skionienie
do kupna czasopisma. Wydawcy prasy kobiecej stosujg najrozniejsze strategie magnetyzowania
konsumentek. Jedni wykorzystujg znane twarze do promowania czasopisma, inni chwytliwie podajq
tematy numeru, jeszcze inni przyciggajq klientki radosna, sympatyczng buzig anonimowej kobiety,
z ktdrg czytelniczka z fatwoscig moze sie utozsamic.

Oktadka jest wizytowka pisma. Jest jego reklama. Informuje jednoczesnie o zawartosci czasopisma,
dzieki czemu w pewien sposdb charakteryzuje swego idealnego odbiorce.

PRESS-SERVICE Monitoring Medidow w swojej analizie okfadek czasopism dla kobiet uwzglednit takie
zagadnienia jak: gtéwny temat oktadek, pozostate najczesciej pojawiajgce sie tematy, osoba

przedstawiona na zdjeciu, prezenty lub dodatki dla czytelniczek, cena oraz jej wyeksponowanie.
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Dorota Rabczewska
Zbigniew Zamachowski
Weronika Marczuk |
Tatiana Okupnik

Sonia Bohosiewicz

Natasza Urbanska
Natalia Kukulska
Malgorzata Piernkowska
Malgorzata Kozuchowska
Matgorzata Foremniak
Magda Lamparska
Magda Gessler
Kinga Preis
Katarzyna Cichopek |
Justyna Kowalczyk 1

Daria Widawska |

Anja Rubik |

Agata Mlynarska |
Monika Richardson |
Malgorzata Socha 1
Maja Ostaszewska 1
Katarzyna Skrzynecka 1
Julia Pietrucha |

llona Ostrowska |
Hanna Lis |

Alicja Bachleda Curu$ 1
Marta Zmuda Trzebiatowska |
Maciej Dowbor 1

Anna Czartoryska |
Katarzyna Zielinska 1
Anna Mucha |
Agnieszka Dygant 1
Kate Rozz 1

Edyta Goérniak 1

Piotr Adamczyk 1
Joanna Koroniewska |
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczeg6inych oséb na oktadkach prasy kobiecej w podziale na miesiace. Wykres
nie przedstawia wszystkich oséb, ktére pojawity sie w analizowanym okresie na oktadkach czasopism
kobiecych. Zestawienie uwzglednia osoby, ktore pojawily sie co najmniej 3 razy od stycznia do marca 2012 r.
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Wykres 2. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na okladkach od stycznia do marca 2012 r.

Strona 3 media intelligence



PRESS
Raport medialny (I kwartat 2012) SERVICE

monitoring mediow

Analiza okladek prasy pism kobiecych

60

[

blond brazowy czarny rudy siwy biaty brak

Osty-12 @lut-12 @mar-12

Wykres 3. Liczba oktadek, na ktorych prezentowane s3 osoby o danym kolorze wloséw
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Wykres 4. Liczba oktadek, na ktorych prezentowane sa osoby o wskazanej dtugosci wlosow
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Wykres 5. Liczba okladek w podziale na subiektywne kategorie odbioru danej osoby na oktadce
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Wykres 6. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na okladach najwieksza czcionka (tzw. tematy
numeru)
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Analiza materiatow medialnych

Na oktadkach pism dla kobiet w I kwartale 2012 roku:

= najwiecej kobiet o dltugich oraz jasnych wilosach;
przewagda zdjec prezentujacych twarze oraz sylwetki modelek do potowy;

U

= najczeSciej na  oktadkach  prezentowano modelki o radosnym
i sympatycznym wyrazie twarzy, zdarzaly sie takze pozy seksowne,
tajemnicze, powazne, a takze smutne;

= najwiecej oktadek zdobyta Joanna Koroniewska - az 12. Na tak wielkq
popularno$¢ aktorki wptyw miat rozpad dtugoletniego zwigzku z Maciejem
Dowborem. Dziennikarze obserwowali, jak gwiazda radzi sobie po rozstaniu,
dociekali, co bylo przyczyng zakonczenia zwigzku. Informowali takze
o spotkaniu artystki i jej corki z Katarzyng Dowbor. Wzmozong popularnos¢
medialng artystki obserwujemy szczegdlnie w lutym - wodwczas gwiazda
pojawita sie az 7 razy na jedynkach popularnych pism. W styczniu umieszczono
ja na jednej, a w marcu na czterech stronach gtdwnych;

= wysoka, drugg pozycje wsrdd najpopularniejszych o0sob uzyskat Piotr
Adamczyk, z liczbg 9 oktadek. Medialno$¢ Piotra Adamczyka spowodowana
byta zawarciem zwigzku matzenskiego z Kate Rozz oraz cigzq aktorki;

= na trzeciej pozycji uplasowaty sic Edyta Gorniak i Kate Rozz. Obie panie
zdobyty po 7 jedynek pism kobiecych w I kwartale 2012 roku. Edyta Gérniak
wiasciwie co miesigc pojawia sie wsrod najpopularniejszych gwiazd.
Dziennikarze interesowali sie zwtaszcza zyciem artystki, jej zwiazkiem, a takze
walka o pieniadze z bytym mezem. W jednym z czasopism gwiazda wyznata, ze
marzy o drugim dziecku. Kate Rozz natomiast zawsze zdobita oktadki
kolorowych pism w towarzystwie Piotra Adamczyka, swego meza. Dziennikarze
informowali, ze para spodziewa sie przyjscia na $wiat chtopca;

= po 6 oktadek na swym koncie maja: Agnieszka Dygant (powrdt do pracy po
przerwie zwigzanej z narodzinami dziecka i promocja serialu ,Prawo Agaty”),
Anna Mucha (powrdt aktorki do pracy, organizacja obowigzkéw mamy
i aktorki), Katarzyna Zielinska (gtdwnie interesowano sie zwigzkiem aktorki
oraz jej $lubnymi planami);

= po 5 jedynek zdobyli: Anna Czartoryska, Marta Zmuda Trzebiatowska,
Maciej Dowbor;

= niepokoi¢ moze mniejsza medialnos¢ Doroty Rabczewskiej i Kingi Rusin,
ktére zwykle wystepowaty wysoko w cokwartalnych zestawieniach. Pierwsza
z pan pojawita sie trzy razy w I kwartale 2012 roku na jedynkach kolorowych
pism, w styczniu dwa razy i w marcu raz. Jednak z uwagi na dos¢ noény temat

— planowany $lub artystki (o czym informowato jedno pismo w marcu),
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przewiduje sie, ze jej popularno$¢ medialna moze wzrosngé. Obecno$¢ Kingi
Rusin natomiast odnotowano w mediach dwa razy — w styczniu i lutym;

= najpopularniejszg grupg tematyczng (tematy gtéwne) okazaty sie watki
zwigzane z zyciem celebrytow. Dziennikarze kolorowych pism dla pan
interesowali sie zwtaszcza zwigzkami znanych osdb. Szeroko komentowano
w I kwartale 2012 roku romanse Moniki Richardson i Zbigniewa
Zamachowskiego oraz Agnieszki Wiodarczyk i Mikotaja Krawczyka.
Zainteresowano sie takze rozwodem Roberta Janowskiego i pojawieniem sie w
jego zyciu nowej kobiety. Zamieszkanie Ilony Ostrowskiej z nowym partnerem
takze nie uszto uwadze mediéw. Dziennikarze ogtosili, ze rozwdd wyszedt
gwiezdzie na dobre. Wskazywano ponadto na pojawienie sie mitosci w zyciu
Mateusza Damieckiego, Macieja ZakosScielnego oraz Weroniki Marczuk, ktéra
Zwigzata sie z tancerzem — Rafatem Maserakiem. W mediach informowano
ponadto o powaznej chorobie ojca Alicji Bachledy Curu$, rozstaniu Joanny
Koroniewskiej i Macieja Dowbora, $mierci Ireny Jarockiej oraz Wistawy
Szymborskiej, a takze Smierci brata Moniki Richardson;

= drugq popularng grupa tematyczng byly kwestie dotyczace programu
telewizyjnego. Czytelniczki kolorowych pism zapraszane byty do obejrzenia
programéw, filméw. Dziennikarze zastanawiali sie, jakie losy czekajg bohateréw
popularnych seriali, zapowiadali takze wiosenne premiery (wspominano m.in.
tytuty: ,Szpilki na Giewoncie”, ,Prawo Agaty”, ,Must be the music”, ,X-Factor”,
.M jak mitos¢”, ,Klan”, ,Tylko taniec”, ,Perfekcyjna pani domu”, ,Surowi
rodzice”, Swiat wedtug Kiepskich”, ,Aida”, ,Ja to mam szczescie”, ,Komisarz
Alex™);

= popularng grupg tematyczna, zwtaszcza jesli chodzi o prase poradnikowa, byty
watki zwigzane z historiami anonimowych Polakéw;

= prasa dla kobiet nie zapomniata o waznych wydarzeniach i $wietach.
Wspominano zatem o walentynkach (zachecano do kupna czasopism
zwiekszong liczbg historii mitosnych, badz nizszg ceng), dniu kobiet, Wielkanocy
(prezentowano przepisy na $wigteczne potrawy, wypieki, niektdre pisma
siegnely po autorytet kulinarny Magdy Gessler w tym zakresie). Informowano
ponadto o $mierci Ireny Jarockiej, Wistawy Szymborskiej, czy zapowiadano 7.

rocznice Smierci Jana Pawfa II.
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