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Wstep

Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw przygotowata analize
zawartosci gtdwnych wydan czterech najbardziej popularnych telewizyjnych
serwisow informacyjnych: ,Faktéow” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci”
(TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat) za okres od VI-XII 2011 roku. Kazdy z nich moze sie
pochwali¢ audytorium idgcym w miliony. Wydawcy i dysponenci tych serwiséw,
wybierajac i przedstawiajac okreslone tematy, z pewnoscig majg wptyw na to, jak
gros Polakéw postrzega i rozumie otaczajacy ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz
warto systematycznie, a wiec z wydania na wydanie, monitorowa¢ zawartos¢
gtéwnych wydan telewizyjnych serwiséw informacyjnych, m.in. ze wzgledu na:
selekcje wydarzen czy podejmowane tematy (zwtaszcza te uznawane za ,tematy
dnia”), proporcje materiatdbw krajowych i zagranicznych, skale udostepniania
ekranu reprezentantom partii politycznych, agresie w wypowiedziach politykdw.
Realizowany projekt nie ma zamknietego charakteru — i jest na biezaco
uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka, sarkazm i ironie w komentarzach,
wpadki antenowe, czas reportazy i wystapien politykow, gatunki dziennikarskie
itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, gdzie

w zakladce Pressroom znajdq Panstwo nieodptatne wyniki

specjalistycznych analiz medialnych, w tym m.in. archiwalne wydania
raportu Cztery Stacje.

WWwWWw.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostat o komercyjna
czes¢ PREMIUM, zawierajaca szczegétowe dane i komentarze dotyczace
poszczegdlnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykéw na
tle ogdinego czasu wypowiedzi.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani wersjg PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msoshowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Wydarzenia miesi gca w gtdbwnych wydaniach serwiséw informacyjnych czt erech stacji

Wybory parlamentarne

3 - Kryzys gospodarczy
1 : T Mistrzostwa Europy w Pilce No  znej 2012
v v v

Czerwiec Lipiec Sierpie n Wrzesie n Pazdziernik Listopad Grudzie n

Eanccams —

Wiadomosci

Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Udziat poszczegdlnych stacji w catkowitej liczbie

zrealizowanych reporta zy analizowanego okresu

Wydarzenia Fakty
2188;25% 1734;20%

Wiadomosci Panorama , . .
2146: 25% 2541;30% w Panoramie — 2541, co stanowi 30 proc. wszystkich

Na przestrzeni siedmiu miesiecy, tzn. od czerwca do grudnia

2011 najwiecej reportazy zostalo  wyemitowanych

analizowanych materiatow.
Tuz za Panoramg uplasowaly sie dwie stacje — TVP 1 oraz

Polsat, ktére zaprezentowaly zblizong liczbe reportazy. W

przypadku Wiadomo $ci méwimy o 2146 materiatach, co daje
nam 25 proc., a Wydarzenia w tym samym okresie
wyemitow gly 2188 reporta zy, co réwniez w o0golnym
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw rozrachunku daje nam 25 proc .
W analizowanym okresie najmniejsz a aktywno $cig
W ciggu 7 miesigecy — 30 proc. wyemitowanych reportazy wykazaly si @ Fakty. W gléwnym programie informacyjnym
stanowig te, przygotowane przez Panorame. .. . . . . L
stacji TVN znalazly sie w ciggu siedmiu miesiecy 1734

reporta ze, co daje 20 proc. Fakty sg zatem jedyng stacja,

Wydarzenia i Wiadomosci wyemitowaty po 25 proc. wszystkich , ) . . L
1z ktéra wyemitowata w analizowanym okresie mniej niz 2 tys.
materiatow
materiatow.
Ukfad ten jest analogiczny do rozktadéw miesiecznych. Zwykle

Najmniejszy udziat w przekazie majg reportaze Faktéw TVN — 20

proc. jest tak, ze Panorama emituje najwiecej, a Fakty najmniej
reportazy.

Jedynie liczba materiatow przygotowanych przez Fakty nie

przekroczyia 2 tys.
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ba reporta zy dotycz gcych poszczegoélnych wojewddztw Polski 117

52

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowi aq niewielk g 39
czes¢ wszystkich materiatow. W analizowanym okresie dziennikarze zdecydowanie czesciej
prezentowali tematy, odnoszac sie do wiecej niz jednego wojewddztwa - materialy takie majg -
o8

lokalizacje ogolnopolska.
Analiza medialna 4 gtéwnych programéw informacyjnych wykazala, iz najwiecej

92

wyemitowanych materiatdw dotyczyto wojewddztwa mazowieckiego — 323, co daje nam 26

23 16

proc. Kolejnym wojewddztwem jest matopolskie — 144 reporta ze, nastepnie slaskie — 140 i

pomorskie - 117 . W czotéwce sg takze wojewddztwa: wielkopolskie — 98 oraz dolno slaskie A m S

— 92. Najmniej reportazy dotyczyto wojewddztwa podkarpackiego — zaledwie 6.

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

0% 3% 5% 8% 10% 13% 15% 18% 20% 23% 25% 28%
26% =

Ma zowie ckie
Matopolskie

Slaskie

Pomorskie
Wielkopolskie
Dolno$laskie

todzkie
Warmirisko-Mazurskie
Zachodniopomorskie
Lubuskie
Kujawsko-Pomorskie
Podlaskie

Lubelskie

Opolskie
Swietokrzyskie
Podkarpackie

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc na swiecie

Wiochy | 12 |25 2 23

Norwegia _1_6 _____________________________ 2_8_____““_“_“_““_“_“““2_2 ____________________ 2‘ o‘ --------------------------
Libia |26 _____________________________ e .

Niemcy | 13 _____________________________ 42 ____________________________ 37 """""""""""""""""" 2 S
Wielka Brytania |33 _____________________________ ;6 - -~
Rosja |62 61 o5 =
usa |78 102 - o

e [ scc N - - -

FAKTY PANORAMA WIADOMOSCI WYDARZENIA

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Rodzaje tematow reportazy w gtéwnych wydaniach dziennikow

0 250 500 750 1000 1250 1500 1750 2000

polityka —— Rodzaje poruszanych tematéw
spofeczny, obyzajowy :
ekonomia, gospodarka —
przestepstwa, sady Na przestrzeni analizowanych miesi ecy najbardziej
tragedia, latastrofa, wypadek popularnym tematem byla polityka. Az 1972 reportaze
tranSpo't’dmii dotyczyly wydarzen z tego zakresu. Najczesciej reportaze w tym
spo

temacie emitowaly Fakty — 541 materialdw , tuz za nimi
kultura, rozrywka
_ znalazty sie Wiadomo $ci z 518 reporta zami.
medycyna, zdrowie

Wojna, armia, militaria Kolejnym najczesciej podejmowanym tematem byly kwestie

ekologia, natura, przyroda spoteczno-obyczajowe (1103 reporta ze), tematy z zakresu

dekawostka ekonomii i gospodarki (774) oraz reportaze dotyczace

koécidt, religia, etyka przest epstw i spraw s gdowych (728) . Warto jeszcze wskazac

edukada, nauka tematy dotyczace tragedii, katastrof i wypadkéw , ktore
prawo, legislaci réwniez bardzo czesto pojawialy sie w czterech analizowanych
media stacjach — w sumie 695 materiatow .
historia Wplyw na rodzaje poruszanych tematdw majg oczywiscie
nauka,?dryu:;: biezgce wydarzenia. Analizowane okresy obfitowaly w tematy

shuzby mundurowe polityczne gtéwnie z tej racji, ze jesieniag w Polsce odbyly sie

wybory parlamentarne, tworzyt sie nowy rzad, a od lipca do

motoryzacja

konca roku Polska sprawowata prezydencje w Unii Europejskie;.
™ Fakty Panorama Wiadomosci ® Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w gtownych wydaniach dziennikow

Wybory parlamentarne

Kryzys gospodarczy

Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej 2012
Sytuacja w Libii

Raport komisji J. Millera

Burze, ulewy, nawainice w Polsce
Polska prezydencja

Nowy rzad

Masakra w Norwegii

Boze Narodzenie

Budowa autostrady A2
Katastrofy lotnicze

Szczedliwe awaryjne ladowanie
Tragedia narodowa w Smolenisku
11 listopada

Zakazenie bakterig e-coli
Rocznica 11 wrzeénia 2001
Wykluczeni z PiS, sprawa ziobrystow
Lista lekbéw refundowanych
Tragedia na Woldze

Wypadki drogowe

Rocznica stanu wojennego
Zamieszki w Wielkiej Brytanii
Aferaw PZPN

Sylwester

Afera w Imperium Murdocha
Polskie koleje

Embargo Rosji na warzywa
Wybuchy bomb w Krakowie
Seksafera w MFW

Smieré Andrzeja Leppera

Wojna w Afganistanie

Sposrod wszystkich tematédw najbardziej medialnym byt vy

wybory parlamentarne, ktére odbyly sie jesienia - 623
reporta ze. Patrzac na wykres zamieszczony obok, widzimy
wyraznie, iz temat ten dominowat w przekazie medialnym
czterech analizowanych podmiotow.

Ponad 300 reportazy dotyczylo jakze aktualnego w ostatnim
czasie zagadnienia — kryzysu gospodarczego . Stacje
poswiecity temu w atkowi 323 reporta ze. Pierwszg tréjke

najpopularniejszych tematéw zamykajg Mistrzostwa Europy
w Pitce No znej 2012 z 104 reporta zami.

Pozostale tematy to znacznie mniejsza liczba publikacji. Do
watkéw, ktére ulokowane sg wysoko w naszym zestawieniu
mozemy zaliczy¢: sytuacje w Libii; raport komisji J. Millera;
burze, ulewy i nawainice oraz prezydencje Polski w Unii

Europejskiej.

— ‘ Najcz e$ciej poruszane tematy
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |

B Fakty Panorama Wiadomosci @ Wy darzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 8 media intelligence



Raport medialny (VI-XII 2011) SErrICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Najcz esciej poruszane kategorie tematyczne

Kategorie tematyczne reporta zy wyst epujace jako "jedynkowe"

w gtéwnych wydaniach dziennikéw
150 200 250 300 350 400 ] ] ) L )
f : f : t { t W analizowanym okresie najcz esciej tematem numer jeden

polityka 392 poszczegolnych wyda n byla polityka - ukazaly sie 392 reportaze.

ekonomia, gospodarka
1
] |
tragedia, katastrofa, wypadek

o
(%)
o
—_
o
o

Polityka detronizuje pozostale tematy — ekonomia i gospodarka to juz tylko
120 najwazniejszych newséw poszczegodinych wydan.

Udziat poszczeg6lnych kategorii tematycznych report  azy
we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji

spoteczny, obyczajowy k .
eKonomia,
gospodarka
15,2% tragedia,
katastrofa,

polityka " wzlzp ig/d(
49,7% 1= 70
transport, drogi 5

przestepstwa, sady _
E
B

wojna, armia, militaria 4

ekologia, natura, przyroda Fz

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba wyst gpie n poszczegoélnych tematow reporta zy w zale znosci od kolejno $ci wyst epowania materiatu w serwisie

FAKTY

Najczesciej, w serwisie informacyjnym TVN, tematem
jedynkowym byly wybory parlamentarne . W Faktach pojawit
sie blisko 187 razy, a 41 razy byt to temat numer jeden

programu . Siedemnastokrotnie tematem numer jeden byt

kryzys gospodarczy, a raport komisji Jerzego Millera — 10 razy.

WYDARZENIA

Tak jak w przypadku Faktow, tak i w Wydarzeniach najczesciej
poruszanym watkiem byly wybory parlamentarne . 32 razy
byt to temat numer jeden , podobnie jak kryzys
gospodarczy . Kolejne najczesciej wystepujgce tematy nie
ukazywaly sie czesto jako jedynkowe.

Strona 10

Wybory padamentarne
Kryzys gospodarczy
Raport komisji J. Millera

Sytuacja w Libii

Nowy rzad

= News 1 = News 2 = News 3 = News 4 " News 5
= News 6 News 7 News 8 News 9

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Wydarzenia
0 20 40 60 80 100 120 140 160

Wybory parlamentarne

Kryzys gospodarczy

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012

Katastrofy lotnicze

Polska prezydencja

H News 1 m News 2 H News 3 H News 4 ® News 5 ® News 6 ® News 7
= News 8 News 9 News 10 News 11

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wyst gpie n poszczegoélnych tematow reporta zy w zale znosci od kolejno $ci wyst epowania materiatu w serwisie

PANORAMA
Panorama

0 20 40 60 80 100 120

Tak jak i wczesniej opisane stacje, réwniez Panorama
Wybory parlamentarne

najcz esciej informowata o wyborach parlamentarnych , a

Kryzys gospodarczy
watek ten byt 21 razy tematem numer |j n . Pozostale z
Sytuacja w Libii atek ten by azy temate umer jede ozostale

Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012

I
\
‘ wymienionych tematéw nie ukazaly sie wiecej niz 7 razy jako
|

| jedynkowe.
Raport komisji J. Millera : ‘ jedynkowe
Masakra w Norwegii ‘ ‘
H News 1 B News 2 ® News 3 = News 4 = News 5 News 6 News 7
News 8 News 9 News 10
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Wiadomosci WIADOMOSCI

0 25 50 75 100 125 150 1

Wybory parlamentarne Wiadomosci nie stanowig wyjatku. Podobnie jak Fakty,

Kryzys gospodarczy
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012

Wydarzenia i Panorama najcz esciej informowaty o wyborach

parlamentarnych . W gtéwnym wydaniu informacyjnym TVP 1
Sytuadja w Libi omawiany watek 36 razy byt tematem numer jeden . Kryzys
Polska prezydencja

Raport komisji J. Milera gospodarczy , ktory jest drugim ws$réd najczesciej poruszanych

tematow przez stacje, byt 22 razy tematem jedynkowym
H News1l = News2 HENews3 ®News4 ®News5 = Newsb6 = News

News 8 News 9 News 10 News 11

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba wyst gpien poszczegoélnych tematow reporta zy w zale znosci od kolejno $ci wyst epowania materiatu w serwisie

Wszystkie stacje

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650

Wy bory parlamentarne H W
WSZYSTKIE STACJE
Kryzy s gospodarczy
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012
Sytuacja w Libii Biorac pod uwage wszystkie analizowane stacje
Raport komisji J. Millera L . . . .
telewizyjne, nalezy wskazaé, ze na przestrzeni
Burze, ulewy, nawainice w Polsce
Polska prezy dencja analizowanego okresu, tj. od czerwca do grudnia 2011
Nowy rzad wybory parlamentarne okazaly si e by¢ tematem, ktory
Masakra w Norw egii . L, . . . . L. .
najcz esciej ukazywat si e, jako najwa zniejszy news
Boze Narodzenie . .
Budowa autostrady A2 programéw informacyjnych. Temat ten az 130 razy
Katastrofy lotnicze emitowany byt jako najwazniejszy news wydania.
Szazesliwe awaryjne ladowanie Druga pozycja nalezy do kryzysu gospodarczego
Tragedia narodowa w Smolensku .
11 listopada Reportaze dotyczace tego tematu 78 razy ukazaly si e
Zakazenie bakteria e-coli jako najwa zniejszy news .
Rocznica 11 wrzesnia 2001 Pozostate tematy nie wyrézniajg sie juz tak wysokimi
Wy kluczeni z PiS, sprawa ziobry stéw . . o . . L.
. . liczbami. W tym miejscu nalezy takze wskazac, ze 29 razy
Lista lekdw refundowany ch
Tragedia na Woldze Jedynka” byt news dotyczacy formowania sie nowego
Wy padki drogowe rzadu oraz 27 razy - raport komisji Jerzego Millera
Rocznica stanu wojennego i L.
Zamieszki w Wielkiej Bry tani w sprawie katastrofy smolenskiej.
BNews1 ®News2 ®News3 ®News4 ®News5 News 6 ™ News 7 News 8 ® News 9 ® News 10

® News 11 News 12 = News 13

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba reportazy w zaleznosci od ich rodzaju

Opracowania

Biezace wydarzenia

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziat poszczegolnych rodzajow reportazy w catosd przekazu

Opracowania
11,3%

Biezace
wydarzenia
88,7%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Strona 13
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SERVICE

monitoring medicw

Bie zace wydarzenia vs. opracowania

Reportaze, jakie pojawiaty sie w czterech serwisach informacyjnych,

mozna podzielic na inspirowane bie zacymi wydarzeniami lub

kreowane przez stacje na podstawie wiodgcych medialnych tematéw

i zjawisk.

W analizowanym okresie najwiekszg liczbg opracowan cechuje sie

Panorama — 304. Najmniej tego typu materiatow wyemitowaty Fakty.

Liczba reportazy realizowana w poszczegolnych stacjach
w zaleznosd od ich rodzaju

L 240

Opracowania 176 i: 255
304

Biezace
wydarzenia 1558

2237

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000

B Fakty Panorama

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Wiadomosdi

B Wydarzenia
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Udziat procentowy reportazy traktujacych na temat
biezacych wydarzenoraztych, bedacychopracowaniami
dziennikarskimi — } ]
Czas reporta zy z uwzgl ednieniem ich rodzaju

Opracowania
12%

Najwi ecej czasu antenowego materialom opracowanym przez
stacje po swiecity Wydarzenia - az 10 godzin i 17 minut , mniej
dziennikarze Panoramy - 9 godzin i 44 minuty . Najmniej czasu

materiatom kreowanym przez wiasnych dziennikarzy poswiecity

Biezace Fakty (ok. 8 godzin i 31 min.).
wydarzenia
88%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Czas reportazy realizowanych w poszczegdlnych stacjach w zaleznosci od ich rodzaju

Opracowania
10:17:25

T
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Biezgce ) T
wydarzenia 75:06:58 70:51:24
0:00:00 50:00:00 100:00:00 150:00:00 200:00:00 250:00:00 300:00:00
B Fakty Panorama Wiadomosd H \Wydarzenia

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba tematow w podziale na rodzaje reportazy

Boze Narodzenie

Masakra w Norwegii

Nowy rzad

Polska prezydencja

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce
Raport komisji J. Millera

Sytuacja w Libii

Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012
Kryzys gospodarczy

Wybory parlamentarne

B Biezgce wydarzenia

Opracowania

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Tematyka reporta zy w zale znosci od ich rodzaju

Tematy, ktérych opracowania najczesciej podejmowaly sie stacje,
dotyczyly przede wszystkim wyboréw parlamentarnych
24  min.

najpopularniejszym temacie w analizowanym okresie — kryzysie

Poswiecono im ok. 1 godz. i W  kolejnym

gospodarczym — odnotowano osiem wykreowanych reportazy,

ktore zajety ok. 20 minut czasu antenowego.

Czas trwania poszczegolnych tematow w podziale na rodzaje reportazy

BoZze Narodzenie 1:58:14 0:32:51

2:44:210:11:08

3:18:41 0:05:27
3:21:40 0:08:13

Masakra w Norwegii ‘
3:09:59 0:20:07 ‘

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce
Sytuacja w Libii

Polska prezydencja

Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012 0:19:58
Raport komisji J. Millera 0:02:33
Nowy rzad __

Kryzys gospodarczy

Wybory parlamentarne
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5:00:00

B Biezace wydarzenia
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Liczba reporta zy w zale znosci od ich gatunku

Udziat poszczegdlnych gatunkéwreporta  zy
w cato sci przekazu

LRK
W analizowanym okresie dominuj agcym typem newsa prezentowanym 81,0%

w programach informacyjnych byt reporta 2z, zawierajgcy dodatkowo
komentarz reportera przygotowuj gcego dany news (komentarz przed kamerg

na koniec materiatu lub opinia wygtoszona zza kadru). Odnotowano az ok. 81

LR

proc. tego typu materialtbw w catosci emitowanego przekazu. Newsy na 9.8%
podstawie materiatow agencyjnych zajety 6 proc. calosci przekazu. LA
3,3%

2,7%

1,3% 1,9%

Liczba reportazy w zaleznosci od ich gatunku

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
6969 IN——
1R figssM i i i i i i i Wyréznione rodzaje reportazy:
LA 286 i i i i i i i LRK — lektor + materiat reporterski wtasny + komentarz dziennikarza
LAK 1232 i i i i i i i LR — lektor + materiat reporterski wtasny
L B165 i | | i | | i LK — lektor + komentarz dziennikarza
K f112 i i i i i i LA — lektor + materiat agencyjny

LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza
L — lektor, w studio

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba reporta zy w zale znos$ci od ich gatunku

We wszystkich analizowanych programach najpopularniejszym typem telewizyjnego newsa okazat sie reporterski materiat wlasny
z lektorem i komentarzem dziennikarza.  Najwiecej takich reportazy byto w Panoramie (2004). Na kolejnym miejscu znalazty sie Wiadomosci
z 1865 materiatami tego typu. Najmniej materiatdbw LRK wyemitowaly, celujgce w dtuzsze newsy, Fakty (1343). Najwiekszy udziat reportazy LRK

w catosci przekazu miaty Wiadomosci (87 proc.).

Liczbareporta zyrealizowanaw poszczeg6lnychstacjach
w zalezno$ciod ich gatunku

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000
LRK —i Wyroéznione rodzaje reportazy:
0 i i i i i i i LRK — lektor + materiat reporterski wkasny + komentarz dziennikarza
LR I I I I I I I
! ! ! ! ! ! ! LR — lektor + materiat reporterski wtasny
A 1 i i i i i i i LK — lektor + komentarz dziennikarza
. i i i i i i i LA — lektor + materiat agencyjny
LAK | I i i i i i i i LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza
L i i i i i i i L — lektor w studio
w | | | | | |
B Fakty Panorama Wiadomosd B Wydarzenia

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Strona 17 media intelligence




Raport medialny (VI-XII 2011) SErVICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczbareporta zy realizowanaw poszczegdlinych stacjach
w zalezno $ci od ich gatunku

Czas reporta zy w zale znos$ci od ich gatunku

0:00:00  50:00:00 100:00:00 150:00:00 200:00:00 250:00:00 300:00:00 350:00:00

. , , , . . Najwiecej reportazy LRK w Panoramie nie przetozyto sie na ich
LRK _: : : | — najdtuzszy czas emisji sposrod konkurencji. Najdiuzej tego typu
R i i i i i i materiaty trwaly w Wydarzeniach (ok. 79 godz.), wyprzedzajac
LAK _I i i i i i i gtéwny program informacyjny o ponad 4 godziny i 37 minut.
LA -I i i i i i i Panorama  przodowata ~w  wykorzystaniu materiatdw
T i i i i i i agencyjnych , ktérych emisja trwata ok. 2 godz. i 49 min.
: -I i i i i i i Zdecydowanie najmniej z takiej formy przekazywania informacji
LK i i i i i i korzystali redaktorzy Wiadomosci (ok. 1 godz. 36 min.).

B Fakty Panorama Wiadomosd  ® Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Udziat czasu trwania poszczegdinych
gatunkowreportazu w catosci przekazu

LRK

90,5% ————

LR
5,5%

LAK
LA 14%

0,7% 1,2%

0,6%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba poszczegodlnych tematéw podziale na gatunki r eportazy
0 100 200 300 400 500 600 700
T T —— Liczba tematow w podziale na gatunki reporta 2

Wybory parlamentarne

Kryzys gospodarczy
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012

Wiekszo$¢ reportazy poswieconych najpopularniejszym

Sytuacja w Libi tematom zawierata zaréwno materiat wideo, jak i gtos lektora

R t komisji J. Mill . -

aport komsyt Z. Tlera oraz komentarz reportera. Biorgc pod uwage trzy dominuj ace
Burze, ulewy, nawatnice w Polsce .
] watki: wybory parlamentarne, kryzys gospodarczy oraz
Polska prezydencja

Nowy rzad Mistrzostwa Europy w Pitlce No znej 2012, wyemitowano

Masakra w Norwegii odpowiednio 591, 289 i 91 materiatléw typu LRK. Analizujac

Boze Narodzenie

ich dlugosé, najwiecej czasu antenowego zajely

B [RK W|R W[AK WA ®| m|[K pazdziernikowe wybory — ok. 30 godz. 15 min., z kolei
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw zawirowania gospodarcze — 12 godz. 55 min, a Mistrzostwa
Czas trwania poszczegodlnych tematéw podziale nagat  unkireporta zy Europy 3 godz. 52 min.

0:00:00 5:00:00 10:00:00 15:00:00 20:00:00 25:00:00 30:00:00 35:00:00

Wybory parlamentarne

Kryzys gospodarczy

Nowy rzad

Raport komisji J. Millera

Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2012
Polska prezydencja

Sytuacja w Libii

Burze, ulewy, nawatnice w Polsce

Masakra w Norwegii

H|RK E|R E[AK E]JA ®|] =K

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Obecno $¢ przedstawicieli poszczegolnych partii, rz  gdu oraz prezydenta w gtéwnych wydaniach dziennikéw 4 staciji

Analiza medialna drugiego po6trocza 2011 (okres od czerwca

do grudnia 2011 roku) roku wykazata, ze najczesciej w

serwisach informacyjnych wypowiadali sie przedstawiciele

""""" Rady Ministrow. Najchetniej komentarze premiera i calego

rzadu prezentowano w Wiadomo s$ciach (412). Postowie

Prawa i Sprawiedliwo $ci (drugie miejsce pod wzgledem

liczby wypowiedzi) najczesciej wypowiadali sie w gtéwnym

programie informacyjnym TVN  (390).

0 o — o ©
E" a a = © e ° %
— C o 5] < Y
— o © a = o
. T O © (=W
() >0 (] [a¥ ©
g Fe & 2
— @© + -S =
5 g X @ 5 ©
a IS [ S
& Q
B Fakty Panorama Wiadomosc B Wydarzenia v

\ Prezydenti

Premierirzad kancelaria
0,
232% 5,3%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Pozostate
partie
4,6%

Trzeba podkresli¢, ze cztonkowie Platformy Obywatelskiej i
Polskiego Stronnictwa Ludowego czesto byli podpisywani, jako
przedstawiciele Rady Ministrow i co za tym idzie ich

komentarze zaliczano jedynie do grupy ,Premierirz ad”.

Zrodto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien politykow we wszystkich serwisach

0 200 400 600 800 1000

Donald Tusk
Jarostaw Kaczynski
Waldemar Pawlak
Grzegorz Napieralski
Bronistaw Komorowski
Adam Hofman
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Mariusz Btaszczak
Leszek Miller
Radostaw Sikorski
Grzegorz Schetyna
Matgorzata Kidawa-Btoriska
Pawet Olszewski
Zbigniew Ziobro
Ryszard Kalisz

Pawet Kowal
Jarostaw Gowin
Stanistaw Zelichowski
Marek Sawicki

Jacek Kurski

Ewa Kopacz

Jacek Rostowski
Ryszard Czarnecki
Pawet Poncyljusz
Krzysztof Kwiatkowski
Eugeniusz Ktopotek
Tomasz Tomczykiewicz
Tomasz Kalita
Joachim Brudzinski
Arkadiusz Mularczyk
Bartosz Artukowicz

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba wyst agpien politykow

Zwyciezca klasyfikacji , z liczba 766 komentarzy ,

okazal sie premier Donald Tusk . Za premierem
uplasowat sie Jarostaw Kaczynski z Prawa
i Sprawiedliwosci, a kolejne miejsce zajat lider Polskiego
Stronnictwa Ludowego — Waldemar Pawlak.

Przed prezydentem znalazt sie byly juz szef SLD —
Grzegorz Napieralski.

W analizowanym okresie, ws$rdd najaktywniejszych
medialnie politykéw, sklasyfikowano dwie kobiety .
Najwyzej, na 12. pozycji, uplasowata sie Maligorzata
Kidawa-Blo nska. Oprdcz niej w zestawieniu znalazla sie
Ewa Kopacz , byta minister zdrowia, obecna marszatek

sejmu.

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYST APIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Liczba wystapien politykow w poszczegdlnych serwisach
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Liczba wyst gpien politykow

J— w poszczegoblnych serwisach
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Donald Tusk
Jarostaw Kaczynski
Waldemar Pawlak
Grzegorz Napieralski
Bronistaw Komorowski
Adam Hofman
Janusz Palikot
Mariusz Btaszczak
Leszek Miller
Radostaw Sikorski
Grzegorz Schetyna
Matgorzata Kidawa-Btoriska

Udziat komentarzy politykbw

w poszczegolnych stacjach rozktadat si e
dosé rébwnomiernie .

Najwiecej komentarzy Donalda Tuska
i Jarostaw Kaczy nskiego znalazio sie

w Faktach (odpowiednio 214 i 161), najmniej

Pawet Olszewski natomiast w Panoramie (151 i 91).
Zbigniew Ziobro Warto zwrécié uwage, ze Waldemar
Ryszard Kalisz
Pawet Kowal
Jarostaw Gowin pozycji, w gtéwnym programie
Stanistaw Zelichowski . . . .
Marek Sawickd informacyjnym TVN, wypowiadat sie tylko 57
Jacek Kurski razy. Z kolei Wiadomosci wyemitowaty az
Ewa Kopacz 106 wypowiedzi wicepremiera.
Jacek Rostowski

Ryszard Czarnecki Warto zwrdéci¢ uwage na obecnos¢

Pawet Poncyljusz w poszczegblnych serwisach liderki wsréd

|
|
|
|
|
|
|
‘ Pawlak, ktéry uplasowal sie na trzeciegj
|
|
|
|
|
|
|
|

Krzyssz Kuiatkowsid kobiet — Malgorzaty Kidawy-Bto nskiej. Jej
Eugeniusz Ktopotek
Tomasz Tomczy kiewicz komentarze pojawity sie 50 razy w Faktach,
Tomasz Kalita 47 w Wydarzeniach, 25 w Wiadomosciach
Joachim Brudziriski i 5 b i
Arkadiusz Mularczyk 1 23 w Panoramie.
Bartosz Artukowicz

m Fakty Panorama Wiadomosci ® Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Czas wypowiedzi politykow w poszczegdlnych stacjach
Czas wyst gpie n politykow

o o o o o o o
o o o o o o o
S S = ot S Pt o W analizowanym okresie najwiecej czasu antenowego
Donald Tusk ‘ e — w czterech gldwnych serwisach informacyjnych zajety
| . L
Jarostaw Kaczynski T wypowiedzi Prezesa Rady Ministrow — Donalda
Bronistaw Komorowski Tuska. tgcznie wypowiedzi premiera trwaty ok. 2 godz.
Waldemar Pawlak . e . .
) ) ‘ 42 min. Donald Tusk najdluzej wypowiadat sie
Grzegorz Napieralski
Leszek Miller ‘ w Faktach, a najkrocej w Panoramie.
Janusz Palikot ‘ Prezydent Bronistaw Komorowski, pomimo mniejszej
Adam Hofman ilosci wypowiedzi niz Waldemar Pawlak i Grzegorz
Radostaw Sikorski . . . . .
‘ Napieralski, wypowiadat sie dluzej w czterech
Mariusz Btaszczak ) )
Zbigniew Ziobro ‘ programach informacyjnych.
Grzegorz Schetyna Analizujac wszystkie stacje — Fakty daty politykom
Ryszard Kalisz ‘ najwi ecej czasu na to, aby mogli sie wypowiedzieé.
Pawet Olszewski ‘
kR ki
Jacek Rostows Udziat poszczegodlnych serwiséw w catkowitym czasie wypowiedzi
Matgorzata Kidawa-Btonska politykéw
Pawet Kowal ‘
Jarostaw Gowin
Marek Sawicki ‘
Jacek Kurski
Ewa Kopacz ‘ ) -
Stanistaw Zelichowski ‘ W'i‘_i,%f,’sc' Panorama
Ryszard Czarnecki 22,4%
Antoni Macierewicz ‘
Bartosz Artukowicz |
B Fakty Panorama Wiadomosci ® Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw
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Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Fakty

Liczbawyst apien politykdwnatle czasu ich wypowiedzi - Panorama
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Fakty

Liczba wystqpien politykow na tle czasu ich wypowiedzi - Fakty
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Czas wystapienia wszystkich politykow w poszczegdlnych stacjach na przestrzeni analizowanego okresu
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Wyst gpienia przedstawicieli partii PQ___ oraz PiS na przestrzeni 7 ostatnich miesi

ecy

Liczba materialow na temat PO na przestrzeni ostatnich 7 miesiecy

e Fakty Panorama Wiadomosd e \Nydarzenia

Liczba materalow na tematPiS na przestizeni ostatnich 7 miesiecy

0 T T T T T T
i ~— ~— i i ~— i
i i i i i i i
d =% @ N Flé 4 )
= 4 = =
0 - v 2 a S)
e Fakty Panorama Wiadomosd e \Wydarzenia

Strona 30 media intelligence



Raport medialny (VI-XII 2011) PRESS

SERVICE
monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Czterystacje tacznie
400

350
300 A
250 -
200 -
150
100
50 A

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw PO

PiS

Wiadomosci

PO

PiS

PO PiS

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Fakty

Panorama

SS3

=N
o000
1

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 31 media intelligence



Raport medialny (VI-XII 2011) SErVICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Wpadkl stacji teIeWIZanyCh I dZIennlkarzy Udziat poszczegbinych stacjiw sumie wpadek, jakie  miaty

miejsce w analizowanym okresie

W analizowanym okresie we wszystkich serwisach informacyjnych odnotowano blisko 200
wpadek . Wigkszos¢ z nich to wpadki techniczne, ktére stanowity ponad 60% wszystkich
zanotowanych. Na kolejnym miejscu uplasowaly sie bledy jezykowe (35%). Najmniej
odnotowano wpadek merytorycznych — stanowity zaledwie 2% wszystkich. ' P32“2°£ao /’o“a
Pomyiki jezykowe zwyczajowo polegaly przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych Wi?ggﬂ,}fs‘j ’

zapisach, bledach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach. Btedy techniczne to gtdwnie

przesuniecia lub zupetnie braki podpiséw pod wizerunkami os6b wypowiadajacych sie.

Wopadki techniczne we wszystkich stacjach stanowily co najmniej potowe wszystkich
zanotowanych bledéw. Wpadki jezykowe w Faktach i Wydarzeniach stanowity niecale 30%
wszystkich, a w Panoramie i Wiadomosciach blisko potowe. Wpadki merytoryczne odnotowano

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
tylko w Faktach i w Wydarzeniach, jednak ich liczba byta marginalna.

Liczba i rodzaj wpadekw poszczegdlnych stacjach w analizowanym okresie

250
0 ettt
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o TR 500% .
5,1% H 35,1%
0 - 23,1% i 41,9% i 50,0% . .
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma
B jezykowa merytoryczna 5 techniczna
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Wpadki techniczne Wpadki jezykowe
i \
Panorama '
27%
Panorama
20,5%
Wiadomosdi Wiadomosci
15,6% 28%
Zrédro: PRESS-SERVICE Monitoring Medidw Zrédho: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Wpadki merytoryczne
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegolnych stacjach na tle sumyironicznych komentarzy, jakie wystapity w catym
przekazie na przestrzeniostatnich 7 miesiecy
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Udziat procentowy komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegoinych stacjach w stosunku do liczby reportazy zrealizowanych
w tych stacjach na przestrzeni ostatnich 7 miesiecy.
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale na poszczegolne stacje i autorow reporta  zy

E Maciej Mazur — 59 E tukasz Myc - 12 E Piotr Michalak -3 g Adam Feder — 11
u'E Pawet Abramowicz — 42 i Krzysztof Rze $niowiecki-10 g Michat Kwiatkowski — 2 E Jarostaw Ku § —2
Pawet Pluska — 3 E Radostaw Mastowski — 6 E Tomasz Jabto nski - 2 _g Piotr Czyszkowski - 2
[
Jan Btaszkowski - 3 & Adam Krzykowski - 3 E- g
Udziat poszczegolnych stacji w catkowitej liczbie komentarzy
uznanych za ironiczne
W analizowanym okresie we wszystkich stacjach odnotowano komentarze Wydgzlzenia
L L . . p . Wiadomosci o
zawierajgce ironie. Zdecydowanym liderem rankingu byly Fakty, ktore z liczbg 11%

ponad 100 sarkastycznych komentarzy odpowiadaly za ponad 60% takiego

Panorama

przekazu wsréd wszystkich stacji. W Faktach na czolo wysuwa sie Macigj e
(]

Mazur oraz Pawet Abramowicz, ktérzy byli autorami wiekszosci zartobliwych
komentarzy w tej stacji.

y ) J Fakty
Najmniej humoru zanotowano w Wydarzeniach. Tam komentarze tego typu 61%

byly rzadkoscig, stanowigc jedynie 6% calego przekazu tego typu we

wszystkich stacjach. Zrodio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Agresja w wypowiedziach politykéw

Agresj g (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napasc
(fizyczna lub stowna) na kogos; w psychologii jest to zachowanie zmierzajagce do
wytadowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspotmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujgca
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakciji,
zdenerwowanie go, osmieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, skionienie do
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolnosci honorowych — ogdlnie
deprecjonowani czyich$ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano

- atak na osob e lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolno $ci, umiej etno$ci, dokona n — przy réwnoczesnym
obwinianiu o cate mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska;

- poni zanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztalt) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do
wygladu, poziomu wyksztalcenia, sposobu méwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi
tyczacych innych sytuaciji itp.), ktére maja zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, i  z tworzony jest niekorzystny
wizerunek adwersarza  (ktbrym nie jest on w stanie zaoponowa¢ Ilub ich
zneutralizowacd);

- wygtaszanie (nacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwi azku z faktami
i wydarzeniami ;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w bt ad odbiorcow przekazu
(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich
skutkéw dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zach ecanie do czynnego atakowania o0so6b lub
instytuciji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od
niego stanowisko, majace inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych
skojarze n, metafor, przekle Astw, stébw uznawanych za obel zywe;

- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub
dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie
wypowiedzi, przekrzykiwanie itp.

Liczbawyst apien przedstawicieli poszczegdlinych partii,
ktore zostaly uznane za agresywne

140
120 g == e
OO
T
60 Tl W
40 Tl W
2010 B e @ o

PiS SLD PIN

Solidarna Polska Prezydenti jego
kancelaria

W Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Udziat procentowy przedstawicieli poszczegélnych partii w sumie
wypowiedzi uznanych za agresywne

PO

1%

SLD
9%

Ruch Palikota
3%
PIJN

Premierirzad
Prezydentijego

kancelaria 2%
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw 1% 1%
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Agresywne wypowiedzi przedstawicieli partii

Liczba wyst gpie n poszczegolnych partii uznanych za agresywne
w poszczegdlnych stacjach
Na 9108 wszystkich wypowiedzi politykdw wyrd  zniono 495 wypowiedzi

uznanych za agresywne . Oznacza to, ze srednio, co osiemnasta wypowiedz

120
polskiego polityka w serwisach miata znamiona agresji. Zdecydowana
wiekszos¢ wypowiedzi posiadajgcych znamiona agresji nalezy do

100 | przedstawicieli partii PiS. Na 2090 wszystkich sformutowa n uzytych przez
politykow PiS-u, 340 zostato uznanych za agresywne . Oznacza to, ze co
szOsta wypowiedz reprezentanta tej partii to gtos majacy przejawy agresiji.

80 4
Udziat poszczegdlnych stacji w publikowaniu wyst ~ gpien
przedstawicieli partii uznanych za agresywne
60 ,
40 - Wiadomosci
25,5% Panorama
20,2%

20

0 ,

Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia
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Strona 37 media intelligence



Raport medialny (VI-XII 2011)

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba wypowiedzi przedstawicieli dwoch najwi  ekszych
partii politycznych uznanych za agresywne w reporta  zach
dotycz acych poszczegoélnych zakresow tematycznych

tragedia, katastrofa,
spoteczny, obyczajowy
ekologia, natura,
edukacja, nauka
prawo, legislacja
ciekawostka

kultura, rozrywka
historia

transport, drogi
medycyna, zdrowie
kosciot, religia, etyka
wojna, armia, militaria
przestepstwa, sady
sport

ekonomia, gospodarka
polityka |m

50 0 50 100 150 200 250 300
Agresja PiS u Agresja PO

vivrpPppocCcecocCcCccoO

[
=

282 :

|
»H
N

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Tematyka agresywnych wypowiedzi

Politycy najcz esciej wypowiadali si @ w sposéb
agresywny w tematach politycznych . Zdarzaly sie
jednak  wypowiedzi posiadajgce znamiona agresji
w  kontekscie watkbw zwigzanych z gospodarkg
i ekonomig, sportem czy tamaniem prawa.

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

gresywne wypowiedzi PiS i PO

Polity cy PiS-u z agresjg wypowiadali sie m.in. w temacie
usuniecia krzyza z zycia publicznego, expose premiera i skfadu
nowego rzadu, wystgpienia Radostawa Sikorskiego. Sporo
ostrych stéw padto réwniez w wypowiedziach komentujgcych
raport Jerzego Millera.

Tematyka reportazy, jakiej dotyczyty wypowiedzi uznane
za agresywne

ekonomia,

gospodarka
przestepstwa, sady
2%
wojna, armia,
militaria
1%
kosciot, religia,
etyka
2%
medycyna, zdrowie
1%
transport, drogi

polityka
83%

historia
1%

prawo,J ciekawostka 1%
legislacja 1% kultura, rozrywka
1% 1%
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Najwiecej wypowiedzi posiadajgcych znamiona agresji pojawito sie
w sierpniu. Zwigzane to bylo zwlaszcza z opublikowaniem raportu
Jerzego Millera. Prezes najwiekszej partii opozycyjnej przyznat: ,Je sli
przyjaé zalozenia tego raportu, to jest to wielkie samooskar zenie
i przyznanie, ze ta tragedia byla efektem wojny z prezydentem”

W debacie podsumowujgcej wnioski raportu zdecydowanym, obrazliwym
tonem epatowata Elzbieta Kruk : ,To jest dowod, ktory przypomina mi
niestety wnioski innej komisji - pierwszej komisji katy nskiej, zwan g
komisj g Burdenki” . Jarostaw Kaczynski wypowiedziat sie réwniez na
temat rezygnacji Donalda Tuska z bycia twarzg PO w kampanii
parlamentarne;j. Stwierdzit: Najwyra zniej uznat, ze  jest
kompromituj acy dla swojej partii” . Natomiast slogan wyborczy PO —
~Polska w budowie” - Mariusz Blaszczak sparafrazowat stowami: ,Polska
jest w bataganie” .

W przypadku PO najwiecej wypowiedzi scharakteryzowanych jako
agresywne pojawito sie w sierpniu i wrzesniu. W sierpniu Pawet
Olszewski, cztonek PO, zabierat glos m.in. w tematach zwigzanych
z sondazem ,komu wierzg Polacy?”. Stwierdzit, ze: ,PiS traci, bo nie
moze nic sensownego Polakom zaproponowa ¢”. Donald Tusk we
wrzesniu powiedziat: ,Prezes Kaczy Aski to nie jest pi ekna panna na
wydaniu, za ktor g by wszyscy biegali i pytali, czy mo zna sie z nig
umowi €. Na pewno ja nie b ede brat w tym udziatu. Temat uwa zam za

sko nczony” .

Strona 39
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Liczba wystapien przedstawicieli partii PiS uznanych za agresywne na tle
wszystkich wypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzeni analizowanego
okresu
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Liczba wystapien politykow PO uznanych za agresywne na tle wszystkich
wystapien politykow tej partii na przestrzeni analizowanego okresu
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Poréwnanie liczby wyst gpien przedstawicieli partii PO i PiS uznanych za agresy  wne

Porownanie liczby wystapien uznanychza agresywne politykow dwach najwiekszych partii politycznych na przestrzeni analizowanego

okresu
100
S el e T s
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Liczba wypowiedzi kobiet - politykéw
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Liczba wypowiedzi kobiet -politykéww poszczegbinyc hstacjach
0 50 100 150 200 250 300
E E E i i i
Fakty [ ! ! ! ! | 277
| 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
Wydarzenia ! . . ! | 234
1 1 1 1 :
1 1 1 1 1
Wiadomosd i | | | 194 |
: | | : I
1 1 1 1 1
Panorama i : : | 193 |
1 1 1 1
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Wypowiedzi kobiet - politykow

W czterech gtdwnych wydaniach serwisow informacyjnych wsréd kobiet-
politykbw najczesciej wypowiadata sie Matgorzata Kidawa-Bto nska.

Reprezentantka PO pojawita sie w ostatnim péiroczu w serwisach
informacyjnych 145 razy. Wyprzedzita ona znacznie pozostate panie. Na
drugim miejscu uplasowata sie Ewa Kopacz. Na trzeciej pozycji znalazta sie
Elzbieta Jakubiak z PJN. Kolejne pozycje zajety Beata Szydto, Anna Fotyga
oraz Joanna Mucha. Fakty najczesciej oddajg przestrzen medialng
kobietom polityki. W Panoramie natomiast najrzadziej panie prezentujg

swoje racje.

Udziat poszczegdlnych stacji w emitowaniu wypowiedzi kobiet -
politykow

Panorama
21,5%

Wiadomosd
21,6%

Wydarzenia
26,1%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SPECJALISTYCZNA ANALIZA LICZBY | CZASU WYPOWIEDZI K OBIET-POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Wypowiedzi kobiet—politykébw w poszczegolnych stacja ch

Najwiecej czasu po swiecity na wypowiedzi kobiet —politykéw Fakty. ktaczny czas ich wypowiedzi wynioést ponad 39 minut, co znacznie
przewyzsza czas emisji w pozostatych stacjach. Najmniej czasu paniom-politykom poswiecity Wiadomosci. Jest to o tyle ciekawe, ze Wiadomosci
pod wzgledem liczby wypowiedzi kobiet przewyzszyly Panorame. Mimo tego, to serwis informacyjny TVP 2 poswiecit wiecej czasu na
zaprezentowanie stanowiska kobiet. Wypowiedzi pa n polskiej polityki zajety w sumie godzin € i 51 minut czasu antenowego. Jest to jedna niewiele

w poréwnaniu choéby z czasem poswieconym Donaldowi Tuskowi, ktéry wypowiadat sie przez 2 godziny i 42 minuty.

Czas wypowiedzi kobiet - politykéw w poszczegodlnych stacjach

Udziatw czasie emisji wypowiedzi kobiet - politykow

| | | poszczeg6lnych stacji
1 1 1

Wiadomosci . 0:21:21 |
E i i Wydarzenia
1 - 1 0,

Panorama ! 0:25:04 ! 22,8%

Wydarzenia i 00:25:31 i Panorama

! ! ! 19,4%
Fakty i i 0:39:48
0:00:00 0:14:24 0:28:48 0:43:12 0:57:36
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba wystapien kobiet-politykoww poszczegolnych stacjach

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Malgorzata Kidawa- _ : :
Bloriska ' ' '
Ewa Kopacz I Malgorzata Kidawa -Blonska od czerwca do
: | | | | rudnia 2011 roku wypowiadata sie w czterech
Elzbieta Jakubiak I ; ; ; ; g P ¢
; , , , , , gtownych serwisach informacyjnych najczesciej
Beata Szydio - i najdiuzej. Drugie miejsce nalezy do Ewy Kopacz ,
: : : : : trzecie do Elzbiety Jakubiak . Interesujgco
Anna Fotyga -: . . . . .
| przedstawia sie sytuacja na pozycji czwartej
Joanna Mucha H i piatej. Mimo ze Beata Szydio wypowiadata si €
| ! czesciej niz Anna Fotyga, to wypowiedzi tej
Katarzyna Piekarska I drugiej zajety wiecej antenowego czasu. Wanda
5 , , , , , , Nowicka wypowiadata sie w mediach czesSciej, ale
Wanda Nowick : | | | ! ! L . . .
anda Nowida - | | | | | | krocej. Diluzsze wypowiedzi niz postanka Ruchu
Ewa Kierzkowska 1 Palikota formutowaly Beata Kempa i Joanna Kluzik-
: Rostkowska.
Jadwiga Wisniewska : I
Beata Kempa .
Jolanta Fedak .
m Fakty Panorama Wiadomosci m\Wydarzenia
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Czas wypowiedzi kobiet-politykow

00:00:0000:01:0000:02:0000:03:0000:04:0000:05:0000:06:0000:07:0000:08:0000:09:0000:10:0000:11:0000:12:0000:13:0000:14:0000:15:0000:16:0000:17:00

Matgorzata Kidawa-Blonska | DD?:15:33
Ewa Kopacz | l l l l l : : : : : : : | DD:i12:24 |
Elzhieta Jakubiak | | :00:06:5:1
Anna Fotyga | I I l l l l | 0:0:06:40 i
Beata Szydio | l l l l I | 00:0:5:21 | |
Joanna Mucha | l l l l | [:30:04:45:
Katarzyna Piekarska | : l l l | 00:64:20 |
Beata Kermpa | : : : | DD:TD3:26 |
Joanna Kluzik-Rostkowska | : : : | DD:;]3:25
Wanda Nowicka | i i i| 00:03:i03
Ewa Kierzkowska | l l I DD:D3:E:31
Katarzyna Hall | l l | 0:0:02:40 i
Jadwiga Wigniewska ] l l | 0:0:02:405
Jlolanta Fedak ] l I | DD::02:31 |
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Najwazniejsze wnioski na temat serwisow informacyjnych an alizowanych stacji

a N h

FAKTY PANORAMA

Najwi ecej wypowiedzi kobiet-politykéw paimpiciypouedziiobletos ko

Najmniejsza liczba reporta zy jaliiekezaliczbainarass

Naiwi ecei -~ Najwi eksze wykorzystanie materiatow
ajwi ecej czasu antenowego po $wieconego a0encvinveh
politykom gencyiny

& RN )
( N O N

WYDARZENIA WIADOMOSCI
Wybory parlamentarne najcz esciej poruszanym Najwi ekszy udziat reporta zy LRK w cato $ci
watkiem
Najwi ecej wypowiedzi przedstawicielirz  gdu
Najdtu zej trwaj gce reporta ze typu LRK | premiera
Najwi ecej wpadek Najkrotszy czas trwania wypowiedzi kobiet-

\ / \ polityk6w
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