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Analiza czestotliwosci cytowania
poszczegdlnych medidw przez inne media
na podstawie przekazéw prasowych, telewizyjnych i radiowych
z okresu od 1 stycznia do 31 grudnia 2011 roku
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Spis tresci Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 64 228
przekazow mediowych (wycinkédw prasowych,
programéw radiowych i telewizyjnych) z okresu od 1
stycznia do 31 grudnia 2011 r. Dziennikarze odnosili
sie do wiadomosci podawanych na tamach innych
mediow 65 220 razy (42 543 razy w prasie, 13 244
w telewizji i 9 433 w radio). Analiza obejmuje tylko te

1.3. RANKING TYTUEOW PRASOWYCH..eveeeeeeeeeeeeeeeeeene 7 przekazy, ktore nie sa przegladami  mediow
1.4. RANKING STACJI TELEWIZY INYCH cvoeeeeeeeereeeeeeeeran 8 i przedrukami. Na jej podstawie wyciagnigto nastgpu-
1.5. RANKING ROZGLOSNI RADIOWYCH ..vvvveeeeenrreeen. 9 jace wnioski:

1.6. RANKING PORT/'ALI INTERNETOWYCH .oeeeeeeeeeennnn. 10 1. Wiekszoé¢ (64 proc.) cytowanych przekazéw to
1; Eizi:zg I;/:EillDIOOlDV;/KBO!ZVI\VIESOWYCH ....................... 112 artykuty prasowe. Najwiecej publikacji pocho-
19, TEMATIEA PRIEKAZON. o 13 dei 2 deiennikow (72 proc) oraz tygodnikow
1.10. RANKING MEDIOW REGIONALNYCH.....cceeveeunnens 14 (22 proc.).

1.11. RANKING PRASY REGIONALNEJ ...oeevverienreenrannenn 15 2. Najbardziej opiniotwdérczym medium 2011
1.12. RANKING ROZGLOSNI REGIONALNYCH .............. 15 roku zostata Rzeczpospolita, na drugim miej-

scu znalazta sie Gazeta Wyborcza. Trzecia loka-
ta nalezy do TVN24, zas czwartg pozycje zajat
Dziennik Gazeta Prawna.

3. 95 proc. powotan dotyczyto medidw ogdlno-
polskich, a pozostate 5 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatow z mediéw regionalnych po-
chodzito z wojewddztwa mazowieckiego, a li-
derem cytowan regionalnych zostato Zycie
Warszawy.

4. Wsréd gazet najczesciej powotujgcych sie na
doniesienia innych srodkdw masowego prze-
kazu pierwsze miejsce przypadto dziennikowi
Rzeczpospolita, a drugie zajat Express Bydgo-
ski. Najczesciej cytujgcymi rozgtosniami radio-
wymi byty TOK FM i Radio Zet, a stacjami te-
lewizyjnymi — Polsat News oraz TVN24.
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Najbardziej opiniotworczym medium w 2011 roku byt dziennik Rzeczpospolita. Na informacje Rzecz-
pospolitej inne media powotaty sie ponad 9 tysiecy razy. Na drugim miejscu sklasyfikowano Gazete
Wyborcza (ponad 8 tysiecy cytowan). Na podium znalazta sie tez stacja TVN24, tuz za nig Dziennik
Gazeta Prawna i radio RMF FM.

i

Tematyka

W 2011 roku najczestszym tematem cytowan byty doniesienia z polskiej polityki. Media czesto przy-
taczaty tez wyniki sondazy i rankingéw oraz podawaty za innymi mediami informacje ekonomiczne.
Czwartym najczesciej przywotywanym tematem byta katastrofa pod Smoleniskiem. Media chetnie ko-
rzystaty tez z informacji sportowych i doniesien z zycia celebrytéw, ktére pojawiaty sie na tamach in-
nych mediéw.

Rankingi:

Media najczesciej cytowaty Rzeczpospolitg (9263) i Gazete Wyborcza (8399). Na kolejnym miejscu
wsrdod najbardziej opiniotwdrczych medidw znalazta sie telewizja TVN24 (3823).

Prasa:

Wsrdd najczesciej cytowanych przekazéw prasowych na pierwszej pozycji znalazty sie publikacje
z Rzeczpospolitej.

Rzeczpospolitg oraz Gazete Wyborczg cytowano gtdwnie powotujgc sie na informacje dotyczace po-
lityki polskiej oraz informujgc o wynikach rankingéw i sondazy przeprowadzonych przez te dzienniki.
Na trzecim miejscu wsrdd najchetniej cytowanych doniesien z Rzeczpospolitej znalazty sie informacje
ekonomiczne, a w przypadku Gazety Wyborczej byta to katastrofa pod Smolenskiem.

Najczesciej cytowanym tygodnikiem w 2011 roku byt Wprost. Za nim Newsweek, Polityka, Uwazam
Rze i Gazeta Polska. Miesiecznikami, na ktdre najczesciej powotywaty sie inne media, byty Forbes i
Perspektywy.

Telewizja

Sposrod stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie TVN24.
Na drugiej pozycji znalazty sie cytowania TVN, na trzeciej TVPInfo. Za TVN24 najczesciej podawano
doniesienia z polityki polskiej i kwestie zwigzane z katastrofg pod Smoleniskiem. W tym czasie powo-
tania na TVN to gtéwnie informacje na temat zycia celebrytéw. TVPInfo pojawiato sie z kolei w innych
mediach gtownie za sprawg informacji o wydarzeniach 10 kwietnia 2010 roku.

Radio

Sposrdd rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na doniesienia stacji RMF FM, gtdwnie w
kontekscie informacji o polityce polskiej, katastrofie pod Smoleriskiem i wyborach parlamentarnych.
Na drugim miejscu najczesciej cytowanych rozgtosni radiowych uplasowato sie Radio ZET dzieki in-
formacjom z polskiej polityki. Na trzecim miejscu — TOK FM i réwniez polska polityka. Wsréd dziesie-
ciu najbardziej opiniotwdrczych rozgtosni radiowych 2011 roku znalazty sie az 3 radia regionalne: Ra-
dio Szczecin, Radio Gdansk oraz Radio Kielce.
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%‘L LIDERZY RANKINGOW POD LUPA

Portale internetowe

Onet.pl zostat najbardziej opiniotwdrczym portalem roku. Inne media chetnie cytowaty informacje
Onetu z polityki polskiej, popularne byty szczegdlnie wywiady z politykami przeprowadzane przez
dziennikarzy tego medium. Na drugiej pozycji uplasowat sie tvn24.pl, gtéwnie dzieki doniesieniom w
sprawie katastrofy pod Smoleriskiem. Na podium znalazt sie réwniez ekonomiczny money.pl jako
zrédto informacji z rynkowych i gospodarczych.

Media ekonomiczne

Puls Biznesu byt najbardziej opiniotwdrczym medium biznesowym 2011 roku. Inne media publikowa-
ty za dziennikiem informacje ekonomiczne ponad tysigc razy. Na drugim miejscu zestawienia sklasyfi-
kowano miesiecznik Forbes, podium zamyka money.pl. W pierwszej dziesigtce znalazty sie tez porta-
le: wnp.pl, bankier.pl, stooq.pl i forsal.pl.

Media regionalne

Zycie Warszawy byto w 2011 roku najczesciej cytowanym medium regionalnym, za nim Dziennik
Polski. Na gazety powotywano sie gtéwnie w kontekscie spraw lokalnych. Na podium znalazt sie tez
Polska Dziennik Battycki, a wysoka liczbe cytowan zapewnity mu doniesienia zwigzane ze sprawg
Marcina Dubienieckiego.
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1.2. Liderzy opiniotwoérczosci na przestrzeni lat

Wykres 1.

Najbardziej opiniotworcze media
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1.2. Ranking gtéwny

W rankingu najbardziej opiniotwdrczych medidow w 2011 roku pierwsze miejsce zajeta Rzeczpospolita. Na
drugiej pozycji znalazta sie Gazeta Wyborcza, a na trzeciej — TVN24. Czwarta lokata nalezy do Dziennika Ga-
zeta Prawna, a pigta do RMF FM.

W rankingu pietnastu najczesciej cytowanych medidw znalazto sie w sumie 10 tytutéw prasowych (Rzecz-
pospolita, Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna, Wprost, Newsweek, Polityka, Super Express, Fakt,
Puls Biznesu, Nasz Dziennik), 2 stacje telewizyjne (TVN24 i TVN) i 3 stacje radiowe (RMF FM, Radio Zet, TOK
FM) (Wyk. 2).

Wykres 2.

Najbardziej opiniotworcze media w 2011 r.
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1.3. Ranking tytutéw prasowych

WsSréd najczesciej cytowanych przekazéw prasowych na pierwszej pozycji znalazty sie publikacje
z Rzeczpospolitej. Do rankingu zakwalifikowaty sie: 4 dzienniki ogdlnopolskie, 3 tygodniki, 2 tabloidy
i dziennik ekonomiczny (Wyk. 3).

Wykres 3.

Najbardziej opiniotworcze tytuly prasowe w2011 r.
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1.4. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane w TVN24. Na drugim
miejscu uplasowata sie TVN. W 2011 roku w czotéwce cytowan stacji telewizyjnych byta tez TVPInfo
(Wyk. 4).

Wykres 4.
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1.5. Ranking rozgtosni radiowych

Sposrdd rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie stacji RMF
FM. Na drugiej pozycji znalazly sie cytowania z Radio Zet, na trzeciej z TOK FM (Wyk. 5).

Wykres 5.
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1.6. Ranking portali internetowych

Dziennikarze powotywali sie rowniez na przekazy internetowe. Wsrdd najczesciej cytowanych portali na
pierwszym miejscu uplasowat sie onet.pl. Za nim tvn24.pl oraz money.pl (Wyk. 6).

Wykres 6.
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1.7. Ranking mediéw biznesowych

Najczesciej powotywanym medium biznesowym byt Puls Biznesu. Najczesciej cytowanym portalem eko-
nomicznym zostat money.pl, telewizjg - TVN CNBC. Wsrod rozgtosni radiowych zwyciezyto Radio PiN (Wyk.
7).

Wykres 7.
Najbardziej opiniotworcze mecdia biznesowe w 2011 r.
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1.8. Ranking periodykow

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w 2011 r.

WSsrdd najczesciej cytowanych tygodnikéw i dwutygodnikéw znalazty sie: Wprost, Newsweek i Polityka
(Wyk. 8). Z kolei miesiecznikami, na ktére najczesciej powotywaty sie inne media, byty Forbes oraz Perspek-

tywy (Wyk. 9).

Wykres 8.
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1.9. Tematyka przekazow

Wiekszo$¢ odwotan mediowych dotyczyto polityki polskiej oraz rankingédw i sondazy. Popularnymi tema-
tami byty réwniez ekonomia, sport oraz katastrofa pod Smoleriskiem (Wyk. 10).

Wykres 10.
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1.10. Ranking mediow regionalnych

Czotéwka mediéw regionalnych to Zycie Warszawy, Dziennik Polski oraz Polska Dziennik Battycki (Wyk. 11).

Wykres 11.

Najbardziej opiniotworcze media regionalne w 2011 r.
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1.11. Ranking prasy regionalnej

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa (Tab. 1)

Wojewddztwo
mazowieckie
matopolskie
pomorskie
Slaskie
dolnoslaskie
wielkopolskie
kujawsko-pomorskie
lubelskie
Swietokrzyskie
opolskie
tédzkie
podlaskie
podkarpackie
warmirisko-mazurskie
zachodniopomorskie

lubuskie

Medium
Zycie Warszawy
Dziennik Polski

Polska Dziennik Battycki

Polska Dziennik Zachodni

Polska Gazeta Wroctawska

Polska Gtos Wielkopolski
Gazeta Pomorska
Dziennik Wschodni
Echo Dnia
Nowa Trybuna Opolska
Polska Dziennik £odzki
Echo Katolickie
Nowiny
Gazeta Olsztyniska
Gtos Szczeciriski

Gazeta Lubuska

1.12. Ranking rozgtosni regionalnych

Najczesciej cytowane rozgtosnie radiowe i telewizyjne z danego wojewddztwa (Tab. 2)

Wojewddztwo
zachodniopomorskie
pomorskie
Swietokrzyskie
wielkopolskie
lubuskie
dolnoslgskie
Slaskie
matopolskie
lubelskie
kujawsko-pomorskie
mazowieckie
podlaskie
opolskie
warminsko-mazurskie
podkarpackie
todzkie

Medium
Radio Szczecin
Radio Gdarisk

Radio Kielce
Radio Merkury
Radio Zachéd
Radio Wroctaw
Radio Katowice
Radio Krakéw

Radio ER

TVP Bydgoszcz
Katolickie Radio Ptock/ RDC
Radio Biatystok
Radio Opole
Radio Olsztyn
Radio Rzeszéw

Radio t&dz/ TVP tddz

Liczba cytatow
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71
58
50
38
35

23
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Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktérych cytuje sie lub
powotuje na doniesienia, ktére pierwotnie po-
jawity sie w innych srodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w kto-
rych media powotujg sie na doniesienia innych
mediow, ale nie bedacych przeglgdami prasy.

Od kwietnia 2010 r. IMM opracowuje raport
w oparciu o metodologie wykorzystujacg bar-
dziej szczegdtowg definicje powotania na inne
medium.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwo-
tujgce sie do artykutdow, wypowiedzi, stwier-
dzen, ktére pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium, pod warunkiem, ze nie s3
omawiane w kontekscie przeglagdu mediow
oraz nie sg przedrukiem z innego medium.

Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma
powotan na tytut ,Polska”. Wynik dla mutacji
regionalnych wydawanych pod wspélnym tytu-
tem ,Polska” (,Dziennik Battycki”, ,Dziennik
tédzki”, ,,Dziennik Zachodni”, ,Gazeta Krakow-
ska”, ,Gazeta Wroctawska”, , Gtos Wielkopol-
ski”, ,,Kurier Lubelski”) stanowi sume powotan
na powyzsze tytuty zaréwno z uzyciem petnej
nazwy gazety (np. ,Polska Dziennik Battycki”)
jak i jej nazwy skréconej (,Dziennik Battycki”).
Od marca 2011 roku w raporcie powotania na
mutacje regionalne sg ujednolicone do petnej
nazwy i klasyfikowane jako cytaty z medidow re-
gionalnych.

Radio PiN oraz dziennik Metro uznawane s3 za
media ogdlnopolskie, ze wzgledu na ukazywa-
nie sie jednakowej tresci w wielu regionach
jednoczesnie.

Zakwalifikowane publikacje sg w wiekszosci
wypadkdéw rozpoznawalne za pomocg nastepu-
jacych srodkow:

stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jego zrodto,

pojawiajg sie sformutowania typu: czwartkowa
Gazeta Wyborcza napisata, ze.../ dziennikarze
na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli,
ze.../Radio RMF FM poinformowato o.../w wy-
wiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit, ze.../
wedtug badan tygodnika Wprost...;

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

Gtownym kryterium decydujacym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest jednak bezpo-
srednie odwotanie sie do konkretnego artykutu,
stwierdzenia, wypowiedzi opublikowanej na
famach gazety lub wyemitowanej w programie
telewizyjnym/radiowym.

Do sumy powotfan nie sg wliczane wzajemne cy-
towania w obrebie nastepujacych medidow oraz
ich wydan internetowych powigzanych kapita-
towo:

Agora: Gazeta Wyborcza, gazeta.pl, Metro, Ra-
dio TOKFM, Radio Ztote Przeboje, RoxyFM;

Axel Springer: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Forbes, Newsweek, Przeglad Sportowy, Sport;

Grupa ITl: onet.pl, TVN, TVN24, tvn24.pl, TVN
Style, TVN CNBC;

Infor: Dziennik Gazeta Prawna, dziennik.pl, for-
sal.pl, Gazeta Samorzadu i Administracji, Per-
sonel i Zarzadzanie, Biznes Trendy;

media publiczne: TVP1, TVP2, TVP INFO, PR1,
PR3, Radio Euro;

GRUPA GREMI (Gremi Media, Presspublica i
Media Regionalne): Gremi : Przekréj, Sukces/
Presspublica: Parkiet, Rzeczpospolita, Uwazam
Rze, Zycie Warszawy / Media Regionalne:
Dziennik Wschodni, Echo Dnia, Gazeta Lubuska,
Gazeta Pomorska, Gazeta Wspotczesna, Gtos
Koszalinski, Gtos Pomorza, Gtos Szczecinski, Ku-
rier Poranny, Nowa Trybuna Opolska, Nowiny;

Polityka: Polityka, TOK FM;

Polsat: Polsat, Polsat News, TV4, TV Biznes, Ra-
dio PiN;

Polskapresse: Polska oraz wydania regionalne
(Dziennik Battycki, Dziennik tédzki, Dziennik Za-
chodni, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska,
Gtos Wielkopolski, Kurier Lubelski), Dziennik
Polski, Echo Miasta, Express llustrowany, pol-
skatimes.pl, wiadomosci24.pl, motofakty.pl,
gratka.pl.

RMF: interia.pl, RMF FM, RMF Classic, RMF
Maxxx.

Fundacja Lux Veritatis: Radio Maryja, TV
Trwam.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoty-
wano sie na te samg gazete, stacje telewizyj-
na/radiowy, Internet, ale w réznych kontek-
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stach, to w koncowych zestawieniach brano
pod uwage wielokrotnos¢ cytowania, a nie wie-
lokrotnos¢ odniesienia do innego medium.

W przypadku powotan na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania nie sg su-
mowane. Za cytat z portalu internetowego
uwazamy odniesienie do adresu internetowe-
go. Jedli cytat odnosi sie do ,internetowego
wydania danego tytutu” albo tytutu ,online”,
nie jest wliczany do cytatow prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatow, ktére:

omawiajg profil dziatalnosci danego srodka
przekazu, badz umieszczajg wypowiedzi dzien-
nikarzy na tematy niezwigzane z trescig pisa-
nych przez nich artykutéw,

powotuja sie na prase zagraniczng,

stanowig tzw. powotania wtasne mediow — ga-
zeta/ stacja powotuje sie na doniesienia wtasne
lub medidw z tej samej grupy kapitatowej,

zostaty opublikowane w gazecie, na strukture
ktorej sktadajg sie wytgcznie przedruki z innych
gazet (Angora, Forum),

cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotujg nieistniejgce juz media,

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

powotujg sie na informacje ze stron interneto-
wych firm i organizacji (m.in. .com, .gov, .org),

sg powtdrzeniami catych programow danej sta-
cji telewizyjnej lub radiowe;j,

sg przedrukami z innych mediow,

sg powotaniami na filmy fabularne emitowane
na antenach TV,

stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko
oktadki prasowej, jesli komentarz ten nie oma-
wia bezposrednio artykutu,

sg przegladami prasy (medidw) opublikowany-
mi w prasie badz tez wyemitowanymi w radiu
lub telewizji,

w badaniu nie s3 uwzgledniane przekazy, kté-
rych zrédtem sg agencje informacyjne, m.in.
PAP, Bloomberg, megafon.pl.

Analiza obejmuje catg prase (ponad 900 tytu-
téw gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjne
(TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Tur-
bo, Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i
wybrane programy w rozgtosniach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK
FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

Szczegétowe informacje dotyczgce monitoringu
mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.


http://www.imm.com.pl/

