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Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw — tak jak w poprzednich
miesigcach — kontynuowata w pazdzierniku 2011 roku analize zawartosci gtéwnych
wydan czterech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych:
JFaktdw” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci” (TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat).
Kazdy z nich moze sie pochwali¢ audytorium idagcym w miliony. Wydawcy
i dysponenci tych serwisdéw, wybierajac i przedstawiajgc okreslone tematy,
Z pewnoscig majg wptyw na to, jak gros Polakdw postrzega i rozumie otaczajacy
ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz warto systematycznie, a wiec z wydania na
wydanie, monitorowa¢ zawarto$¢ gtdwnych wydan telewizyjnych serwisow
informacyjnych, m.in. ze wzgledu na: selekcje wydarzen czy podejmowane tematy
(zwlaszcza te uznawane za ,tematy dnia”), proporcje materiatdw krajowych
i zagranicznych, skale udostepniania ekranu reprezentantom partii politycznych,
agresje w wypowiedziach politykdw. Realizowany projekt nie ma zamknietego
charakteru — i jest na biezaco uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka,
sarkazm i ironie w komentarzach, wpadki antenowe, czas reportazy i wystgpien
politykéw, gatunki dziennikarskie itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, gdzie

w zakladce Pressroom znajdq Panstwo nieodptatne wyniki

specjalistycznych analiz medialnych, w tym m.in. archiwalne wydania
raportu Cztery Stacje.

WWwWWw.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Strona 2

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostat o komercyjna
czes¢ PREMIUM, zawierajaca szczegétowe dane i komentarze dotyczace
poszczegdlnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykéw na

tle ogdinego czasu wypowiedzi.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani wersjg PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msoshowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Wydarzenia miesi gca w gtdbwnych wydaniach serwiséw informacyjnych czt erech stacji

Wybory parlamentarne
T 2011
Kryzys gospodarczy : Sytuacja w Libii
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Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy zrealizowanych przez poszczegolne stacje na przes  trzeni ostatnich 13 miesi ecy

wraz z opisem najwa zniejszych wydarze n

- tragedia narodowa
w Smolensku
- morderstwo posta PiS

- zima - zamieszki - sytuacja w Libii - wizyta Obamy
- swieta Bozego w Egipcie - trzesienie ziemi w Polsce
Narodzenia . w Japonii

- wybory
parlamentarne 2011

Liczbareporta 2y w poszczedoinych sfacjach na przestrzeni ostatnic h13 m|e5|vecy v v
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e Fakty Panorama Wiadomosd et \\lydarzenia

- tragedia narodowa
w Smolensku

- wybory samorzadowe - tragedia = zakazenie - masakra
V;téan?;:lgsrlzmdﬂwa narodowa bakteria e-coli w Norweaii

- powodz

- wybory samorzadowe w Smolensku

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Udziat poszczegdlnych stacji w catkowitej liczbie

zrealizowanych reporta zy minionego miesi aca

Wydarzenia 24F:k:gy
320;26% il

Wiadomosci Panorama o )
314;24% 390;31% miesigcach - Panorama. Ponadto warto zaznaczy¢, iz

1 W analizowanym miesi acu najwi ekszg liczb g przygotowanych

materialbw mo ze sie poszczyci €, tak jak w poprzednich

w pazdzierniku Panorama wyemitowata zdecydowanie wiecej
reportazy. We wrzesniu byto ich 377, natomiast w pazdzierniku

jestich a z 390. Suma wszystkich reportazy Panoramy stanowi 31
proc. ogotu.

Kolejna pozycja nalezy do Wydarzen, ktore to wyemitowaty 320
reportazy, co daje 26 proc. Jest to wzrost wzgledem
Zrodio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

poprzedniego miesigca o 29 publikacji. Wiadomosci wyemitowaty

314 publikaciji, co z wynikiem 24 proc. daje Wiadomosciom trzecig

Fakty wyemitowaty najmniej reportazy — odsetek stanowi 19 proc. pozycje.
Najmniejszg ilos¢ reportazy majg na swoim koncie, jak co
o o o - miesigc, Fakty — 241 — co stanowi zaledwie 19 proc. catego
glgg)vx;fgcs)rz&%ktywnosuqwykazall sig dziennikarze Panoramy — przekazu. Biorac pod uwage poprzedni miesigc, Fakty
wyemitowaly o jedng publikacje mniej.
[ Wiadomosci opracowaty 24 proc. wszystkich reportazy j

Wydarzenia i Wiadomosci ponownie miaty poréwnywalng liczbe
reportazy
Strona 5 media intelligence
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ba reporta zy dotycz gcych poszczegoélnych wojewddztw Polski

12

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowi @ niewielk g 7

czes¢ wszystkich materialtdbw. W pazdzierniku zdecydowanie dziennikarze czesciej 3
prezentowali tematy, odnoszac sie do wiecej niz jednego wojewddztwa - materialy takie majg
lokalizacje ogolnopolska.

Analiza medialna 4 gtéwnych programéw informacyjnych wykazala, iz najwiecej

wyemitowanych materiatébw dotyczyto wojewddztwa mazowieckiego - 53 . Zlozyt sie na to 11
splot wielu zdarzen. Ciezko wskazac¢ w tym przypadku konkretne wydarzenie. Jest ich wiele, a 3 & i_ﬁ 2
w wiekszosci dotyczyly one problematyki spotecznej mieszkancéw Mazowsza.
Wojewddztwo lubelskie jest kolejnym, co do ilosci wyemitowanych materiatéw. Ukazato sie ich =
24. Trzecia pozycja nalezy do wojewddztwa $laskiego, na ktérego temat reporterzy

informowali 23 razy. Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

0% 3% 5% 8% 10% 13% 15% 18% 20% 23% 25% 28% 30%

Mazowie ckie
Lubelskie

Slaskie

Matopolskie
Pomorskie
Dolno$laskie
Wielkopolskie
tédzkie
Warminsko-mazurskie
Zachodniopomorskie
Podlaskie
Kujawsko-pomorskie
Opolskie
Swietokrzyskie
Lubelskie
Podkarpackie

13% *®
12% &,

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Turcja

Wiochy

Rosja

Libia

USA

Europa

Swiat

Polska

Panorama | Wiadomosci |

Liczba reporta zy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc

Wydarzenia

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

na swiecie
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Rodzaje tematow reportazy w gtdwnych wydaniach dziennikow

0 50 100 150 200 250 300 350 400
polityka —
spoleczny, obyczajowy .

przestepstwa, sady
tragedia, katastrofa, wypadek

Najcz e$ciej poruszanym tematem w pazdzierniku byta, tak jak

kultura, rozrywka w poprzednim miesigcu, polityka . Sytuacja ta zapewne nikogo

transport, drogi nie dziwi, gdyz 9 pazdziernika odbywaly sie w Polsce wybory

medycyna, zdrowie parlamentarne. Kampania wyborcza finiszowata, dziennikarze

wojna, armia, militaria chetnie informowali o jej przebiegu i spekulowali, ktéra z partii

sport wygra wybory.

koscidt, religia, etyk . I .
0sIdk religay etyka Dziennikarze zajeli sie ponadto kwestiami dotyczgcymi spraw

ekologia, natura, przyroda

spotecznych i obyczajowych, a takze tymi zwigzanymi
edukadja, nauka . . . .
z gospodark g i ekonomi . Co w dobie kryzysu ekonomicznego
nauka, edukadja
hictoria jest zupelnie zrozumiatle. Duzo mowito sie o kondyciji
media europejskiej gospodarki i sytuacji takich krajow jak: Grecja,
delawostka Wiochy, Hiszpania, czy tez Portugalia. Do pozostatych, czesto

prawo, legisacia pojawiajacych sie tematéw, mozemy zaliczy¢ watki dotyczace:

turystyka

stuzby mundurowe

przest epstw i s adow, a takze tragedii, katastrof i wypadkow.

B Fakty © Panorama “ Wiadomosci ™ Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w gtownych wydaniach dziennikéw
50 75 100 125 150

Wybory parlamentarne . :

—

Najcz esciej poruszane tematy

Kryzys gospodarczy
Sytuacja w Libii
Formowanie nowego rzadu

Zamieszki po $mierci kibica w Zielonej Gérze Sposrdd wszystkich tematéw najbardziej medialnym byt

Powyboreze uktadanki watek dotycz acy tegorocznych wyboréw parlamentarnych.

Trzesienie ziemi w Turdji ) ) ) ]
Nagroda Nobla W poczatkowych dniach pazdziernika kampania wyborcza
Czy prokuratorzy moga by¢ postami?

Ruch Palikora przeciwko obecnosd krzyza

weszta w ostateczng faze, a jej zwienczeniem bylo oddanie

gloséw przez Polakéw 9 pazdziernika. Po tym terminie media
Grozna roztamu w PiS

EURO 2012
Stosunki Polski i Niemiec

nadal zajmowaly sie wyborami a takze skupity sie na

~formowaniu nowego rz adu” i -powyborczych

Rozliczenia w SLD uktadankach”. W sumie stacje telewizyjne az 150 razy
7 mid dziecko

Proces Tymoszenko informowaly o wyborach parlamentarnych i prowadzonej przez
Rzady w SLD

Ceny paliw

partie polityczne kampanii wyborczej.

Pozostate tematy znalazty sie daleko w tyle. Te, ktore
Nowi postowie w Sejmie L .
Akcja "Znicz" wyrdzniajg sie na tle pozostatych to: ,kryzys gospodarczy” —

Przegrani i wygrani w wyborach 78 reportazy oraz ,Sytuacja w Libii” — 33 reporta ze.

Sarkozy zostat ojcem W pozostatych tematach ukazato sie znacznie mniej reportazy,
33. roznica wyboru kardynata Wojtyty na...

BOR pod lupa prokuratury co doskonale wida¢ na wykresie obok.

Pomnik Jana Pawta II

Ttumy na Stadionie Narodowym

B Fakty Panorama Wiadomosci ™ Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najcz esciej poruszane kategorie tematyczne

Kategorie tematyczne reporta zy wyst epuj ace jako "jedynkowe"
w gtéwnych wydaniach dziennikéw
0 10 20 30 40 50 60 70 80 o ) o . )
' : : : : : : : W pazdzierniku stacje telewizyjne najczesciej, jako tematy ,jedynkowe”

74 przedstawialy te z zakresu polityki . Kolejng kategorig tematyczng byty

gospodarka i ekonomia. Trzecia pozycja wsrdd najczesciej poruszanych

polityka

gospodarka, ekonomia ) . ) ) .
tematdéw nalezy do zagadnien zwigzanych z tragediami, katastrofami

tragedia, katastrofa, wypadek i Wypadkami.

Udziat poszczeg6lnych kategorii tematycznych report  azy

kosciot, religi 3 . - e
osciol, religia, etyka we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji

wojna, armia, militaria

gospodarka,
: ekonomia
D;QII%I;a 21,8%
7 (]

transport, drogi

spoteczny, obyczajowy tragedia,
katastrofa,
wypadek
7,3%
kosciot, religia
etyka
Q, armia,2,4%
militaria
pozostate 2,4%
6,5%

przestepstwa, sady

historia

edukacja, nauka

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba tematéw w podziale na rodzaje reportazy Tematyka reporta zy w zale znosci od ich rodzaju

Grozba roztamu w PiS

Czy prokuratorzy mogg byc...
Trzesienie ziemi w Turcji
Powyborcze ukfadanki
Nagroda Nobla

Zamieszki po Smierci kibica w...
Formowanie nowego rzadu
Sytuacja w Libii

Kryzys gospodarczy

Wybory padamentarne

Tematy, ktérych opracowania najczesciej podejmowaly sie stacje,

i dotyczyly, tak jak w poprzednim miesigcu, przede wszystkim
i wyboréw parlamentarnych . Poswiecono im ponad 9 min.
i Kolejnym tematem, ktory przygotowywali dziennikarze giéwnych
I wydan programow informacyjnych, byt kryzys gospodarczy.

T
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Materiaty na ten temat zajety ok. 8 min czasu antenowego.

0 20 40 60 80 100 120 140 160
B Biezgce wydarzenia " Opracowania
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Czas trwania poszczegolnych tematéw w podziale na rodzaje reportazy

Trzesienie ziemi w Turgji 0:26:09
0:27:44

0:28:07

Ruch Palikora przeciwko...
Czy prokuratorzy moga byc...

Grozna roztamu w PiS 0:30:07
Zamieszki po $mierci kibica w... 0:34:28
Powyborcze uktadanki 0:39:22
Formowanie nowego rzadu 1:00:141 0:03:05

T
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Sytuacja w Libii 1:13:30 0:05:23

Kryzys gospodarczy 0:07:39
Wybory parlamentarne 701207 I 0:09:18
0:00:00 2:00:00 4:00:00 6:00:00 8:00:00

B Bjezace wydarzenia © Opracowania

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy w zale znosci od ich gatunku

W  pazdzierniku dominuj acym typem newsa prezentowanym w

analizowanych programach informacyjnych byt reporta z, zawierajacy
dodatkowo komentarz reportera przygotowuj agcego dany news (komentarz
przed kamerg na koniec materiatu lub opinia wygloszona zza kadru).
Odnotowano az ok. 85 proc. tego typu materiatbw w calosci emitowanego
przekazu. Newsy na podstawie materiatbw agencyjnych zajety ok. 6,1 proc.

calosci przekazu.

Liczba reportazy w zaleznos$d od ich gatunku
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100

1071 I —

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Udziat poszczegblnych gatunkéwreporta  zy
w cato sciprzekazu

LRK
84,7%

LR
7,0%

3,9%

06%  16% 2,3%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Wyrdznione rodzaje reportazy:

LRK — lektor + materiat reporterski wikasny + komentarz dziennikarza
LR — lektor + materiat reporterski wtasny

LK — lektor + komentarz dziennikarza

LA — lektor + materiat agencyjny

LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza

L — lektor, w studio

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE

Strona 12
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Obecno $¢ przedstawicieli poszczegolnych partii, rz  gdu oraz prezydenta w gtéwnych wydaniach dziennikéw 4 staciji

Analiza medialna pazdziernika 2011 roku wykazata, ze

najczesciej w serwisach informacyjnych wypowiadali sie

przedstawiciele Prawa i Sprawiedliwo $ci. Najchetniej

komentarze PiS prezentowano w Faktach (109). Postowie

———————————— Sojuszu Lewicy Demokratycznej (drugie miejsce pod

""""" I '"I" wzgledem liczby wypowiedzi) takze najczesciej wypowiadali
~ sie w gldwnym programie informacyjnym TVN-u (82).
a

¢ 3 § 2 8 8 3z 3
= g 3 S8 @
@©
T B -
a & =) Ruch Poparda
WFakty * Panorama  Wiadomosci ® Wgaﬂienia Pa8I i;<03ta
7%

a

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

PSL

W pazdzierniku w analizie po raz pierwszy uwzgledniono 6,8%

politykbw Ruchu Poparcia Palikota. Wyprzedzili oni pod
wzgledem komentarzy o 28 wypowiedzi przedstawicieli
koalicyjnego PSL-u. Trzeba jednak podkreslié, ze cztonkowie
Polskiego Stronnictwa Ludowego (jak i PO) czesto byli
podpisywani, jako przedstawiciele Rady Ministréw i co za tym
e . . ” Prezydent
idzie ich komentarze zaliczano do grupy ,Premier i rzad”. Polski i jego

kancelaria
3,7%

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediow

Strona 13 media intelligence



SERVICE
monitoring mediow

S

Raport medialny (X 2011)
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien politykow we wszystkich serwisach

Liczba wyst agpien politykow
0 20 40 60 80 100 120 140

Donald Tusk

Jarostaw Kaczynski
Janusz Palikot
Waldemar Pawlak
Leszek Miller
Grzegorz Napieralski
Bronislaw Komorowski

Zwyciezca Kklasyfikacji z liczbg 120 komentarzy

okazal sie premier Donald Tusk. Za premierem
uplasowat sie prezes Prawa i Sprawiedliwosci Jarostaw

Kaczynski. Kolejne miejsce zajgt lider nowego

ugrupowania w sejmie — Janusz Palikot.

Ryszard Kalisz
Mariusz Bfaszczak : Na bardzo wysokim, piatym miejscu znalazt sie, nowy
Grzegorz Schetyna .
Jarostaw Gowin : szef Kklubu parlamentarnego SLD Leszek Miller.
Adam Hofman Wyprzedzit on, jeszcze sprawujacego funkcje szefa

Matgorzata Kidawa-Btonska
Ryszard Czarnecki
Pawet Kowal
Zbigniew Ziobro
Pawet Olszewski
Radostaw Sikorski
Ewa Kopacz

Wanda Nowicka
Eugeniusz Ktopotek
Jacek Kurski

Jozef Oleksy

Marek Sawicki

Pawet Poncyljusz
Stawomir Neumann
Krystyna tybacka
Mariusz Kaminski
Stanistaw Zelichowski

Sojuszu, Grzegorza Napieralskiego.

pazdzierniku, sklasyfikowano trzy kobiety (tyle samo co
we wrzeéniu). Najwyzej, na 13 pozycji (awans o dwie
pozycje), uplasowata sie Malgorzata Kidawa-Bto nska.
Oprocz niej w zestawieniu znalazly sie: nowa marszatek

sejmu — Ewa Kopacz i wicemarszatek — Wanda Nowicka.

i Ws$réd  najaktywniejszych  medialnie  politykéw  w

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYST APIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Raport medialny (X 2011) SErVICE

monitoring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Czas wystapienia wszystkich politykow w poszczegolnych stacjach na przestrzeni miesigca
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O Suma = Fakty Panorama Wiadomosd === \\lydarzenia
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Raport medialny (X 2011) PRESS

SERVICE
monitoring mediow
Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Wyst gpienia przedstawicieli partii PO PiS rzestrzeni 13 ostatnich miesi

ecy

Liczba materiatdwna temat PO na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

= Fakty Panorama Wiadomosci

== Wydarzenia
Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba materialow na tematPiS na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
120
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N w =} b + 3 = E‘ 9_ Q N N
8 = 5 @ = g 2 £ S = » z 8
e Fakty Panorama Wiadomosci == \Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Strona 17 media intelligence



Raport medialny (X 2011) ERESS
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Cztery stacje tacznie
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Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow - m - P
150 100
r 80
100 - r 60
50 - 40
5 20
ooosov—i'—"—'vﬂ'-"—'"""'-"—' Olo'olzolﬁl._.'.."._.',_.',_.'.."._.'._.'._.
T 07 T 7T Oz o7T oz o3 o7 7o oTo= R G R R S S S Y
— DO PiS PO PiS
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Raport medialny (X 2011) SErVICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Wopadki stacji telewizyjnych i dziennikarzy

Udziat poszczegdlnych stacji w sumie wpadek, jakie mialy
miejsce w ostatnim miesi  gcu

W pazdzierniku we wszystkich serwisach informacyjnych odnotowano 29 wpadek, o cztery 1F8|§t0>'
;9770

wiecej niz w zeszlym miesigcu. Jedna trzecia z nich to wpadki techniczne . 9 wpadek miato
charakter jezykowy .
Wopadki jezykowe zwyczajowo polegaly przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych

zapisach, btedach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach. Btedy techniczne to gtéwnie

przesuniecia lub zupetnie braki podpiséw pod wizerunkami os6b wypowiadajacych sie.
W zakresie wpadek ponownie zaznaczyta sie wyrazna dominacja ,Wydarzen”. Biledy Wi?g%’l}fé‘j
techniczne i jezykowe, ktére miaty miejsce na antenie tego serwisu stanowity ponad potowe
wszystkich wpadek we wszystkich serwisach. Tam, tak samo jak w innych stacjach,

dominowaty btedy techniczne. . . g
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba i rodzaj wpadekw poszczegodlnych stacjach w analizowanym miesiqcu

35
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0 - 33,3% ; 28,6% ; 25,0% ;

Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia Suma koncowa

¥ jezykowa merytoryczna ¥ techniczna

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Fakty

Strona

Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Wpadki techniczne

Panorama .

25,0%

Wiad omosci
15,0%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Wpadki jezykowe

Panorama .
22%

Wiadomosci
11,1%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Raport medialny (X 2011) PRESS

SERVICE
monitoring mediow
Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegolnych stacjach na tle sumyironicznych komentarzy, jakie wystapity w catym
przekazie na przestrzeniostatnich 13 miesiecy
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Osuma B Fakty Panorama Wiadomosd B Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Udziat procentowy komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegoinych stacjach w stosunku do liczby reportazy zrealizowanych

w tych stacjach na przestrzeniostatnich 13 miesiecy.
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale

Panorama

Krzysztof Rze $niowiecki — 3

Maciej Mazur — 11

Pawet Abramowicz — 7 Radostaw Mastowski — 2

Fakty

Renata Kijowska - 1 Magdalena Sobkowiak — 1

Panorama

tukasz Myc - 1

Dziennikarze ,Faktow” coraz wyra zniej odré zniajg sie od pozostatych
serwisOw intensywno $cig w wykorzystywaniu humoru i ironii w swoich
reporta zach. W minionym miesigcu ich aktywnosé w tym zakresie siegneta
juz 64% wszystkich ironicznych komentarzy, jakie odnotowano we wszystkich
serwisach. Wsrod dziennikarzy niezmiennie kroluje Maciej Mazur, a tuz za nim
— Pawel Abramowicz. Najrzadziej ironig postuzyli sie dziennikarze ,Wydarzen”

— odnotowano jedynie jeden tego typu komentarz.

Strona 22

Wydarzenia

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

na poszczegolne stacje i autoréw reporta  zy

Piotr Czech - 1

Wiadomosci

Adam Feder - 3

Wiadomosci

Udziat poszczegéinych stacji w catkowitej liczbie k omentarzy
uznanych za ironiczne
Wydarzenia
Wiadomos\!:\l{y 30r/§ I
10%
Panorama
23%

Fakty
64%

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Raport medialny (X 2011) SErVICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Agresja w wypowiedziach politykéw

Agresj g (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napasc
(fizyczna Igb siqwna) na kqgoé; w psyF:hologii jest to zachowani.e zmierzgjage do Liczbawyst apie f przedstawicieli poszczegsinych partii,
wytadowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach ktdre zostaly uznane za agresywne
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspotmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujaca = 14 + M - - - - - - oo
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakcji, 1o - e
zdenerwowanie go, osmieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, sktonienie do .4 L B ]
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolnosci honorowych — ogélnie o | B ]
deprecjonowani czyich$ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano

- atak na osob e lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolno $ci, umiej etno$ci, dokona n — przy réwnoczesnym
obwinianiu o cate mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska;

- poni zanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztalt) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do

RP PO SLD Premieri rzad
B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

wygladu, poziomu wyksztalcenia, sposobu méwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

tyczacych innych sytuaciji itp.), ktére maja zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, i  z tworzony jest niekorzystny

wizerunek adwersarza  (ktbrym nie jest on w stanie zaoponowa¢ Ilub ich

zneutralizowac); Udziat procentowy przedstawicieli poszczegéinych
- wygtaszanie (nacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwi azku z faktami partii w sumie wypowiedziuznanychza agresywne
i wydarzeniami ;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w bt ad odbiorcow przekazu RP

(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich —15%

skutkéw dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zach ecanie do czynnego atakowania o0so6b lub PO

instytuciji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od 14%

niego stanowisko, majace inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych Premier i rzad 2%/D
skojarze n, metafor, przekle Astw, stébw uznawanych za obel zywe; 20 0
- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub

dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie

wypowiedzi, przekrzykiwanie itp.

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Raport medialny (X 2011) SErVICE

monitoring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Agresywne wypowiedzi przedstawicieli partii

Liczbawyst gpie n poszczegolnych partii uznanych za agresywne
w poszczegolnych stacjach

Na 1467 wszystkich wypowiedzi politykbw wyré6  zniono 52 wypowiedzi

uznane za agresywne . Oznacza to, ze $rednio, co dwudziesta 6sma

16

wypowiedz polskiego polityka w serwisach miata znamiona agresji. Jest to
widoczny spadek w poréwnaniu z miesigcami poprzednimi. Tuz przed
___________________________________________________ wyborami i zaraz po nich, politycy zdecydowali sie na stosowanie
tagodniejszych zwrotow w obawie przed utratg elektoratu. Zdecydowana
wiekszos¢ wypowiedzi posiadajgcych znamiona agresji nalezy do
--------------------------------------------------- przedstawicieli partii PiS. Na 339 wszystkich sformutowa n# uzytych przez
politykéw PiS-u, 33 zostalo uznanych za agresywne . Oznacza to, ze co
dziesigta wypowiedz reprezentanta tej partii to glos majacy przejawy agresiji.

Jest to spadek w poréwnaniu z wrzesniem.

Udziat poszczegdinych stacji w publikowaniuwyst apien
------------------------------------------------- przedstawicielipartii uznanychza agresywne

Wiadomosci

17,3% Panorama
21,2%

B R .
5
©
o g °
o s k-
]
- 2
¥ Wagni BB T
N~ 8 ag =
Ao n 9 e - 2
o £ £
o 2
o o o, . .
. Zrddto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
Panorama Wiadomosci Wydarzenia
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Raport medialny (X 2011)

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczbawypowiedzi przedstawicielidwéchnajwi  ekszych partii
politycznychuznanych za agresywne w reporta ~ zach
dotycz acych poszczegdlnych zakreséwtematycznych

1 1 I I
1 1 I I
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 I I

przestepstwa, sady ! 1 ! ! !
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 I I
1 1 I I
1 1 I I
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1

polityka 6 32
1
1 T T T
1 1 1 1
1 1 I I
1 1 I I
20 10 0 10 20 30 40

Agresja PiS ™ Agresja PO

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Tematyka agresywnych wypowiedzi

Politycy najcz esciej wypowiadali s ie w sposéb
agresywny w tematach politycznych . Zdarzaly sie
jednak  wypowiedzi posiadajgce znamiona agresji

w kontekscie watkéw zwigzanych z tamaniem prawa.

Strona 25

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Agresywne wypowiedzi PiS i PO

Politycy PiS -u z agresja wypowiadali sie giéwnie w temacie
wyboréw parlamentarnych, stosunkéw Polski i Niemiec,
rozwazan na temat tego, czy prokuratorzy moga zostac
postami. Komentowano réwniez pomysty Ruchu Palikota, by

usungc¢ krzyz z przestrzeni publicznej.

Tematyka reportazy, jakiej dotyczyty wypowiedzi uznane
za agresywne

przestepstwa,
sady
5%

polityka
95%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

W analizowanym miesigcu politycy przescigali sie w
krétkich, ale obrazowych wypowiedziach na temat
przeciwnikéw politycznych. Za mistrza neologizmow
uzna¢ nalezy Jarostawa Kaczynskiego, ktory
wielokrotnie moéwit o ,Donaldzie ‘nic nie mog €'
Tusk” , czy o ,Tuskopalikocie” . Jarostaw Kaczynski
utozsamiat zaglosowanie na Platforme Obywatelskg
z utworzeniem koalicji PO-Ruch Palikota. Prezes
Prawa i Sprawiedliwosci stwierdzit: ,To jest rzad
Donalda ‘nic nie moge’ Tusk. Glosujemy za tym zeby
Palikot rzadzit Polskg”. Jarostaw Kaczynski bardzo
krytycznie oceniat obecne rzady. Powiedziat: ,Do §¢é
wladzy, ktéra jest, jak ju z moéwitem, arogancka

wobec tych, ktérych uwa za za stabych, a bardzo

spolegliwa, kfaniaj gca sie, a niekiedy wr ecz
klekajgca przed mo znymi, tymi tu z wewn atrz
Polski i tymi z zewn atrz. My si e klania ¢é, ani kl gka¢
nie b edziemy" .

Negatywnie o niedawnych kolegach z partii
wypowiedziat sie réwniez Stawomir Kopydtowski,
obecnie czionek Ruchu Palikota: ,wybér mi edzy
Millerem, a Kaliszem, to wybor mi  edzy dzumag, a

choler g".
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Liczba wystapien przedstawideli partii PiS uznanych za agresywne na tle
wszystkich wypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzeni miesiaca

1 paz
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19 paz
0 paz
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22 paz
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24 paz
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27 paz
28 paz
29 paz
30 paz
31 paz

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba wystapien politykow PO uznanych za agresywne na tle wszystkich
wystapien politykow tej partii na przestrzeni miesiaca

25
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Poréwnanie liczby wyst gpien przedstawicieli partii PO i PiS uznanych za agresy  wne

Porownanie liczby wystapien uznanych za agresywne politykow dwaoch najwiekszych partii politycznych na przestrzeni miesiaca

10

1 paz

3 paz

5 paz

7 paz

9 paz

11 paz

13 paz

15 paz
17 paz
19 paz
21 paz
23 paz
25 paz
27 paz
29 paz
31 paz

=== AgresjaPiS === Agresja PO
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Liczba wypowiedzi kobiet - politykéw

Wypowiedzi kobiet - politykow

0 5 10 15 20 25 30

Matgorzata Kidawa-..

W mediach ponownie najczesciej wypowiadala sie postanka Platformy

Ewa Kopacz Obywatelskiej, Malgorzata Kidawa-Blo nska. Reprezentantka PO pojawita

Wanda Nowicka sie w serwisach informacyjnych 25 razy (o 4 wiecej niz we wrzesniu).

Krystyna kybacka Wyprzedzita ona znacznie pozostate panie. Na drugim miejscu uplasowata

Anna Fotyga sie Ewa Kopacz, podobnie jak miesigc temu. W pazdzierniku na naszej

Katarzyna Piekarska ::
Anna Grodzka [ T |

Beata Szydio [ ]
Jolanta Fedak ||

liscie zadebiutowata Wanda Nowicka, ktora pojawiata sie w serwisach
informacyjnych réwnie czesto jak byla minister zdrowia. Trzecie miejsce
nalezy natomiast do Krystyny tybackiej. Na kolejnych pozycjach znalazty
sie Anna Fotyga, Katarzyna Piekarska, Beata Szydio, Anna Grodzka,

Jolanta Fedak. Najwiecej wypowiedzi kobiet-politykbw zamiescity Fakty i

Wydarzenia, a najmniej — Panorama.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Udziat poszczegéinych stacji w emitowaniu wypowiedzi kobiet -

Liczba wypowiedzi kobiet -politykdw w poszczegdlnyc h stacjach politykow
0 10 20 30 40 50 60 Panorama
f t f t f 16,9%
T ! Fakty
Fakty - ! ! ! ! | 55 31,1%
. I | I | I
Wydarzenia | . ! . ! | 55
E E E : i Wiadomosd
Wiadomosdi i | | | 37 . 20,9%
I | I | I
1 1 1 1 1
Panorama i : | 30 | :
1 1 1 1 1
Wydarzenia
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 31,1%
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SPECJALISTYCZNA ANALIZA LICZBY | CZASU WYPOWIEDZI K OBIET-POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU

Strona 28 media intelligence




Raport medialny (X 2011)

Najwazniejsze wnioski na temat serwiséw informacyjnych an

alizowanych stacji

PRESS
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........ toring medicw

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

-

FAKTY

Najmniejsza liczba reporta zy
Najwi ecej czasu po swieconego wypowiedziom

kobiet-politykow

~

-

WYDARZENIA

Najwi ecej komentarzy Donalda Tuska

)
~

-

PANORAMA
Najwi ecej reporta zy typu LRK

WIADOMOSCI

Najmniej reporta zy wykorzystuj acych materiaty
agencyjne
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PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Sp. 0.
60-782 Poznan, ul. Grunwaldzka 19
l. +48 61 66 26 005
W.press-service.com.pl

Znajdz nas w serwisie
Facebook




