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Wstep

Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw — tak jak w poprzednich
miesigcach — kontynuowata we wrzesniu 2011 roku analize zawartosci gtdwnych
wydan czterech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych:
JFaktdw” (TVN), ,Panoramy” (TVP2), ,Wiadomosci” (TVP1) i ,Wydarzen” (Polsat).
Kazdy z nich moze sie pochwali¢ audytorium idagcym w miliony. Wydawcy
i dysponenci tych serwisdéw, wybierajac i przedstawiajgc okreslone tematy,
Z pewnoscig majg wptyw na to, jak gros Polakdw postrzega i rozumie otaczajacy
ich $wiat. W tej sytuacji uznano, iz warto systematycznie, a wiec z wydania na
wydanie, monitorowa¢ zawarto$¢ gtdwnych wydan telewizyjnych serwisow
informacyjnych, m.in. ze wzgledu na: selekcje wydarzen czy podejmowane tematy
(zwlaszcza te uznawane za ,tematy dnia”), proporcje materiatdw krajowych
i zagranicznych, skale udostepniania ekranu reprezentantom partii politycznych,
agresje w wypowiedziach politykdw. Realizowany projekt nie ma zamknietego
charakteru i jest na biezaco uzupetniany o nowe watki (np. analize jezyka,
sarkazm i ironie w komentarzach, wpadki antenowe, czas reportazy i wystgpien
politykéw, gatunki dziennikarskie itp.).

Zapraszamy na strone PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, gdzie

w zakladce Pressroom znajdq Panstwo nieodptatne wyniki

specjalistycznych analiz medialnych, w tym m.in. archiwalne wydania
raportu Cztery Stacje.

WWwWWw.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom

Strona 2

Od czerwca br. raport Cztery Stacje wzbogacony zostat o komercyjna
czes¢ PREMIUM, zawierajaca szczegétowe dane i komentarze dotyczace
poszczegdlnych serwis6w oraz wystapien politykow, w tym takze
podsumowanie wystapien kobiet-politykow.

Pakiety Premium obejmuja m.in. analize tematéw i gatunkow
dziennikarskich, czas reportazy, ich podzial na rodzaje, czas i liczbe
wystapien politykow w danych serwisach, liczbe wystapien politykéw na

tle ogdinego czasu wypowiedzi.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani wersjg PREMIUM raportu Cztery Stacje,
prosimy o kontakt:

Tomasz Linkiewicz, Menedzer

tlinkiewicz@press-service.com.pl

tel. + 48 61 66 26 005 wew. 134

tel. kom. +48 601 730 700

Jezeli sq Panstwo zainteresowani dodatkowymi informacjami lub komentarzami
na temat raportu Cztery Stacje prosimy o kontakt:

Marlena Sosnowska, Rzecznik Prasowy

msoshowska@press-service.com.pl

tel. +48 61 66 26 005 wew. 128

tel. kom. +48 697 410 980
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Wydarzenia miesi gca w gtéwnych wydaniach serwisoéw informacyjnych czt erech stacji

-1 Wybory parlamentarne | Kryzys gospodarczy
: 2011 !
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy zrealizowanych przez poszczegolne stacje na przes  trzeni ostatnich 13 miesi ecy

wraz z opisem najwa zniejszych wydarze n

- tragedia narodowa - zima - zamieszki

_ sytuacja w Libii - wizyta Obamy
- swieta Bozego w Egipcie

- trzesienie ziemi w Polsce
w Japonii

w Smolensku
- morderstwo posta PiS

Narodzenia

- wybory
parlamentarne 2011
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;:rsa%%?é% ;\lziodnwa - wybory samorzadowe - tragedia - zakazenie - masakra
. - tragedia narodowa narodowa baktetia e-coli w Norweaii
- bowoaez w Smolensku

w Smolensku

- wybory samorzadowe

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Udziat poszczegdlnych stacji w catkowitej liczbie

zrealizowanych reporta zy minionego miesi aca

We wrzesdniu najwiece] materialdbw przygotowata , tak jak
. Fakty
Wydarzenia . . . . . .
201:24% 243;20% w poprzednim miesi acu, Panorama , jednakze wynik ten jest
’ "

zdecydowanie wyzszy niz w sierpniu. Dziennik TVP2

wyemitowat 377 reporta zy. Druga pozycja nalezy do
Wiadomosci Panorama

298; 25% 377:31% Wiadomosci - tgczna liczba reportazy wyniosta 298 (25 proc.

tacznego przekazu czterech serwis6w). Wydarzenia zrealizowaty
zblizong liczbe — 291 (24 proc.). Najmniej reportazy majg na

swoim koncie, jak co miesigc, Fakty — 242, co stanowi zaledwie

20 proc. catego przekazu. Ponadto w przypadku serwisu TVN,
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow odnotowano spadek liczby wyemitowanych reportazy o 2 proc.

E Fakty wyemitowaty najmniej reportazy — odsetek stanowi 20 proc. j

Najwiekszg aktywnos¢ wykazali dziennikarze Panoramy — 377
[ reportazy

[ Wiadomosci opracowaty 25 proc. wszystkich reportazy j
[ Wydarzenia i Wiadomosci miaty porownywalng liczbe reportazy ]
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ba reporta zy dotycz gcych poszczegoélnych wojewddztw Polski

18

Informacje odnoszace sie bezposrednio do lokalizacji wojewddzkiej stanowi @ niewielk g
czesé wszystkich materiatbw. Dziennikarze czesciej prezentujg temat, odnoszac sie do

wiecej niz jednego wojewddztwa - materiat taki ma lokalizacje ogoélnopolska.

Analiza medialna czterech gtéwnych programéw informacyjnych wykazata, iz najwiecej
wyemitowanych materiatéw dotyczyto wojewddztwa mazowieckiego . Ztozyt sie na to splot
wielu zdarzen. Najwiecej reportazy informowalo o wypadku Jarostawa Wat esy oraz

podpaleniu si € mezczyzny pod Kancelarig Premiera Donalda Tuska.

Na temat drugiego w zestawieniu - wojewodztwa dolnoslaskiego wyemitowano 34 materialy .
Ogromna ich czes¢ dotyczyta odbywajgcego sie we wrzesniu we Wroctawiu Europejskiego

Kongresu Kultury . Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

0% 3% 5% 8% 10%
t i t t t

13% 15% 18% 20% 23% 25% 28% 30% 33% 35%
; ; 33% "

Mazowie ckie
Dolnoélaskie
Pomorskie

Slaskie

Podlaskie
Wielkopolskie
Mafopolskie

Lodzkie

Lubuskie
Warminsko-mazurskie
Lubelskie

Opolskie
Swietokrzyskie
Zachodniopomorskie
Kujawsko-Pomorskie
Podkarpackie

17%*®

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy emitowanych przez stacje z poszczegolnych miejsc na swiecie

Belgia | 1 3 I3 2
Szwajcaria _2 __________ 2 4 2
wvllpgg . = @
wolsl B3 @ @
_______________________________________________________________ |________________________________________________________________
Niemcy |3 11 4 5
_______________________________________________________________ |________________________________________________________________
Rosja || 14 8 13 3
_______________________________________________________________ |________________________________________________________________
USA |18 22 17 20
_______________________________________________________________ |________________________________________________________________
Polska 120 [ 193 | 178 oy |
FAKTY PANORAMA WIADOMOSCI WYDARZENIA

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Rodzaje tematow reportazy w gtdéwnych wydaniach dziennikéw

0 50 100 150 200 250 300 350

polityka

spoteczny, obyczajowy

Rodzaje poruszanych tematow

gospodarka, ekonomia

tragedia, katastrofa, wypadek

sport Najczesciej poruszanym tematem we wrzesniu byla, tak jak

przestepstwa, sady w poprzednim miesigcu, polityka . Wybory parlamentarne

kultura, rozrywla zblizaty sie wielkimi krokami, dlatego liczba reportazy na ten

edukadia, nauka temat znacznie sie zwiekszyta. Dziennikarze zajeli sie ponadto

dGelawostka kwestiami dotyczacymi spraw spotecznych i obyczajowych,

medycyna, zdrowie a takze tych zwigzanych z gospodark @ i ekonomi a.

prawo, legisiacia Wszystkiemu winien kryzys gospodarczy, problemy krajow

transport, drogi europejskich, w tym gléwnie Grecji, Wioch, Hiszpanii

wojna, miltaria, armia i Portugalii. W$rdéd pozostatych czesto pojawiajacych sie

koscidh, religia, etyka tematéw odnotowano watki dotyczace: tragedii, katastrof,

media wypadkéw , a takze sport, wymiar sprawiedliwo $ci oraz

ekologia, natura, przyroda Kultur ¢ i rozrywk e.
historia

stuzby mundurowe

HFakty “ Panorama “ Wiadomosci ® Wydarzenia

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Najpopularniejsze tematy reportazy w gtownych wydaniach dziennikow

0 25 50 75 100 125 150 175 200 225 250

Wybory parlamentarne
Kryzys gospodarczy
Rocznica 11 wrzeénia 2001
Mecz Polska-Niemcy 1
Wizyta papieza w ojczyznie |~
1

|

Jarostaw Watesa ranny w wypadku
Wojna w Libii

Podpalenie pod kancelarig premiera [l
Tragedia narodowa w Smolensku [l
Katastrofy lotnicze 1

Podziat wiadzy w Rosji | |

Strajk w polskich szkotach na Litwie [
Walka bokserska Kliczko-Adamek |
Seksafera w MFW 1

Zmart Janusz Morgenstem |1

1

EURO 2012 |

Wypadki drogowe |[®

Wypadek na pokazie w USA |1
Europejski Kongres Kobiet |1

Forum Ekonomiczne w Krynicy |
Dozynki 11

Europejski Kongres Kultury |1

Spadki na gietdach |1

Ustawa o ochronie danych ze wzgledu na...|
Wyniki meczu w siatkéwee |1
Podatek w USA |1

Dewastacgja pomnika w Jedwabnem I
Likwidacja obozu pracy |l

Kumulagia w lotto (B

W Fakty ™ Panorama Wiadomosci ™ Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Najcz esciej poruszane tematy

Sposrod wszystkich tematéw najbardziej medialnym byt ten
dotycz acy tegorocznych  wyboréw parlamentarnych.
Kampania wyborcza we wrze$niu, zwlaszcza w ostatnich
dniach miesigca nabrata rozpedu — co miato znaczacy wpltyw
na liczbe reportazy dla tematu ,wybory parlamentarne”.
Stacje telewizyjne az 243 razy informowaly o wyborach
i prowadzonej przez partie polityczne kampanii.

Pozostate tematy znalazty sie daleko w tyle. Te, ktore
wyrdzniajg sie na tle pozostatych to ,kryzys gospodarczy”
oraz ,rocznica 11 wrze $nia 2011". W pozostatych tematach
ukazalo sie znacznie mniej reportazy, co widoczne jest na

wykresie obok.

Strona 9 media intelligence
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Najcz esciej poruszane kategorie tematyczne

Kategorie tematyczne reporta zy wyst epuj ace jako "jedynkowe"
w gtéwnych wydaniach dziennikow
0 10 20 30 40 50 60 70 80 o ) o L )
' : : : : : : : We wrzesniu stacje telewizyjne najczesciej jako tematy ,jedynkowe”

polityka 76 przedstawiaty te z zakresu polityki . Kolejng kategorig tematyczng byty

gospodarka i ekonomia. Trzecia pozycja wsrdd najczesciej poruszanych

gospodarka, ekonomia tematow nalezy do zagadnien spotecznych i obyczajowych

spofeczny, obyczajowy IZI

Udziat poszczegdblnych kategorii tematycznych report  azy

we wszystkich tematach "jedynkowych" stacji
edukacja, nauka I 5

tragedia, katastrofa, wypadek E gospodarka,

polityka ekonomia
63,3% 15,8%
spoteczny,
obyczajowy
5,8%
tragediaedukacja, nau
astrofa,  4,2%
dek

przestepstwa, sady I 4

prawo, legislacja 3

kultura, rozrywka 1

sport | 1

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Liczba tematow w podziale na rodzaje reportazy

Tematyka reporta zy w zale znosci od ich rodzaju

Tragedia narodowa w Smolerisku
Podpalenie pod kancelaria...
Katastrofy lotnicze

Wajna w Libii

Jarostaw Watesa ranny w...

Wizyta papieza w ojczyznie

Mecz Polska-Niemcy

Rocznica 11 wrzeSnia 2001
Kryzys gospodarczy

Wybory padamentarne

Tematy, ktérych opracowania najczesciej podejmowaly sie stacje,
dotyczyly, tak jak w poprzednim miesigcu, przede wszystkim
pazdziernikowych wyboréw parlamentarnych . Poswiecono im
ponad 35 min. Kolejnym tematem, ktéry przygotowywali

dziennikarze gtéwnych wydan programoéw informacyjnych, byta

rocznica wydarzen 11 wrze$nia 2011. Ich emisja zajeta ok. 5 min

) ) ) ) ) czasu antenowego.
0 50 100 150 200 250

B Biezace wydarzenia “ Opracowania
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Czas trwania poszczegolnych tematéow w podziale na rodzaje reportazy

Tragedia narodowa w Smolerisku 0:18:31
Podziat wiadzy w Ros;ji 0:20:10
Jarostaw Watgsa ranny w.. 0:22:33
Podpalenie pod kancelaria.. 0:25:00
Strajk w polskich szkotach na.. B 0:25:05
Wizyta papieza w ojczynie II0:31:44
Mecz Polska-Niemcy 0:35:18
Kryzys gospodarczy 1:52:23 .

Rocznica 11 wrzesnia 2001 1:53:28 . .
Wybory padamentarne : 11:29: 28 I — 0:35:45
0:00:00 2:00:00 4:00:00 6:00:00 8:00:00 10:00:00 12:00:00 14:00:00

B Biezace wydarzenia ' Opracowania

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Liczba reporta zy w zale znosci od ich gatunku

Udziatposzczegblnych gatunkéwreporta  zy
w cato $ciprzekazu

We wrze$niu dominuj gcym typem newsa prezentowanym w analizowanych LRK

programach informacyjnych byt reporta 2, zawierajacy dodatkowo 87,2%

komentarz reportera przygotowuj gcego dany news (komentarz przed kamerg
na koniec materiatu lub opinia wygtoszona zza kadru). Odnotowano az 87 proc.

tego typu materiatdw w catosci emitowanego przekazu. Newsy na podstawie

LR
6,1%

materialow agencyjnych zajety ok. 5,5 proc. calosci przekazu.

LA

3,8%
LK L LAK

01%  1,1% 1,7%

Liczba reportazy w zaleznos$d od ich gatunku
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100

. ; ; , , , , , , ; , Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
: : : : I1054 F
R 740 i i i i i i i i i i Wyrdznione rodzaje reportazy:
LA § 46 i i i i i i i i i i LRK — lektor + materiat reporterski wtasny + komentarz dziennikarza
LAK H21 i i i i i i i i i i LR — lektor + materiat reporterski wtasny
L 13 i i i i i i i i i LK — lektor + komentarz dziennikarza
K |1 i i i i i i i i i i LA — lektor + materiat agencyjny

LAK — lektor + materiat agencyjny + komentarz dziennikarza
L — lektor, w studio

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

SZCZEGOLOWE DANE | POGL EBIONA ANALIZA PRZEKAZU DOST EPNE W WERSJI PREMIUM RAPORTU CZTERY STACJE
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Obecno $¢ przedstawicieli poszczegolnych partii, rz  gdu oraz prezydenta w gtéwnych wydaniach dziennikéw 4 staciji

120 Analiza medialna wrzesnia 2011 roku wykazata, ze najczesciej
100 T @ T T T w serwisach informacyjnych wypowiadali sie premier wraz
o NHR Wi z jego ministrami. Najchetniej komentarze przedstawicieli
CURE B BN B B [Py e i S A B Rady Ministréw prezentowano w Faktach (107). Postowie
O B BB BB o i Prawa i Sprawiedliwo $ci (drugie miejsce pod wzgledem
20 1 - N N liczby wypowiedzi) takze najczesciej wypowiadali sie
0 - J—.‘J_—.‘ w gtdbwnym programie informacyjnym TVN-u (108).

4 s 3e

= o] 2%

o § it

: 82

S ®mFakty " Panorama " Wiadomoéci ™ Wydarzenia RS

D. -~

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Zauwazalny jest znaczny wzrost liczby komentarzy postow
Sojuszu Lewicy Demokratycznej (205). Wyprzedzili oni
minimalnie, o jedng wypowiedz, politykéw PO. Oczywiscie

Premierirzad
trzeba podkresli¢, ze do sumy komentarzy przedstawicieli 22,5%

Platformy Obywatelskiej nie brano wypowiedzi premiera Pozostate

i calego rzadu. Najczesciej politykébw Sojuszu mozna byto >A4%

ustysze¢ w  Faktach (61), natomiast najrzadziej
w Wydarzeniach (38).

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediow

Strona 13 media intelligence



Raport medialny (IX 2011) SErVICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Udziat liczby wystapien przedstawicieli danej partii w catkowitym przekazie danejstacji zawierajacym wypowiedzi polityczne
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wystapien politykow we wszystkich serwisach

Donald Tusk
Jarostaw Kaczynski
Grzegorz Napieralski
Waldemar Pawlak
Janusz Palikot
Jacek Rostowski
Radostaw Sikorski
Bronistaw Komorowski
Pawet Poncyljusz
Mariusz Btaszczak
Pawet Kowal
Grzegorz Schetyna
Adam Hofman
Pawet Olszewski
Matgorzata Kidawa-Btoniska
Ryszard Kalisz
Tomasz Kalita
Marek Sawicki
Marek Migalski
Marek Wikinski
Ewa Kopacz
Leszek Miller
Grzegorz Schetyna
Jacek Protasiewicz
Krzysztof Kwiatkowski
Katarzyna Hall
Ryszard Czarnecki
Stanistaw Wzatek
Stanistaw Zelichowski
Joachim Brudzinski

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba wyst agpien politykow

Zwyciezca Kklasyfikacji z liczbgq 167 komentarzy

okazat si @ premier Donald Tusk, ktérego w poprzednim
miesigcu wyprzedzit Jarostaw Kaczynski. Tym razem
liderow dwoéch najwiekszych ugrupowan sejmowych
dzielita réznica jedynie trzech komentarzy. Kolejne
miejsce, z duzg stratg, zajgt Grzegorz Napieralski,
ktérego 104 wypowiedzi pojawity sie w analizowanych
stacjach. Za podium uplasowat sie Waldemar Pawlak
z 89 komentarzami.

Bardzo duzy skok w klasyfikacji odnotowat Janusz
Palikot (z 16. miejsca w sierpniu na 5. w analizowanym
miesiacu).

Wsréd

wrzesniu odnotowano trzy kobiety (jedng wiecej niz

najaktywniejszych medialnie politykébw we
w dwéch poprzednich miesigcach). Najwyzej, na 15.
pozycji (spadek o osiem miejsc), uplasowala sie
Matgorzata Kidawa-Bto nska. Oprécz niej w zestawieniu
znalazty sie dwie przedstawicielki rzadu: Ewa Kopacz

i Katarzyna Hall.

WIECEJ INFORMACJI O LICZBIE, CZASIE | TEMATYCE WYST APIEN POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Wyst gpienia przedstawicieli partii PQ___ oraz PiS na przestrzeni 13 ostatnich miesi ecy

Liczba materialdw na temat PO na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy

e Fakty Panorama Wiadomosci == Wydarzenia

Liczba materialdw na temat PiS na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
120
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Wopadki stacji telewizyjnych i dziennikarzy

Udziat poszczegdlnych stacji w sumie wpadek, jakie mialy
miejsce w ostatnim miesi  gcu

We wrzesniu we wszystkich serwisach informacyjnych odnotowano 25 wpadek, o trzy mniej Fakty
16,0%

niz w zesztym miesigcu. Zdecydowana wiekszo $¢ z nich - to wpadki techniczne . 5 wpadek
miato charakter jezykowy. Odnotowano réwniez jeden bt ad merytoryczny.
Wopadki jezykowe zwyczajowo polegaly przede wszystkim na przejezyczeniach, btednych

Wiadomosd
20,0%

zapisach, btedach fleksyjnych i stylistycznych oraz tautologiach. Btedy techniczne to gtéwnie
przesuniecia lub braki podpiséw pod wizerunkami oséb wypowiadajacych sie.

W trakcie analizy zanotowano rowniez jeden bigd merytoryczny . Pojawit sie on
w Wydarzeniach. W materiale na temat osgdzenia premiera Islandii za kryzys, Piotr

Kuczynski zostat podpisany jako byly premier Islandii Geir Harde.

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Liczba i rodzaj wpadekw poszczegdlnych stacjach w analizowanym miesiacu
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B jezykowa merytoryczna ¥ techniczna
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Wpadki merytoryczne

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Whpadki techniczne

Wpadki jezykowe

Panorama
20,0%

Wiadomosci
20,0%

Wiadomosci
21,1%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegolnych stacjach na tle sumy ironicznych komentarzy, jakie wystapily w catym
przekazie na przestrzeniostatnich 13 miesiecy
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Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Udziat procentowy komentarzy uznanych za ironiczne w poszczegoélnych stacjach w stosunku do liczby reportazy
12 0% zrealizowanych w tych stacjach na przestrzeni ostatnich 13 miesiecy
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Fakty |

Wiadomosci |

Panorama | Wydarzenia

Liczba komentarzy uznanych za ironiczne w podziale

Panorama

E Pawet Abramowicz -8 E Radostaw Mastowski -4
u'E Maciej Mazur — 7 g tukasz Myc — 2
£
©
o
Tradycyjnie, najwi ecej humoru i ironii wykorzystywali w swoich

reporta zach dziennikarze Faktow. Stali liderzy zestawienia, Maciej Mazur
i Pawet Abramowicz, pojawiali sie w serwisach informacyjnych rzadziej niz
w zesztym miesigcu, jednak wcigz pozostajg na prowadzeniu. Materiaty tego
typu zwykle serwowane sg widzom na konhcu dziennika. Stajg sie mitym

zakonczeniem wydania.

Strona 21
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na poszczegolne stacje i autoréw reporta  zy

Wiadomosci

Wydarzenia

Adam Feder -1
Pawet Gadomski — 1

Dominika Dlugosz -1
Michat Kwiatkowski — 1
Piotr Michalak — 1
Tomasz Jabto nski - 1

Wiadomosci

Udziat poszczegéinych stacji w catkowitej liczbie k omentarzy
uznanych za ironiczne
Wydarzenia
15%
Wiadomosci
7%
Fakty
56%
Panorama
22%

Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Raport medialny (IX 2011)

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Agresja w wypowiedziach politykéw

Agresj g (na podstawie ,Stownika Jezyka Polskiego” PWN) jest napasc
(fizyczna lub stowna) na kogos; w psychologii jest to zachowanie zmierzajace do
wytadowania niezadowolenia lub gniewu na osobach (takze przeciwnikach
politycznych) lub rzeczach; napastliwa lub niechetna postawa wobec kogos. Kazda
przesadna i niewspotmierna do ,bodzca” (zdarzenia, czyjej$ wypowiedzi) reakcja
stowna. Napastliwa (bo abstrahujgca od meritum), zaczepna wypowiedz atakujgca
przeciwnika - obliczona na sprowokowanie go do podobnej (niemerytorycznej) reakciji,
zdenerwowanie go, osmieszenie, wykpienie, odebranie pewnosci siebie, skionienie do
btedu, wykazanie niekompetencji, odmawianie zdolnosci honorowych — ogdlnie
deprecjonowani czyich$ dokonan i pozycji (bez zwigzku z wydarzeniem, sytuacja,
okolicznosciami) itp.

W niniejszym opracowaniu za przejawy agresji uznano

- atak na osob e lub cate ugrupowanie (postrzegane jako przeciwnik lub wrég)
i odmawianie wszelkich zdolno $ci, umiej etno$ci, dokona n — przy réwnoczesnym
obwinianiu o cate mozliwe zto i wszystkie niekorzystne zjawiska;

- poni zanie, o$mieszanie, wyszydzanie (celowe i za tzw. catoksztalt) bez zwigzku
z faktami i wydarzeniami (bezpodstawne uogdlnienia, odwotania lub nawigzania do
wygladu, poziomu wyksztalcenia, sposobu méwienia, faktéw z zyciorysu, wypowiedzi
tyczacych innych sytuaciji itp.), ktére maja zaszkodzi¢ przeciwnikowi;

- operowanie emocjami i opiniami w ten sposéb, i  z tworzony jest niekorzystny
wizerunek adwersarza  (ktbrym nie jest on w stanie zaoponowa¢ Ilub ich
zneutralizowacd);

- wygtaszanie (nacechowanych emocjonalnie) opinii i ocen bez zwi azku z faktami
i wydarzeniami ;

- (celowe) dezinformowanie i wprowadzanie w bt ad odbiorcow przekazu
(komunikatu, wypowiedzi) co do przebiegu zdarzen, ich charakteru, znaczenia lub ich
skutkéw dla zainteresowanych;

- namawianie/nawotywanie/zach ecanie do czynnego atakowania o0so6b lub
instytuciji, ktére agresor postrzega jako wrogie lub (tylko) inne (zajmujace rézne od
niego stanowisko, majace inng opinie, ocene itp.)

- wplatanie w przekaz dygresji (nacechowanych negatywnie), emocjonalnych
skojarze n, metafor, przekle Astw, stébw uznawanych za obel zywe;

- werbalne i czynne (otwarte) atakowanie przeciwnika lub
dziennikarza/reportera/kamerzysty (na wizji), grozenie, przerywanie/uniemozliwianie
wypowiedzi, przekrzykiwanie itp.

Strona 22

Liczbawyst apie nprzedstawicieli poszczeg6lnych partii,
ktore zostaly uznane za agresywne

20

15 -

10 T i

PiS PO SLD

Premieri rzad PJN

B Fakty Panorama Wiadomosci B Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

Udziat procentowy przedstawicieli poszczegolnych
partii w sumie wypowiedzi uznanychza agresywne

PO
L 15%

SLD
15%
Premieri
PIN rzad
4% 6%

Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczbawyst agpien poszczegdlnych partiiuznanych za agresywne
w poszczegO6lnych stacjach

Agresywne wypowiedzi przedstawicieli partii

politykow 86 uznano za

Na 1505 wszyst kich wypowiedzi

20

agresywne . Oznacza to, ze Srednio co siedemnasta wypowiedz
polskiego polityka w serwisach miata taki charakter. W poréwnaniu
z sierpniem odnotowano wyrazny spadek ich liczby. Wydaje sie,
ze politycy w walce o wyborcow zdecydowali sie uzywaé nieco
tagodniejszego jezyka. Zdecydowana wiekszo$¢ wypowiedzi
posiadajgcych znamiona agresji nalezy do przedstawicieli partii
PiS. Na 352 wszystkich sformutowa n uzytych przez politykéw
PiS-u, 52 zostalo uznanych za agresywne . Oznacza to, ze co
szOsta wypowiedz reprezentanta tej partii to glos majacy przejawy
agresiji.

Udziat poszczegdlnych stacji w publikowaniu wyst ~ gpien
przedstawicieli partii uznanych za agresywne

Wiadomosci
A 25,6%

Panorama
20,9%

Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia

Zrédto: PRESS-SERVICE. Monitoring Mediéw Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Medidow
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Liczba wypowiedzi przedstawicielidwéch najwi - ekszych partii
politycznych uznanychza agresywne w reporta  zach
dotycz acych poszczegblnych zakreséwtematycznych
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Zrodto: PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw

Tematyka agresywnych wypowiedzi

Politycy najcz esciej wypowiadali si @ w sposéb
agresywny w tematach politycznych . Zdarzaly sie
jednak  wypowiedzi posiadajgce znamiona agresji
w kontekscie watkéw zwigzanych z prawem oraz

tragediami i wypadkami.
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Agresywne wypowiedzi PiS i PO

Politycy PiS -u z agresja wypowiadali sie gtéwnie w temacie

wyboréw parlamentarnych, falszywej rezygnacji Beaty
Kempy, w sporze o polityczng aktywnos¢ Zyty
Gilowskiej,czy w dyskusjach o debacie lideréw partii.

Tematyka reportazy, jakiej dotyczyty wypowiedzi uznane
za agresywne

polityka
97% prawo, legislacja
1%
tragedia,
katastrofa,
wypadek

2%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

W analizowanym miesigcu krytyczne stowa padty
z ust m.in. Donalda Tuska. Premier w reakcji na
problemy =z uzgodnieniem daty spotkania sie
z Jarostawem Kaczynskim na debacie, wyznat
dziennikarzom: ,Prezes Kaczynski to nie jest piekna
panna na wydaniu, za ktérg by wszyscy biegali
i pytali czy mozna sie z nig uméwic”. Donald Tusk
zaznaczyt, ze nie ma zamiaru bra¢ w tym udziatu.
Slowa premiera mialy osmieszy¢ politycznego
przeciwnika, jednak Jarostaw Kaczynski
blyskawicznie i z humorem odpowiedzial swojemu
oponentowi: ,Zgodze sie z Donaldem Tuskiem. Nie
jestem piekng panng. Oczywiscie, nie jest to prawda.
Pan premier byt faskaw biegac¢ za mng jednak dotgd.
Widocznie sie zmeczyt'. Warto zauwazyé, ze
Jarostaw Kaczynski ostro sprzeciwiat sie debacie
z premierem, mowigc, ze ,z kim$ kto chce urzgdzi¢
show nie chce rozmawiac”.

Donald Tusk réwniez w dos¢ ostry sposob
odpowiedzial na zapewnienia lidera opozycji o tym,
ze po wygranych wyborach bedzie wspotpracowat
z prezydentem. Lider PO skwitowal to stowami:
Laske robi?”. Dla premiera oczywistym wydaje sie,
ze premier, rzad musi wspoétpracowac
z prezydentem. Jednak to gtébwnie politycy PiS-u
uzywali ostrych stow w kierunku przeciwnikow

politycznych.
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Liczba wystapien przedstawicieli partii PiS uznanych za agresywnena tle
wszystkich wypowiedzi przedstawicieli tej partii na przestrzeni miesiaca
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Liczba wystapien politykéw PO uznanych za agresywne na tle wszystkich
wystapien politykéw tej partii na przestrzeni miesiaca
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Poréwnanie liczby wyst gpien przedstawicieli partii PO i PiS uznanych za agresy  wne

Poréwnanie liczby wyst  apie n uznanych za agresywne politykéw dwéch najwi  ekszych partii politycznych na przestrzenimiesi aca

10
S
l
6 i 1
1
1
1
1
1
1
:
1
4 1 1
1
1
1
1
1
1
|
1
2 1
1
1
1
1
1
| |
1 1
0 1 1
E E E E E E E E E N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N
2 E 2 2 2 2 2 2 2 2 2 S 2 2 2 2 2 2 2 2 2
— o~ (22} < n =} ~ [ee] ()} o — o~ (22} < wn e} ~ oo} (o)} o — o ™M < n =} ~ ool (<2} o
— — — ~— — ~— — ~— — — o~ o o o~ o o o~ o o~ [V} ™
Agresja PiS Agresja PO

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 26 media intelligence



Raport medialny (IX 2011) SErrICE

monitoring mediow

Fakty | Panorama | Wiadomosci | Wydarzenia

Liczba wypowiedzi kobiet - politykéw

Wypowiedzi kobiet - politykow

0 5 10 15 20 25
Matgorzata Kidawa-.. . . . . | W dziennikach ponownie najczesciej wypowiadata sie postanka Platformy
Ewa Kopacz : : | i i Obywatelskiej, Maigorzata Kidawa-Bto nska. Reprezentantka PO pojawita
Katarzyna Hall | i | | sie w serwisach informacyjnych 21 razy. Wyprzedzita ona znacznie
Elsbieta Jakubiak_ : P | I pozostatych politykdw-kobiety. Na drugim miejscu uplasowata sie Ewa
Jolanta Fedak :: i i i Kopacz, a na trzecim Katarzyna Hall. Na kolejnych pozycjach znalazly sie
1 ! ! ! ! Elzbieta Jakubiak, Jolanta Fedak i Beata Kempa. Najwiecej wypowiedzi
Beata Kempa | ] i | | _ o o o ' '
1 : | | | kobiet-politykéw zamiescity Fakty, a najmniej — Wiadomosci.
Beata Szydto ] ! | |
Joanna Kluzik-Rostkowska :! i i i
Ewa Kierzkowska |1 | | | |
Udzial poszczegodlnych stacji w emitowaniu wypowiedzi kobiet -
politykéw
Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw . L.
Wiadomosd
Liczba wypowiedzi kobiet -politykéw w poszczegdinyc ~ hstacjach 17,2%
Fakt
0 5 10 15 20 25 30 35 40 6,4°>:>
Fakty ! : i | : i 7 36
1 | : | | : | | Panorama |
Wydarzenia ! ! ! ! | 26 : | 20,2%
Panorama i E E ! 20 i i i
: : i i : | i Wydarzenia
Wiadomosd : I L7 I I I 26,3%

Zrédto: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Zrédio: PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

SPECJALISTYCZNA ANALIZA LICZBY | CZASU WYPOWIEDZI K OBIET-POLITYKOW W WERSJI PREMIUM RAPORTU
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Najwazniejsze wnioski na temat serwisow informacyjnych an alizowanych stacji

a N h

FAKTY PANORAMA

Najwi ecej wypowiedzi kobiet - politykéw
Najwi eksza liczba reporta zy iich najdiu zszy
catkowity czas
Najwi ekszy ilo $¢€ wykorzystanych materiatow
agencyjnych

Najdtu zsze wypowiedzi kobiet-politykéw
Najmniejsza liczba reporta zy
Najwi ecej materiatow zawieraj acych ironi e
i humor

& AN )
( N O N

WYDARZENIA WIADOMOSCI
Najmniej agresywnych wypowiedzi politykdw Najwi eksza liczba wiasnych opracowa n
Najwi ekszy odsetek wpadek — 48 proc. Druga pozycja pod wzgl edem komentarzy

& RN /
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