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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Sp. z 0. 0. w czerwcu 2010 roku dokonata monitoringu czterech
najbardziej opiniotworczych serwisow informacyjnych w polskich mediach. Analiza miata na celu poréwnanie
gtéwnych wydan ,Wiadomosci”, ,Wydarzen”, ,Panoramy” oraz ,Faktow” pod wzgledem poruszanych spraw,
zasiegu tematu, liczby reprezentantéw danego ugrupowania politycznego, antenowych wpadek oraz obecnosci

sarkazmu, ironii w dziennikarskich komentarzach.

Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegétowymi raportami dotyczacymi poszczegolnych stacji i ich
aktywnosci w danym miesiqcu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska, Menedzer ds. PR

msosnowska@press-service.com.pl

Opublikowane dotychczas raporty medialne dostepne sa na stronie firmy PRESS-SERVICE
Monitoring Mediow
http://www.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom/
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Wykres 2. Liczba materiatéw w podziale na najbardziej medialne tematy szczegétowe oraz programy
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Wykres 3. Liczba materiatow zrealizowanych przez poszczegdlne programy z uwzglednieniem miesiaca (13
miesiecy)
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Wykres 4. Udziat procentowy w calym przekazie 4 programéw informacyjnych oraz suma materiatlow
zrealizowanych przez poszczegolne programy od poczatku roku
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Wykres 5. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegdlnych programéw w podziale
na wojewodztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna bylo okresli¢ wojewddztwo — wykres
nie uwzglednia materialdw odnoszacych sie ogdlnie do tematow krajowych)

Wykres 6. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegdlnych programéw w podziale
na wojewoddztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna byto okreslic wojewodztwo —
wykres nie uwzglednia materialdow odnoszacych sie ogdinie do tematéow krajowych)
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Wykres 7. Liczba wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane programy
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Wykres 8. Udziat procentowy wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane
programy
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Wykres 9. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Faktach (13 miesiecy)

—&— Panorama PO —#— Panorama PiS

80

60

4o‘<\

20

cze- 09 lip- 09 sie-09 wrz-09 paz- 09 lis- 09 gru- 09 sty-10

Wykres 10. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Panoramie (13 miesiecy)
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Wykres 13. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w podziale na poszczegdlne serwisy

(13 miesiecy)
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Wykres 14. Liczba wpadek w poszczegdlnych programach informacyjnych
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Wykres 15. Liczba oraz rodzaj wpadek w poszczegolnych programach informacyjnych — czerwiec 2010
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Wykres 16. Liczba komentarzy okreslanych jako ironiczne w poszczegodlnych programach informacyjnych
(13 miesiecy)

Stacja Dziennikarz Suma

(autor materiatu)

Fakty Maciej Mazur 9

Pawet Abramowicz 5

Pawet Ptuska 2

Jacek Gasiriski 1

Tomasz Sianecki 1

Panorama Adam Krzykowski 2

Radostaw Mastowski 2

Jan Ciszecki 1

Wiadomosci Adam Feder 1

Michat Siegieda 1

Redakcja 1

Wydarzenia Piotr Michalak 3

Mikotaj Jankowski 2

Tomasz Machata 1

Tabela 1. Dziennikarze najczesciej komentujacy informacje w sposob okreslony jako ironiczny
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Analiza materiatow medialnych

Serwisy w liczbach
W  minionym okresie najwiekszg liczbe tematéw podjeta ,Panorama”.
W czerwcu dziennikarze TVP2 zajeli sie 330 sprawami. Na drugiej pozycji uplasowaty sie
~Wiadomosci” z liczbg 275. Trzecie miegjsce w czerwcu nalezy do ,Wydarzen”
Z 263 watkami. ,Fakty”, w analizowanym okresie, poruszyty 251 tematdéw.

W czerwcu najwiecej krotkich materiatow odredakcyjnych wyemitowaty ,Fakty”, bo az
57. Oznacza to, ze co czwarty pokazywany przez serwis informacyjny TVN materiat to
krotki reportaz. Na drugiej pozycji uplasowaty sie ,Wiadomosci” z liczbg 33
odredakcyjnych materiatdw. Niewiele mniej, bo 31 tego typu reportazy pokazata
LPanorama”.  Najmniej  krotkich  materiatbw  odredakcyjnych  wyemitowano
w ,Wydarzeniach” - 18. Potwierdza to konsekwentng strategie stosowang przez serwis
informacyjny Polsatu. Tworcy serwisu gustujg w dtuzszych reportazach, taczacych kilka
informacji, a tylko sporadycznie wybierajq krotkie materiaty odredakcyjne.

Najaktywniejsi dziennikarze

Jesli chodzi o czestotliwo$¢ pojawiania sie na ekranach telewizoréw, liderka okazata sie
Magdalena Sobkowiak z ,Panoramy”. Zdarzato sie, ze dziennikarka serwisu TVP2, dzieki
faczeniom na zywo, kilka razy w jednym wydaniu raczyta widzow swojg obecnoscia.
tacznie byly to 32 wystgpienia. Reporterka najczesciej poszerzata nasza wiedze w
kwestiach politycznych. Na drugiej pozycji uplasowat sie Adam Krzykowski z ,Panoramy”
z liczbg 21 tematéw poruszonych w czerwcu. Dziennikarz TVP2 miedzy innymi
relacjonowat tematy zwigzane z powodzia w Polsce oraz mundialem w RPA. Podobny
wynik uzyskat Marek Pyza z ,Wiadomosci”. Dziennikarz zajmowat sie gtdwnie wyborami
prezydenckimi. Po 20 materiatow pojawito sie w czerwcu na koncie Dariusza
Bohatkiewicza z ,Wiadomosci”, Jakuba Sobieniowskiego z ,Faktdéw”, Jana Mikruty z
~Wydarzen”, Joanny Bukowskiej-Kasprzak z ,Panoramy”, Kamila Dziubki z ,Wiadomosci”,
Katarzyny Kolendy-Zaleskiej z ,,Faktow”, Mirostawa Cichego z ,Panoramy”, Pawta Ptuski z
~Faktow”, Tomasza Machaty z ,Wydarzen”, Witolda Tabaki z ,Panoramy”.

Tematyczne trendy
Gtownie za sprawg wyborow prezydenckich w Polsce, kwestie polityczne byty najczesciej
pojawiajacymi sie tematami w gtdwnych wydaniach serwiséw informacyjnych.
Wielokrotnie donoszono o tragediach, zwigzanych z powodzig, a takze kontynuowano
watek katastrofy w Smolensku. Oprdcz tego reporterzy z uwagg podeszli do tematu
famania prawa oraz spraw sadowych. Dziennikarze zainteresowali sie ponadto tematami
dotyczacymi ekologii, natury, przyrody, a takze spoteczno-obyczajowymi. Okazuje sie, ze
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tak duze zainteresowanie watkami dotyczacymi natury, przyrody oraz spotecznymi
Zwigzane jest z wszechstronnym podejsciem do tematu powodzi przez reporterdw.
Dziennikarze informowali zarowno o olbrzymich stratach, prognozach pogody, ale takze
pomocy dla powodzian.

Spod znaku wyborow

Tradycyjnie, najbardziej popularnym tematem miesigca byta polityka. Stato sie tak
gtéwnie za sprawg wyborow prezydenckich. Dziennikarze szczegdétowo informowali
widzoéw o prowadzonej kampanii wyborczej, programach, debatach kandydatéw oraz
zawirowaniach wokot nich. Komentatorzy zgodnie stwierdzili, ze kampania prowadzona
byta w trudnych okolicznosciach z uwagi na tragedie smolenska. Eksperci osadzili, ze
dziatania sztabow nie nalezaty do najciekawszych, byly raczej statyczne. Nie traktowano
tego jednak jako zarzut, ale naturalny stan rzeczy w obliczu narodowego dramatu.
Jedyna kampanig, ktéra w pozytywny sposob wyrézniata sie w tegorocznych wyborach,
to ta prowadzona przez sztab Grzegorza Napieralskiego. Okreslano jg jako dynamiczng i
barwna. To wiasnie lidera SLD uznano za najwiekszego wygranego pierwszej tury
wyborow prezydenckich. Grzegorz Napieralski zdobyt niemal 14-procentowe poparcie,
ktére zdziwito samego zainteresowanego. Dziennikarze zauwazyli ponadto subtelne, a
czasem i bardziej jednoznaczne ukiony Bronistawa Komorowskiego oraz Jarostawa
Kaczynskiego w strone Grzegorza Napieralskiego, majace na celu przekonanie jego
wyborcow do zmiany politycznych opinii. Dostrzezono podréz kandydata PO do
Afganistanu bezposrednio po ogtoszeniu wynikéw pierwszej tury a takze zmiane jezyka
Jarostawa Kaczynskiego wobec SLD i jego przedstawicieli. Przypominano jednak
wczesniejsze pomysty prezesa PiS-u, aby zdelegalizowa¢ SLD. Kiedy juz lider Lewicy
zdecydowat, ze nikogo nie poprze, zaréwno sztaby kandydata PO jak i PiS-u twierdzity,
ze wcale sie tego nie spodziewaly.

Dziennikarze zainteresowali sie ponadto wielkimi przegranymi tej kampanii. Za takiego
uznano lidera PSL — Waldemara Pawlaka, ktory w wyscigu o fotel prezydenta zajat piata
pozycje, wyprzedzit go takze Janusz Korwin-Mikke. W kategorii ,nieudane” rozpatrywano
takze wynik Andrzeja Olechowskiego.

Cze$¢ uwagi medialnej pochtoneta sprawa stuzby zdrowia. Informowano o skierowaniu
sprawy do sadu przez sztab wyborczy Bronistawa Komorowskiego. Chodzito o stowa
Jarostawa Kaczynskiego sugerujace, ze kandydat PO opowiada sie za prywatyzacjq
stuzby zdrowia. Ostatecznie sprawe wygrat Bronistaw Komorowski.

Tragedia powodziowa
Dziennikarze informowali ponadto o ludzkich dramatach, wypadkach, katastrofach.
Zwigzane to byto w duzej mierze z powodziag w Polsce. Reporterzy szczegdtowo
informowali 0 zniszczeniach. Kazda ze stacji wystata na miejsce tragedii swoich

reporteréw, ktdrzy na zywo pokazywali rozmiar tragedii. Czesto wchodzono do doméw
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powodzian, albo pokazywano to, co z budynkdw pozostato. Zdarzaty sie ponadto relacje
reporteréw, ktdrzy brodzili w wodzie i z oddaniem komentowali zaistniatg sytuacje.

Znaczna czeS¢ publikacji dotyczacych tragedii i katastrof to kontynuacja tematu
zwigzanego z tragediq narodowa w Smolensku. Dziennikarze przytaczali stenogramy
rozméw z kokpitu, informowali o prowadzonym S$ledztwie, o postepach przy

odczytywaniu zapisow z tasm.

Przestepstwa, sady
Tworcy serwisow informacyjnych z uwagg podeszli takze do kwestii zwigzanych z
famaniem prawa, sprawami toczacymi sie w sadach. W minionym okresie byly to miedzy
innymi informacje dotyczace afery podstuchowej w urzedzie w Bydgoszczy, sprawa
kradziezy kart Andrzeja Przewoznika, ktéry zgingt w smolenskiej tragedii, sprawa
Krzysztofa Olewnika, czy strzelaniny w komisie samochodowym w Wagrowcu.

Watki spoteczno-obyczajowe
W czerwcu dziennikarze z zainteresowaniem odniesli sie réwniez do tematéw spoteczno-
obyczajowych. Okazuje sie, ze i one w znacznej mierze powigzane s z tematem
powodzi. Reporterzy informowali o pomocy dla powodzian ze strony rzadu, akcjach
spotecznych, darach wysyfanych potrzebujacym, koloniach organizowanych dla dzieci z
rodzin, ktore ucierpiaty w powodzi. Oprécz tego w czerwcu obchodzilismy Dziern Ojca
oraz Dzien Dziecka, o ktérych to $wietach nie zapomniaty serwisy informacyjne.

Ekologia, natura, przyroda
Istotna cze$¢ medialnych doniesien zwigzana byta z ekologia, natura, przyroda. W
znacznej mierze byty to watki scalone z tematem powodzi. Reporterzy informowali o
stanie polskich rzek, sytuacji powodziowej w Warszawie, prognozach pogody,
popowodziowej pladze komardw, czy ratowaniu mrowek przez Slimaki. Oprécz tego

waznym tematem okazat sie wyciek ropy w Zatoce Meksykariskiej.

PiS na czele

Partig polityczng, ktorej przedstawiciele najczesciej pojawiali sie na ekranach to PiS.
Najchetniej przedstawiciele partii opozycyjnej wypowiadali sie w zwigzku z prowadzong
kampanig oraz przegrang Jarostawa Kaczynskiego z Bronistawem Komorowskim w
sadzie. ,Fakty” oraz ,Wiadomosci” to serwisy informacyjne, ktore najczesciej pokazywaty
reprezentantow PiS. Przedstawiciele PO pojawiali sie w serwisach rzadziej. Najchetniej
pokazywani byli w dzienniku telewizyjnym TVP1 oraz TVN. Politycy zabierali gtos w
kwestiach zwigzanych z kampanig wyborcza, czy ttumaczac ostre wypowiedzi Janusza
Palikota.
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Telewizyjne wpadki

Zdecydowanie najwiecej wpadek w czerwcu odnotowano w przypadku ,Wydarzen”, bo
az 20. Po 8 uchybien przypisano ,Panoramie” oraz ,Faktom”. Najmniej, bo 6 btedéw
dopatrzono sie w przypadku ,Wiadomosci”. Wiekszos¢ wpadek to uchybienia techniczne,
najczesciej zwigzane z brakiem podpisdw o0sob wypowiadajacych sie w serwisach
informacyjnych lub z ich przesunieciami. Zdarzaty sie ponadto drobne wpadki jezykowe —
gtéwnie przejezyczenia. Do$¢ zabawng wpadke zaliczyta Katarzyna Kolenda-Zaleska.
Reporterka relacjonowata wizyte Bronistawa Komorowskiego w Londynie. Dziennikarka
niefortunnie wybrata miejsce stand up-u, gdyz podczas relacji protestujacy ludzie
prébowali zastaniaC jgq transparentem z napisem: ,Witamy przyjaciela Pupina”.
Dziennikarka nie pozostawata obojetna tym zabiegom i starata sie walczy¢ z
pikietujgcymi. Efekt? Raczej komiczny.

Z ironia
Serwisem informacyjnym, ktory najczesciej postuguje sie narzedziem ironii i sarkazmu to
+Fakty” TVN-u. Dziennikarze z ironig informowali o wizycie komornika u Jacka Kurskiego,
piosenkach wyborczych, czy spotach i hastach kandydatéw. Tradycyjnie najbardziej
przeSmiewczy okazali sie Maciej Mazur i Pawet Abramiowicz.
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