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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidw Sp. z o. 0. w maju 2010 roku dokonata monitoringu czterech
najbardziej opiniotworczych serwisow informacyjnych w polskich mediach. Analiza miata na celu poréwnanie
gtéwnych wydan ,Wiadomosci”, ,Wydarzen”, ,Panoramy” oraz ,Faktow” pod wzgledem poruszanych spraw,
zasiegu tematow, liczby reprezentantdw danego ugrupowania politycznego, antenowych wpadek oraz obecnosci

sarkazmu, ironii w dziennikarskich komentarzach.

Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegétowymi raportami dotyczacymi poszczegolnych stacji i ich
aktywnosci w danym miesiacu prosimy o kontakt:
Marlena Sosnowska, Menedzer ds. PR msosnowska@press-service.com.pl

Opublikowane dotychczas raporty medialne dostepne sa na stronie firmy PRESS-SERVICE
Monitoring Mediow

http://www.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom/
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Wykres 1. Liczba materialéw w podziale na temat oraz programy
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Wykres 2. Liczba materiatéw w podziale na najbardziej medialne tematy szczegétowe oraz programy
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Wykres 3. Liczba materiatéw zrealizowanych przez poszczegéine programy z uwzglednieniem miesiaca
(13 miesiecy)
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Wykres 4. Udziat procentowy w calym przekazie 4 programéw informacyjnych oraz suma materiatow
zrealizowanych przez poszczegolne programy od poczatku roku
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Wykres 5. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegoinych programow w podziale
na wojewodztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna bylo okresli¢c wojewodztwo —

wykres nie uwzglednia materiatéw odnoszacych sie ogdlnie do tematow krajowych)

Wykres 6. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegdlnych programéw w podziale
na wojewodztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna bylo okresli¢ wojewodztwo —

wykres nie uwzglednia materiatéw odnoszacych sie ogdlnie do tematow krajowych)
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Wykres 7. Liczba wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane programy
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Wykres 8. Udziat procentowy wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane
programy
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Wykres 12. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Wydarzeniach (13 miesiecy)
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Wykres 13. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w podziale na poszczegolne serwisy
(13 miesiecy)

Strona 9 media intelligence



) ) PRESS
Raport medialny (Maj 2010)

SERVICE
monitoring mediow
Wiadomosci | Panorama | Wydarzenia | Fakty
et akty “===Panorama Wiadomosci ®===\\/ydarzenia
35
30

25 | , N~
20 | /\ _—
15 | ;

10’% . ./ \

g B
v
o = [%2] e} — Q 2] c =
5 § ¥ § § B & ¢ ¢ % § & 3
g 8 © & g g °© 8 & ©° g5 5 B
Wykres 14. Liczba wpadek w poszczegodlnych programach informacyjnych
Otechniczna Ojezykowa O merytoryczna
14
12 -
10
8
6,
4,
2
0
Fakty Panorama Wiadomosci Wydarzenia

Wykres 15. Liczba oraz rodzaj wpadek w poszczegodlnych programach informacyjnych — maj 2010
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Wykres 16. Liczba komentarzy okreslanych jako ironiczne w poszczegdlnych programach informacyjnych
(13 miesiecy)

Stacja Dziennikarz (autor materialu) Suma
Maciej Mazur
Pawet Abramowicz
Tomasz Sianecki
Jacek Gasinski
Jan Btaszkowski
Marcin Mazur
Redakcja
Jacek Biernacki
Joanna Bukowska-Kasprzak
Krzysztof Wrzesniowiecki
Redakcja
Jarostaw Ku$
Marcin Wikto
Maria Stepan
Piotr Michalak
Robert Mojsak
Anna Mioduszewska
Wydarzenia Grzegorz Kepka
Magdalena Hykawy
Marcin Wasiewicz
Przemystaw Biatkowski

Fakty

Panorama

Wiadomosci
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Tabela 1. Dziennikarze najczesciej komentujacy informacje w sposdb okreslany jako ironiczny
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Analiza materiatow medialnych

Mniej materiatow
W maju najwiekszg liczbg podjetych tematéw pochwalic sie moze ,Panorama”.
W minionym okresie serwis informacyjny TVP2 poruszyt 357 watkow. Na drugiej pozycji
uplasowaty sie ,Wiadomosci” z wynikiem 271 materiatéw. ,Wydarzenia” zajety sie 264
sprawami, natomiast ,Fakty” — 250. Warto zwroci¢ uwage, ze wszystkie serwisy
zmniejszyly liczbe materiatdw w gtdwnym wydaniu. Jest to szczegdlnie zauwazalne
w przypadku ,Wiadomosci”, dla ktorych to najnizszy wynik od roku i spadek o 107
materiatow w poréwnaniu do kwietnia. Natomiast najmniejszy spadek mozna zauwazyé
w przypadku lidera, czyli ,Panoramy”, zaledwie 14 materiatdw - mniej niz miesigc
wczesniej. W serwisach telewizji komercyjnych ta redukcja byta wyposrodkowana
(,Fakty” — mniej o 21 materiatéw, ,Wydarzenia” mniej o 43 materiaty w poréwnaniu
z kwietniem).
W okresie gdy dominowat temat powodzi, ponownie siegnieto po niestandardowe
rozwigzania. ,Wiadomosci” byly prowadzone przez dwie osoby, z ktorych jedna
pozostawata w studiu, a druga znajdowata sie w jednym z dotknietych powodzig miejsc.
Natomiast w kilku wydaniach ,Faktdw” w ogodle zrezygnowano ze studia, a prezenter
prowadzit serwis bezposrednio z terenu. W analizowanych dziennikach czesto tez taczono
sie na zywo z korespondentami, ktdrzy skiadali relacje z zalanych regiondw kraju.
Zmniejszyta sie takze liczba krétkich materiatow odredakcyjnych. W maju najczesciej
emitowaty je ,Fakty”: 41. Jednoczesnie byt to wynik najbardziej zblizony do tego
z poprzedniego miesigca (53). Rekordzistka z kwietnia, ,Panorama”, zmniejszyta liczbe
tego typu reportazy ponad trzyipotkrotnie z 139 do 39 w maju. Duzg redukcje reportazy
odredakcyjnych wida¢ réwniez w serwisie Polsatu: 18 (z 42) i TVP1: 29 (z 71).

Najaktywniejsi dziennikarze
Najpracowitszym dziennikarzem ,Panoramy” w analizowanym miesigcu okazat sie
Mirostaw Cichy, ktéry w maju zajat sie 24 sprawami. Znaczng liczbg reportazy wykazali
sie tez Adam Krzykowski oraz Magdalena Sobkowiak z tej samej redakcji — po
21 materiatdw. Marcin Szewczak i Marek Pyza, dziennikarze ,Wiadomosci”,
w analizowanym okresie poruszyli po 20 watkéw. Piotr Michalak z ,Wydarzern” mdgt sie
pochwali¢ 19 materiatami. Natomiast najaktywniejszym dziennikarzem ,Faktdw” w maju
ponownie okazat sie Dariusz Prosiecki, ale tym razem ex aequo z Krzysztofem

Skorzynskim i Pawtem Pluska. Kazdy z nich byt autorem 17 reportazy.

Tematyczne trendy
Tematyka majowych serwisdw informacyjnych skupita sie wokdt dwdch tragedii: powodzi
oraz katastrofy w Smolensku. Nalezy jednak zaznaczyé, ze zdecydowanie najwiecej
mowiono o powodzi. Od 17 maja do 26 maja w dziennikach telewizyjnych mozna

zauwazy¢ znaczng liczbe materiatdw przedstawiajacy te sytuacje. W tym czasie serwisy
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w duzej czesSci a czasami nawet w catosci poswiecone byly powodzi i powodzianom.
Temat dominujacy w poprzednim miesigcu, czyli tragedia w Smolensku, zszedt na dalszy
plan i pod wzgledem liczebnosci zajgt trzecie miejsce w bardziej szczegdtowym
zestawieniu. Przy czym poruszano go prawie codziennie przez caty miesiac, z przerwg
w tych dniach, w ktérych powddz okazata sie najbardziej dotkliwa (21-24 maja).

Kwestie polityczne ponownie znalazly sie na pozycji drugiej. W ich obrebie przewazata
kwestia wyboréw prezydenckich. Byt to jeden z niewielu watkéw, ktdrym dzienniki
telewizyjne interesowaty sie rowniez podczas powodzi.

Na miejscu trzecim, ze znacznie mniejsza liczba publikacji, uplasowat sie problem
famania prawa i toczacych sie procesow sadowych. Prawie takg samg uwaga obdarzano
sprawy spofeczne i obyczajowe. Poruszano rowniez zagadnienia z obszaru kultury

i rozrywki oraz gospodarki i ekonomii.

Wielka woda i cien Smolenska
Najczesciej poruszanym tematem w maju byta powddz, ktdra dotkneta wiele regiondw
w Polsce. O pierwszych podtopieniach informowano juz 13 maja w zwigzku z wiosennymi
ulewami. Natezenie przekazéw medialnych migto miejsce od 17 maja w zwiazku
z sytuacjq na potudniu kraju, by apogeum osiagna¢ od 19 do 24, gdy w niektorych
serwisach informacje o powodzi stanowity nawet 100% wszystkich materiatow. Serwisy
staraty sie stworzy¢ wrazenie, ze ich dziennikarze znajdujg sie w najbardziej
newralgicznych miejscach i na biezaco przekazujg kluczowe informacje zwigzane
Z zywiotem.
W publikacjach na ten temat pokazywano z reguty ofiary powodzi i zniszczenia wywotane
przez wode, a takze bezposrednig walke z Zzywiotlem, a wiec umacnianie watdw,
zabezpieczanie domow i mienia, czy ewakuacje. Zazwyczaj byty to reportaze
z poszczegolnych miejsc, a gtos czesto oddawano zaréwno samym powodzianom, jak
i przedstawicielom stuzb ratunkowych lub witadz, ktérzy w emocjonalnie przedstawiali
sytuacje. W ten sposdb budowano bardzo poruszajacy przekaz, pokazujacy tragedie
konkretnych oséb i rodzin.
Przewazaty relacje oséb, ktérych zywiot zmusit do porzucenia dorobku catego zycia.
Rzadko pojawiaty sie materiaty bardziej optymistyczne, jak np. w ,Faktach”, gdzie
pokazano zakonczone szczesliwe catonocne oczekiwanie na rozwoj wypadkow w domu
okragzonym przez wode. Nad ranem okazato sie, ze woda zaczeta powoli opada¢. Warto
doda¢, ze uwage zwracano nie tylko na poszkodowanych ludzi iich domy, ale tez
zwierzeta, pokazujac, jak starano sie je ratowac. Z czasem mozna byto zobaczy¢ réwniez
kolejne tereny zagrozone rosnacymi stanami wody w najwiekszych polskich rzekach oraz
przygotowania mieszkancow i stuzb do ich obrony.
Od 18 maja w serwisach pojawiat sie tez premier i kandydaci do urzedu prezydenta,
ktorzy przyjechali wesprze¢ powodzian. Pokazano wiec, jak poszkodowani skarzg sie
bezposrednio premierowi, a jednoczesnie, jak szef rzadu radzi mieszkaricom i zacheca
ich do wzajemnej pomocy, a takze obiecuje wsparcie wladz. W miejscach dotknietych
powodzig pokazywano takze Bronistawa Komorowskiego i Grzegorza Napieralskiego,
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jednak rzadziej i krécej niz premiera. W obliczu tej tragedii przedstawiano réwniez
dziatania innych politykéw, np. postowie opozycji krytykowali rzad, ktéry zaniedbat
przygotowania zabezpieczen przeciwpowodziowych.

Rzadziej serwisy kierowaty uwage poza granice kraju. Tylko kilka materiatéw dotyczyto
pomocy UE przygotowywanej dla polskich powodzian lub powodzi w sasiednich krajach.
Tematem katastrofy w Smolensku zajmowano sie rzadziej. Gtdwnie koncentrowano sie
na przebiegu trwajacego $ledztwa. Mniej wspominano same ofiary, najczesciej 10 maja,
w miesigc od tragedii. Na przestrzeni miesigca pojawito sie kilka spraw, wokot ktorych
serwisy skupiaty swojg uwage: kto zaprosit generatow do samolotu, kto i po co byt
w kabinie pilotow oprocz zatogi, brak odpowiedniego zabezpieczenia terenu katastrofy,
przekazanie materiatdow (szczegdlnie czarnych skrzynek), dowoddw czy catego Sledztwa
stronie polskiej, wstepny raport komisji. Dziennikarze starali sie przekazywac na biezaco
nowe ustalenia co do szczegdtdw i powoddéw katastrofy. W zwigzku z niewielkg liczbg
oficjalnych informacji przekazywanych przez $ledczych, powotywano sie na rdzne
przecieki i tajnych informatoréw.

Glownie wybory
Powddz przyémita pozostate tematy. Kolejny najbardziej widoczny w maju temat, czyli
wybory prezydenckie, doczekat sie prawie dwa i pot razy mniej materiatdw. Serwisy
towarzyszyly kandydatom w poszczegdlnych etapach kampanii: poczynajac od zbierania
podpisow i sktadania ich w komisji wyborczej, poprzez zabieganie o poparcie,
poszczegdlne wystgpienia i spotkania z wyborcami oraz prezentacje komitetdw
honorowych, na wpadkach i sondazach konczac.
Niestandardowych zachowan od kandydatow wymagata sytuacja powodziowa. Jak juz
wspomniano, kilku kandydatéw pokazano podczas spotkan z osobami dotknietymi tq
tragedig lub ze stuzbami. Pozostali postanowili usuna¢ sie w cien, jednak czesS¢ z nich tej
decyzji nie omieszkato ogtosi¢ przed kamerami serwiséw informacyjnych. Temat
wyborow prezydenckich pojawit sie rowniez w konteksécie ogtoszenia stanu kleski
zywiotowej. Dziennikarze od razu informowali, ze bedzie to skutkowac przetozeniem
wyboréw dopiero na jesien. Pokazywali takze samych kandydatéw, premiera,
przedstawicieli sztabéw wyborczych i innych politykdw, ktorzy wygtaszali swoje zdanie na
ten temat. Okazato sie, ze zadna z prezentowanych o0sob nie jest przeciwnikiem tego
rozwigzania, jesli wymagatby tego sytuacja.
Oprdcz tematu wyboréw w Polsce pojawiaty sie tez informacje o wyborach w Wielkiej
Brytanii, nominacji Marka Belki na szefa NBP, powotaniu Rady Bezpieczenstwa
Narodowego, czy spotkaniu Bronistawa Komorowskiego z prezydentem Rosji.

W sadzie
W mediach w maju pojawity sie ponadto informacje dotyczace tamania prawa i spraw
toczacych sie w sadzie. Byty to m.in. wiadomosci dotyczace nieudanej préby zamachu
bombowego w Nowym Jorku, sprawy Polanskiego, wyroku potwierdzajacego wine bylej
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asystentki Wtodzimierza Cimoszewicza, czy przyznania przez sad odszkodowania za
pomyitke oddziatu antyterrorystow czy lekarzy.

Watki spoteczne
Dzieki licznym dniom $wigtecznym znaczaca w maju w serwisach informacyjnych
okazata sie tematyka spoteczno-obyczajowa. Mdéwiono wiec najpierw o obchodach
Swieta Pracy, potem Dnia Flagi, a wreszcie Rocznicy Uchwalenia Konstytucji 3 Maja.
Podjeto tez temat rdznych osob potrzebujacych wsparcia, np. serwisy TVP informowaty
o niewidomych blizniaczkach z Gorzowa Wielkopolskiego, a nastepnie o wsparciu

udzielonym im przez telewidzow i szansie na skuteczne leczenie w Niemczech.

Kultura i sztuka
W minionym okresie dosc istotng cze$¢ materiatow stanowity reportaze na temat kultury
i sztuki. To w duzej mierze rezultat licznych festiwali (Top Trendy, Planete Doc Review,
Festiwalu Polskich Filméw w Los Angeles, ,Kina na granicy” w Cieszynie, ,, Thanks Jimi”
we Wroctawiu, a takze festiwali w Sopocie czy w Cannes) oraz innych imprez, takich jak
Noc muzedw czy EXPO w Szanghaju.

Problemy gospodarcze
Stosunkowo widoczne w maju byty tez tematy gospodarczo-ekonomiczne. Najczesciej
poruszano w tym zakresie sprawe kryzysu w Grecji, problemy z tym zwigzane oraz ich
wplyw na gospodarke Europy i $wiata. Przedstawiono takze reakcje Unii Europejskiej na
zagrozenie zaréwno dla strefy euro i udzielong Grekom pomoc. W tle pozostawat udany
debiut PZU, rynek pracy czy protesty pracownikéw i klientéw.

Politycy w mediach

W maju partig, ktorej przedstawiciele najczesciej wypowiadali sie w mediach, okazato sie
PO. Jednak przewaga partii rzadzacej nad opozycyjna PiS byt nieznaczny i wynosit 16
wypowiedzi. Warto jednak zwrdcic uwage, ze w materiatach dotyczacych wyboréw
prezydenckich to PiS dominowato nad PO o prawie 20 cytatow. Natomiast w innych
kluczowych w maju tematach jak tragedia w Smolensku czy powddz przedstawiciele obu
partii wypowiadali sie prawie réwnie czesto. Przewaga Platformy Obywatelskiej wynikata
Z czestszego komentowania innych tematéw, jak np. nominacja Marka Belki na szefa
NBP, czy wydarzen podczas dtugiego weekendu. Najczesciej wypowiedzi politykow partii
koalicyjnej pokazywaty ,Wydarzenia” oraz ,Fakty”. Natomiast politycy PiS najchetniej
pokazywali sie w ,Faktach” i ,,Wydarzeniach”.

Antenowe wpadki
Serwisy informacyjne nie wystrzegty sie w analizowanym okresie antenowych wpadek.

Najwiecej, bo 13 bteddéw popetnity ,Wydarzenia”, 12 — ,Panorama”, po 4 — ,Fakty”
i ,Wiadomosci”. Wiekszo$¢ z uchybien to btedy techniczne. Zdarzaly sie takze
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przejezyczenia. Ws$réd wpadek technicznych wymieni¢é mozna gtéwnie przesuniecia
w podpisach oséb zabierajacych gtos w materiatach, czy btedy zwigzane z niewtasciwym
podpisaniem okien pojawiajacych sie w programie. Wsrdd wpadek jezykowych znalazty
sie przejezyczenia.

Z usmiechem

Ponownie najchetniej z narzedzia ironii w swoich materiatach korzystali dziennikarze
~Faktow”. Analogicznie do miesiecy wczesniejszych, najczesciej z dystansem do
prezentowanych wydarzen podchodzili Maciej Mazur, Pawet Abramowicz oraz Tomasz
Sianecki.

W porédwnaniu z poprzednim miesigcem liczba materiatdw o  zabarwieniu
humorystycznym wzrosta i byta poréwnywalna do marca. Warto jednak zwrdci¢ uwage,
ze dominujacy w maju temat powodzi nie nastrajat do $miechu. Dziennikarze z humorem
zaprezentowali kilka informacji o kampanii prezydenckiej. Popularnoscig cieszyty sie tez

wyscigi Slimakow.
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