










O badaniu

Badanie Megapanel PBI/Gemius – standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych, z
których korzystają polscy uŜytkownicy sieci - zostało zainicjowane przez największe podmioty rynku
interaktywnego  w  Polsce  w  celu  zapewnienia  stabilnego  rozwoju  internetu  i  rynku  reklamy
internetowej w Polsce.  

Celem  badania  jest  prezentacja  liczby  i  profilu  demograficznego  uŜytkowników  internetu  oraz
sposobu, w jaki internauci korzystają z sieci. Wyniki badania umoŜliwiają porównywanie popularności
witryn  i  aplikacji  internetowych  oraz  oszacowanie  ich  potencjału  reklamowego  przy  pomocy
precyzyjnie  zdefiniowanych  wskaźników.  Badaniem  objętych  jest  obecnie  ponad  6  tys.  witryn,
zarówno polskich jak i zagranicznych.

W  przypadku  witryn  nieobjętych  audytem  site-centric  podane  wyniki  badania  są  szacunkiem
wynikającym z estymacji na całą populację danych uzyskanych z próby (panelu internautów). Ze
względu na właściwości statystyczne błąd wyników dla witryn nieaudytowanych moŜe być istotny i w
szczególnych  przypadkach  osiągać  wartość  kilkudziesięciu  procent.  Dlatego  przy  porównywaniu
witryn  poddanych  i  niepoddanych  audytowi  site-centric,  naleŜy  zwrócić  szczególną  uwagę  na
moŜliwość  zawyŜenia  lub  zaniŜenia  wskaźników  dla  witryn  nieaudytowanych.  W  związku  z  tym
Polskie  Badania  Internetu Sp.  z  o.o.  i  Gemius  SA zachęcają  właścicieli  witryn  internetowych do
poddania swoich witryn audytowi, a w przypadku cytowania wyników dla poszczególnych witryn 
- zamieszczania informacji, czy dana witryna jest objęta audytem site-centric.

Wersja demonstracyjna wyników badania Megapanel PBI/Gemius dostępna jest na stronie Gemius:
http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_demo   
Plik demo prezentuje wyniki badania za styczeń 2005 r. i umoŜliwia zapoznanie się ze wszystkimi
funkcjami aplikacji gemiusExplorer.

Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. (PBI) 

Firma  tworzona  przez  czołowych  wydawców  internetowych  w  Polsce,  właścicieli  największych
krajowych witryn internetowych: Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl i Wirtualna Polska - w celu  stworzenia
standardu badań internetu w Polsce. 

PBI promuje wiarygodne i rzetelne badania polskiego internetu, jako nieodzowne narzędzia dla pod-
miotów korzystających z reklamy on-line. 

Misją PBI jest przyczynienie się do rozwoju polskiego internetu, jako medium zbadanego 
i tym samym wiarygodnego dla reklamodawców, agencji reklamowych inwestorów oraz firm, których
działalność jest związana z internetem. 

Gemius SA

Międzynarodowa firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu i przez internet w
Europie. Firma oferuje profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze, od badań
typu site-centric i user-centric, po zaawansowane technologicznie narzędzia do badania zachowania
internautów na  witrynach  (gemiusTraffic),  ich  profilu  społeczno-demograficznego  (gemiusProfile),
jakości  dostępu  do  serwisów  WWW  (gemiusUsability)  czy  teŜ  skuteczności  prowadzonych  w
internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). Gemius realizuje równieŜ badania na zlecony przez
klientów temat (gemiusAdHoc). Poza powyŜszymi badaniami, w ofercie Gemius znajduje się równieŜ
badanie zachowań uŜytkowników odtwarzających materiały multimedialne w sieci (gemiusStream), a
takŜe  badanie  umoŜliwiające  błyskawiczny  pomiar  i  prezentację  wszystkich  kliknięć  dokonanych
przez  internautów  na  danej  witrynie  (gemiusHeatMap).  W  blisko  połowie  państw  europejskich
Gemius wyznacza standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych (gemiusAudience,
badanie w Polsce funkcjonujące pod nazwą Megapanel PBI/Gemius).
Gemius,  załoŜony w Polsce  w 1999 roku,  prowadzi  działalność  w 20 krajach  Europy  i  Bliskiego
Wschodu.
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Kontakt dla prasy:

PBI Sp. z o.o.: Monika Kozłowska Gemius SA: Katarzyna Winczewska
tel.: 022 630 72 68 tel.: 022 390 90 90
tel. kom.: 503 005 247 e-mail: katarzyna.winczewska@gemius.pl
e-mail: m.kozlowska@pbi.org.pl
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