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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0.0. w marcu 2011 roku dokonata monitoringu czterech
najbardziej opiniotworczych serwisow informacyjnych w polskich mediach. Analiza miata na celu poréwnanie
gtéwnych wydan ,Wiadomosci”, ,Wydarzen”, ,Panoramy” oraz ,Faktow” pod wzgledem poruszanych spraw,
zasiegu tematu, liczby reprezentantéw danego ugrupowania politycznego, antenowych wpadek oraz obecnosci
sarkazmu, ironii w dziennikarskich komentarzach. Raport zawiera réwniez analize jezyka polskich politykéw pod
katem agresji werbalne;j.

Jezeli sa Panstwo zainteresowani szczegétowymi raportami dotyczacymi poszczegoélnych stacji i ich
aktywnosci w danym miesigcu prosimy o kontakt: Marlena Sosnowska — Rzecznik Prasowy,

Menedzer ds. PR msosnowska@press-service.com.pl

Opublikowane dotychczas raporty medialne dostepne sa na stronie firmy PRESS-SERVICE
Monitoring Mediow

http://www.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom/
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Wykres 2. Liczba materialéw w podziale na najbardziej medialne tematy szczegétowe oraz programy
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Wykres 3. Liczba materiatow zrealizowanych przez poszczegéine programy z uwzglednieniem miesiaca
(13 miesiecy)
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Wykres 4. Udziat procentowy w calym przekazie 4 programéw informacyjnych oraz suma materiatow
zrealizowanych przez poszczegolne programy od poczatku roku
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Wykres 5. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegodlnych programéw w podziale
na wojewoddztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna bylo okresli¢ wojewodztwo —
wykres nie uwzglednia materialdow odnoszacych sie ogélnie do tematéow krajowych)

Wykres 6. Liczba tematow poruszonych przez dziennikarzy poszczegdlnych programéw w podziale
na wojewoddztwa (podziat zastosowano do materiatow, w ktorych mozna bylo okresli¢ wojewodztwo —
wykres nie uwzglednia materialdow odnoszacych sie ogélnie do tematéow krajowych)
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Wykres 7. Liczba wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane programy
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Wykres 8. Udzial procentowy wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta w podziale na analizowane

programy
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——PO —8—PiS

100 -
80
60 /\

0 oa A e

mar-10 kwi-10 maj-10 cze-10 lip-10 sie-10 wrz-10 paz-10 lis-10 gru-10 sty-11  lut-11 mar-11

Wykres 10. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Panoramie (13 miesiecy)
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Wykres 11. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Wiadomosciach (13 miesiecy)
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Wykres 12. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w Wydarzeniach (13 miesiecy)
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Wykres 13. Liczba wystapien przedstawicieli partii PO oraz PiS w podziale na poszczegdlne serwisy
(13 miesiecy)
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Wykres 14. Liczba wpadek w poszczegodlnych programach informacyjnych
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Wykres 15. Liczba oraz rodzaj wpadek w poszczegodlnych programach informacyjnych — marzec 2011
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Wykres 16. Liczba komentarzy okreslanych jako ironiczne w poszczegodlnych programach informacyjnych
(13 miesiecy)

Stacja Dziennikarz (autor materiatu) Suma
Fakty Maciej Mazur 15
Pawet Abramowicz 9
Renata Kijowska 1
Wydarzenia Michat Kwiatkowski 1
Tomasz Machata 1
Wiadomaosci Adam Feder 1
Adam Feder, Maria Stepan 1
Piotr Czyszkowski 1
Panorama tukasz Myc 1

Tabela 1. Dziennikarze najczesciej komentujacy informacje w sposob okreslony jako ironiczny
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Wykres 17. Liczba wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta uznanych za agresywne w podziale
na analizowane programy
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Wykres 18. Udziat procentowy wystapien przedstawicieli partii, rzadu oraz prezydenta uznanych za agresywne
w podziale na analizowane programy
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Wykres 19. Liczba wypowiedzi politykow PiS i PO uznanych za agresywne w podziale na rodzaj tematu
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Analiza materiatow medialnych

Serwisowe liczby

Najbardziej aktywnym serwisem informacyjnym w marcu byta, tradycyjnie, ,Panorama”.
Dziennikarze tej stacji zajeli sie 384 sprawami. Na drugim miejscu zestawienia znalazty
sie ,Wiadomosci” z liczbg 323 tematow. ,Wydarzenia” zajety sie 296 kwestiami, a ,Fakty”
— 261. W poréwnaniu z lutym w przypadku wszystkich serwisow informacyjnych
obserwujemy delikatny przyrost liczby informacji medialnych. Do tego faktu z pewnoscig
przyczynita sie tragedia w Japonii. O tym dramatycznym wydarzeniu wspominano

w marcu bardzo czesto.

Najwiecej materiatéw odredakcyjnych w minionym miesigcu pokazaty ,Fakty”. Byto ich
64 — w poréwnaniu z lutym jest to wzrost o 6 materiatéw. ,Panorama”, podobnie jak
W miesigcu  poprzednim, wyemitowata 50 krotkich reportazy. ,Wiadomosci”
i ,Wydarzenia” natomiast pokazaty zblizong liczbe tego typu materiatéw. Serwis TVP1 —
35, dziennik Polsatu — 34. Zauwazy¢ nalezy, ze co czwarty materiat ,Faktow”, a co
si6dmy materiat ,Panoramy” to minireportaz. Jak wiec widac, ,Fakty” oferuja widzom
sporo krétkich materiatdbw kosztem dtuzszych, bardziej analitycznych. Z kolei
~Wydarzenia” preferujg zdecydowanie dluzsze, szczegétowe reportaze. Potwierdza to

fakt, ze co 6smy materiat emitowany w serwisie Polsatu to minireportaz.

Najaktywniejsi dziennikarze

Dziennikarka, ktéra w marcu podjeta najwiecej watkow, jest Magdalena Sobkowiak
z redakcji ,Panoramy”. Reporterka zajeta sie 23 sprawami. Adam Krzykowski z serwisu
TVP2 podjat 22, a Dariusz Bohatkiewicz z ,Wiadomosci” i Radostaw Mastowski
z ,Panoramy” po 21 tematdw. Z kolei po 20 watkéw na swych marcowych kontach maja:
Marcin Szewczak z ,Wiadomosci”, Piotr Michalak z ,Wydarzen”, Rafat Stanczyk
z ,Panoramy” i ,Wiadomosci”, Tomasz Machata z ,Wydarzen”. Najbardziej aktywnym
dziennikarzem ,Faktow” w marcu byt Marek Nowicki, ktory podjat 18 tematow.

Aktywnos¢ Magdaleny Sobkowiak zwigzana byta ze zmianami w OFE, benefisem Adama
Matysza czy wizyta Donalda Tuska w Hiszpanii.

Tematyczne trendy

W minionym okresie trzy rodzaje tematdéw zajety uwage medialng z podobng sita.
Polityka, watki spoteczno-obyczajowe i te zwigzane z tragediami, katastrofami oraz

wypadkami. Zainteresowano sie ponadto tematami zwigzanymi z wojng, armig
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i militariami. Podobng liczbe wygenerowaty watki dotyczace tamania prawa, sadow oraz
gospodarki i ekonomii.

Watki polityczne

Jednym z najbardziej atrakcyjnych tematdw w marcu byly watki polityczne.
W analizowanym miesigcu wspominano o kwestiach zwigzanych z sytuacjq na polskiej
i zagranicznej scenie politycznej. W mediach pojawity sie materiaty dotyczace wyborow
do polskiego parlamentu. ZauwaZzono, ze niektdre partie przymierzajg sie juz do
kampanii. Na poczatku miesigca rozwodzono sie nad tym, czy wybory majq by¢ jedno-
czy dwudniowe. Probowano nawet przewidzie¢ rodzaje tematdw, jakie podczas tego
czasu bedq poruszane. W mediach pojawily sie ponadto informacje na temat wniosku
o dymisje ministra rolnictwa ztozonego przez politykéw PiS. Takze tragedia narodowa
w Smolensku nabrata w marcu politycznego wydzwieku. Zastanawiano sie m.in., kiedy
ukaze sie raport ws. katastrofy smolenskiej. Emerytury Polakéw i burzliwa dyskusja na
ich temat takze przybieraly forme przekonywania politycznego. Polemiki te byly
niezwykle emocjonalne. Medialny $wiat odnotowat ponadto btad ortograficzny, jaki zrobit
prezydent Polski w ksiedze kondolencyjnej. Dziennikarze $ledzili réwniez udziat premiera
w obradach panstw Unii Europejskiej. Pojawity sie takze informacje o raporcie PiS
o stanie Polski.

Sprawy spoteczno-obyczajowe

Z niewiele mniejszym zainteresowaniem podchodzono w marcu do tematéw spoteczno-
obyczajowych. Wigzato sie to m.in. z Dniem Kobiet i manifami, jakie odbywaty sie
w Polsce. Jak co miesiac, w mediach pojawity sie réwniez informacje na temat obchodéw
rocznicy 10 kwietnia oraz marszu z pochodniami. Serwisy informacyjne podjety takze
temat plandw pierwszej rocznicy obchodéw tragedii w Smolensku. Media informowaty
o skandalu we Wioszech, ktdrego gtéwna bohaterkq stata sie Ruby, ktétnig o wynajecie
stoczni na pozegnanie Adama Matysza, protescie pielegniarek w Sejmie, nauce jezyka
polskiego na Litwie oraz o $mierci niedzwiadka Knuta w berlinskim ZOO.

Japonia — tragedia nas wszystkich

Marzec byt tragicznym czasem dla mieszkancéw Japonii. Trzesienie ziemi, wstrzasy
wtdrne, gigantyczna fala tsunami, uszkodzenie elektrowni atomowych — dramaty, jakie
nawiedzity ten kraj powaznie zaniepokoity nie tylko Swiatowe, ale i polskie media.
Dziennikarze szczegotowo informowali o rozmiarze tragedii, liczbie ofiar i niezbednej
pomocy w Japonii. Poszczegdlne stacje wystaty nawet na miejsce reporteréw, ktorzy
Z narazeniem zycia relacjonowali sytuacje. W materiatach starano sie wyjasni¢ widzom,
w jaki sposob dochodzi do trzesien ziemi, informowano o poczatkowym spokoju
Japonczykdw, faczono sie z Polakami mieszkajacymi w Japonii. Media zaniepokoity sie
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réwniez informacjami dotyczacymi awarii w elektrowniach atomowych, skazenia wody
i przenoszenia sie radioaktywnego pytu. Pojawily sie takze wiadomosci na temat reakcji
Europy oraz polskich planéw dotyczacych energetyki jadrowej.

Wojna i militaria
Dziennikarze interesowali sie ponadto sytuacjg w Libii, a wtasciwie otwartymi walkami
miedzy wojskami Kaddafiego a libijskimi powstancami. Reporterzy szczegétowo
informowali o przebiegu walk, o kolejnych atakach Kaddafiego, powstancow.

Informowano réwniez, ze NATO zamierza zaangazowac sie w konflikt libijski oraz

0 przejeciu dowodzenia przez Sojusz.

Dziennikarze informowali ponadto o operacjach wojennych w Afganistanie,

rozminowywaniu plazy w Kotobrzegu czy propozycji zmian w specputku.

Przestepstwa i ekonomia

Czestymi informacjami byly ponadto tematy zwigzane z tamaniem prawa, sprawami
toczacymi sie w sadach. Informowano o fatszywych stronach biletowych EURO 2012,
wyroku za pobicie 6-letniego chtopca, utaskawieniu przez Lecha Kaczynskiego wspolnika

jego ziecia czy uniewinnieniu Andrzeja Leppera w seksaferze.

Podobna liczbe materiatdw wygenerowat temat zwigzany z ekonomia i gospodarkg, a to
za sprawg zmian w OFE proponowanych przez rzad. Pojawity sie ponadto informacje
o rozliczeniach z fiskusem, protestach gornikéw przeciwko zwolnieniom czy sytuacji na

gietdzie po tragedii w Japonii.

Medialne partie

Partig, ktdra pojawiata sie w mediach najczesciej byto PiS. Politycy tej opcji najczesciej
pokazywani byli w ,Faktach”, najrzadziej w ,Panoramie”. Reprezentanci PO pojawiali sie
z takq samg czestotliwoscig w ,Faktach” i ,Wydarzeniach”, rzadziej w ,Wiadomosciach”.

Politycy PiS wypowiadali sie m.in. na temat politycznej aktywnosci w polskim
parlamencie i spotkania politykéw PiS z Kazimierzem Switoniem. Zastanawiano sie
réwniez, czy Wojciech Jaruzelski powinien lecie¢ z prezydentem na beatyfikacje Jana
Pawta II.

Reprezentanci PO informowali o planowanej wiosennej ofensywie legislacyjnej partii
rzadzacej czy przygotowaniach do wyboréw.

Antenowe wpadki

Najwiecej bteddéw, jakie pojawity sie w marcu, to wpadki techniczne. W marcu pojawiaty
sie réwniez uchybienia jezykowe. Najczestszymi problemami byly te zwigzane
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z podpisami pod wypowiedziami osdb zabierajgcych gtos w serwisie. Zdarzaty sie
réwniez problemy z fonig, czy przemawianie przez prezentera do niewtasciwego

obiektywu kamery.

Z ironicznym dystansem

Najczesciej z ironii korzystaty ,Fakty”. Dziennikarzami, ktorzy zajmowali sie swobodnymi
tematami, sa Maciej Mazur i Pawet Abramowicz. Dziennikarze z humorem podeszli m.in.
do Dnia Mezczyzny, czasu rozliczen z fiskusem, polskich zalet czy liczby pasazeréw

w polskich autobusach.
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Agresja w polityce

W obliczu trudnej sytuacji na polskiej scenie politycznej firma ,PRESS-SERVICE
Monitoring Mediéw” zdecydowata sie przeanalizowa¢ jezyk politykdow uzywany
w publicznym sporze. Wypowiedzi reprezentantdéw polskich partii badaliSmy pod katem
wystepowania elementow, ktdre uznawa¢ mozna za przejawy agresji werbalnej. Jako
agresje jezykowg potraktowaliSmy zaczepne zachowania nadawcy wobec uczestnikow
komunikacji jezykowej, przynoszace im szkode. Agresja jezykowa w naszym rozumieniu

przejawia sie m.in. w:

 napastliwym tonie wypowiedzi

« zacietej mimice i gestykulacji

¢ uzywaniu jezyka nacechowanego emocjonalnie (negatywnie)

e stosowaniu zwrotéw negatywnie oceniajacych

e uzyciu wulgaryzmow oraz postugiwaniu sie stowami uznawanymi za niegrzeczne
* korzystaniu z grézb, rozkazow, pretensji

e postugiwaniu sie wyrazeniami majacymi na celu zniewage, obraze, o$mieszenie

odbiorcy komunikatu

« stosowaniu Srodkéw werbalnych wywotujacych strach, poczucie krzywdy, zawstydzenie
adresata

¢ podzeganiu do agresji
o odmowie udziatu we wspolnym dziataniu

Na podstawie powyzszych kategorii na 1068 wszystkich wypowiedzi politykow
wyrézniono 55 wypowiedzi uznanych za agresywne. Oznacza to, ze co dziewietnasta
wypowiedZz w serwisach padajaca z ust polskiego polityka jest wypowiedzig majacq
znamiona agresji. Jest to znaczacy spadek w pordwnaniu z lutym. Zdecydowana
wiekszo$¢ tychze wypowiedzi nalezy do przedstawicieli partii PiS. Na 226 wypowiedzi 36
nalezy do politykow najwiekszej partii opozycyjnej. Co 6 wypowiedz reprezentanta tej

partii to gtos posiadajacy przejawy agres;ji.

Ostre wypowiedzi serwowal m.in. poset Adam Hofman z PiS. Polityk obrazowo
i przeSmiewczo skwitowat postawe ministra rolnictwa: ,Minister Sawicki zachowuje sie
jak grajaca orkiestra na Titanicu. Sytuacja na wsi beznadziejna, a on moéwi, ze wszystko
dobrze. Oprécz tego nie walczy o zrownanie doptat dla rolnikdw w Unii Europejskiej”.
Reprezentanci PiS-u, chcac wyjasni¢ swojg decyzje o wysuniecie wniosku o dymisje
ministra rolnictwa, krytykowali jego btedy, jednak bez wskazania konkretdw - ,Minister
Sawicki robi btad za btedem. Szkoda czasu, zeby te wszystkie btedy analizowa¢, chodzi
o obudzenie rzadu”. Ironicznie do politycznych oponentéw podchodzit réwniez poset
Zbigniew Gizynski. W taki oto sposdb wypowiedziat sie na temat podejmowania decyzji
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przez prezydenta Bronistawa Komorowskiego: ,Prezydent Komorowski w zaleznosci od
tego, ktérg nogg wstanie z tozka, tak podchodzi do spraw". Dostato sie réwniez
premierowi Donaldowi Tuskowi — ,Premier zachowuje sie jak zrozpaczone dziecko po
nieudanej probie odniesienia zwyciestwa”. Jednak politycy PO réwniez nie oszczedzali
swoich konkurentow. Przyktadem takich wypowiedzi, jest sposob, w jaki okreslili
Jarostawa Kaczynskiego — ,Z tych wypowiedzi wida¢, ze jest to cztowiek bardzo

zakompleksiony, a dla takich w polityce miejsca nie powinno by¢”.
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