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Najbardziej opiniotworcze polskie
media w lutym 2011 roku

Analiza czestotliwosci cytowania
poszczegolnych medidw przez inne media
na podstawie przekazdw prasowych, telewizyjnych i radiowych
z okresu od 1 do 28 lutego 2011 roku
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Spis tresci Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 5 328
przekazéw mediowych (wycinkdw prasowych,
programdéw radiowych i telewizyjnych) z okresu
1 do 28 lutego 2011 r. Dziennikarze odnosili sie do
wiadomosci podawanych na tamach innych
medidw 5 350 razy (3 552 razy w prasie, 1005
w telewizji i 793 w radio). Analiza obejmuje tylko

1.7, RANKING GEOWNY c.ouiniiniinieieicieeeeeeeeeeeeene 5 te przekazy, ktdére nie sq przeglgdami medidw
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1.8. TEMATYKA PRZEKAZOW ...ovveeecnreieeeieeeeeieeeeeveeeenn 12 . . Lo
1.9. RANKING MEDIOW REGIONALNYCH ... 13 2. W lutym 2011 roku w rankingu najczesciej
1.10. RANKING PRASY REGIONALNEJ rvovereeeeeeereenen. 14 cytowanych mediow zwycigzyta Rzeczpo-
1.11. RANKING ROZGLOS$NI REGIONALNYCH ............. 14 spolifa osiagajqc wynik 779 powotan; na

drugim miejscu znalazta sie Gazeta Wybor-
cza, na ktérg powotywano sie 655 razy.
Trzecia lokata nalezy do TVN24 (332), zas
czwartg pozycje zajgt Dziennik Gazeta
Prawna (285). Spoérdd stacji radiowych
najwyzej w rankingu znalazto sie RMF FM
(258). W zestawieniu portali internetowych
prowadzi onet.pl (85).

3. 94 proc. powotan dotyczyto medidw ogdl-
nopolskich, a pozostate é proc. — regional-
nych. Najwiecej cytatdw z medidw regio-
nalnych pochodzito z wojewddztwa ma-
zowieckiego, gdzie liderem zostato Zycie
Warszawy.

4. Wsréd gazet najczesciej powotujgecych sie
na doniesienia innych srodkdw masowego
przekazu pierwsze miegjsce  przypadto
Rzeczpospolitej, a drugie zajgt Fakt. Najcze-
$ciej cytujgcymi rozgtosniami radiowymi by-
ty PR3 i Radio ZET, a stacjami telewizyjnymi —
Polsat News oraz TVN24.
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!!! INFORMACJA MIESIACA

Zestawienie najbardziej opiniotwdrczych polskich medidéw w lutym 2011 bardzo przypomina
uktad z poprzedniego miesigca - zwycieska pigtka zachowata swoje pozycje ze stycznia, a
ranking generalny zamknat przedstawiciel Internetu: onet.pl.

Jednoczesnie w zestawieniu periodykow po raz pierwszy zagoscit nowy tygodnik Uwazam Rze.
W lutym od czotéwki opiniotwdrczych tygodnikéw (Wprost, Newsweek, Polityka) oddzielita go
tylko Gala (doniesieniami o cigzach polskich celebrytek: Magdy Motek i Anny Przybylskiej).

A AB7WROC UWAG

W lutym media najczesciej cytowaty Rzeczpospolitg (779) i Gazete Wyborczg (655). Na kolej-
nych miejscach wérdéd najbardziej opiniotwdrczych medidw znalazta sie TVN24 (332) i Dziennik
Gazeta Prawna (285).

Media powotywaty sie na Rzeczpospolitq i Gazete Wyborczg gtdéwnie w kontekscie polityki pol-
skiej oraz rankingdw i sondazy. Na trzecim miejscu znalazty sie doniesienia zwigzane z katastrofg
pod Smolenskiem (Gazeta Wyborcza) oraz informacje ekonomiczne (Rzeczpospolita).

TVN24 najwiekszqg liczbe powotan zawdzieczat informacjom zwigzanym z katastrofg pod Smo-
lehskiem, politykg polskg oraz niefortunnej wypowiedzi posta Wegrzyna o gejach i lesbijkach.

Dziennik Gazeta Prawna byt w lutym dla innych medidw zrédtem informacji o ustawodawstwie,
prawie, ekonomii i finansach.

Ponadto:

Pozycje na czele stawki najoardziej opiniotwdrczych stacji telewizyjnych nie zmieniajg sie od
miesiecy. Niepodzielnie kréluje koncern ITl, gdzie TVN24 oraz TVN utrzymujg przewage nad te-
lewizyjnymi konkurentami.

Luty to kolejny miesigc pod znakiem zwyciestwa RMF FM (258) w rankingu najczesciej cytowa-
nych stacji radiowych. Na RMF FM powotywano sie w odniesieniu do katastrofy pod Smolen-
skiem.

Najczesciej komentowanym tematem w mediach byta polityka polska, wyraznie zaznaczaty
sie tez tematy zwigzane z katastrofg pod Smolenskiem i wyborami parlamentarnymi.
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W lutym na drugim miejscu zestawienia mediéw regionalnych znalazt sie Dziennik Baltycki,
niecbecny w styczniowym rankingu. Dziennik zapewnit sobie obecno$¢ w zestawieniu dzieki
opublikowaniu doniesien na temat powigzan biznesowych Marcina Dubienieckiego. Publika-
cje wspominano m.in. w TVN24, Polsat i Polsat News, PR1. Zwiekszyta sie tez liczba cytowan Zy-
cia Warszawy, a do rankingu wrdcito wielkopolskie Radio Merkury.

Styczeh przynidst spadek powotan na media regionalne. Wsrdd tytutdw prasowych nadal pro-
wadzqg gazety z Mazowsza, a najczesciej cytowane rozgtosnie pochodzg z Pomorza.

W lutym podobnie jak w poprzednim miesigcu onet.pl byt jedynym przedstawicielem portali in-
ternetowych obecnym w rankingu generalnym najczesciej cytowanych medidéw. Tuz za nim
znalazt sie portal z tej samej grupy mediowej — tvn24.pl. Onet wysokq liczbe cytowan zawdzie-
cza gtéwnie echom styczniowej rozmowy z Jarostawem Kaczynskim oraz wywiadowi z Marci-
nem Dubienieckim. W mediach pojawily sie gtosy, Zze maz Marty Kaczynskiej swoimi niefortun-
nymi wypowiedziami moze szkodzié PiS.

W styczniu onet.pl byt kolejny raz zwyciezcq rankingu. Deptat mu po pietach ekonomiczny
money.pl, ktéry zdeklasowat tvn24.pl i wp.pl.
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1.1. Ranking gtéwny

W rankingu najczesciej cytowa-
nych medidw pierwsze miejsce = Wykres 1. Najczescie] cyfowane media’
zajeta Rzeczpospolita. Na drugiej
pozycji znalazta sie Gazeta Wy-
borcza, a na frzeciej — TVN24.

Czwarta lokata nalezy do Dzien- ‘
nika Gazeta Prawna, a pigta do Rzeczpospolita
RMF FM. s
azeta
W rankingu pietnastu najczescie] Wyporeza
cytowanych mediow znalazto sie TVN24
w sumie 9 tytutdbw prasowych
(Rzeczpospolita, Gazeta Wybor- Dziennik Gazeta
cza, Dziennik Gazeta Prawna, Prawna
Polska, Wprost, Puls Biznesu, Su- RME FM
per Express, Polityka, Newsweek),
2 stacje telewizyjne (TVN24, TVN), Polska
3 stacje radiowe (RMF FM, Radio
ZET, TOK FM) oraz jeden portal in- .
ternetowy (onet.pl) (Wyk. 1). Radio ZET
Wprost
Puls Biznesu
Super Express
Polityka
TVN
TOKFM
Newsweek
onet.pl

* Wynik dla dziennika ,,Polska” stanowi suma powotah na regionalne mutacje wydawane pod
wspdlnym tytutem ,,Polska™: ,,Polska Dziennik Battycki”, ,,Polska Dziennik todzki”, ,,Polska Dziennik Za-
chodni”, ,Polska Gazeta Krakowska”, ,Polska Gazeta Wroctawska”, ,Polska Gtos Wielkopolski”,
»Polska Kurier Lubelski”.
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1.2. Ranking tytutéw prasowych

Wsérdd  najczesciej cytowa-
nych przekazéw prasowych
na pierwszej pozycji znalazty
sie publikacje
z Rzeczpospolitej. Do rankingu Rzeczpospolita
zakwalifikowato sie: 5 dzienni-
kéw ogdlnopolskich, 3 tygo-
dniki, 1 dziennik ekonomiczny

oraz 1 tabloid (Wyk. 2). Dziennik Gazeta
Prawna

Wykres 2. Ranking najczesciej cytowanych tytutdw prasowych

Gazeta Wyborcza

Polska

Wprost

Puls Biznesu

Super Express

Polityka

Newsweek
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych naj-

czescie] powotywano sie na in- | Wykres 3. Ranking najczescie] cytowanych staci felewizyjnych
formacje podawane w TVN24.

Na drugim miejscu uplasowata

sie rowniez s”rocjo koncerr)u Tl - TVN24 332

TVN. W czotéwce cytowan stacii

telewizyjnych znalozta sie tez TVP

Info (Wyk. 3). . 126
TVPinfo 53
Polsat News 41
TVN CNBC 32
TVP1 24
(I) 1(I)0 2(I)0 3(I)0 4(I)0 5(I)0
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1.4. Ranking rozgtoséni radiowych

Sposrdd rozgtosni radiowych
najczesciej powotywano sie
na informacje podawane na
antenie stacji RMF FM. Na
drugiej pozyciji znalazty sie cy-
fowania Radio ZET, na frzeciej
TOK FM (Wyk. 4).

Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
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1.5. Ranking portali internetowych

Dziennikarze powotywali sie
réwniez na przekazy interne-
towe. Wsrdd najczescie] cy-
tfowanych portali na pierw-
szym miegjscu uplasowat sie
onet.pl, za nim ftvn24.pl i
wp.pl (Wyk. 5).

Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych

onet.pl 85
tvn24.pl 56
wp.pl 45
gazeta.pl 32
money.pl 31
interia.pl 26
cl) 5Io 1cl)0 1:%0
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1.6. Ranking mediéw biznesowych

Najczescie]  powotywanym
medium biznesowym byt Puls
Biznesu. Najczescie] cytowa-
nym portalem ekonomicznym
zostat money.pl, telewizjg -
TVN CNBC, a rozgtoséniq - Ro-
dio PiIN (Wyk. 6).

Wykres 6. Najczesciej cytowane media biznesowe

Puls Biznesu pb.pl
Parkiet parkiet.pl
Radio PiIN

Forbes forbes.pl

TVNCNBC 32

money.pl

wnp.pl
bankier.pl
stooqg.pl

Oprasa Minternet DOtelewizia B®radio

Gazeta Finansowa 5
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1.7. Ranking periodykow

Wsérdd najczesciej cytowanych
tygodnikéw i dwutygodnikow
znalazty sie: Wprost, Polityka i
Newsweek (Wyk. 8).

Z kolei miesiecznikami, na ktére
najczesciej powotywaty sie inne
media, byty Forbes oraz Perspek-
tywy (Wyk. 9).
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Wykres 7. Najczesciej cytowane tygodniki i dwutygodniki

Wprost 145

Polityka 128

Newsweek

Gala

Uwazam Rze
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Wykres 8. Najczeiciej cytowane miesieczniki

Forbes 36
Perspektywy
Playboy
Twj Styl 8
Sukces 6
CI) 1I0 2IO 3I0 4IO
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1.8. Tematyka przekazéw

Wiekszos¢ odwotan medio-
wych dotyczyto polityki pol-
skiej, katastrofy pod Smolen-
skiem oraz informacji ekono-
micznych.
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Wykres 9. Tematyka przekazéw, w ktérych powotywano sie na donie-

sienia innych mediéw

polityka polska

ekonomia, rynek finanse

katastrofa pod
Smolenskiem

rankingi, sondaze

sport

wybory parlamentarne

sprawy lokalne

kultura, sztuka, film,
rozrywka

ustawodawstwo, prawo

zycie towarzyskie

zycie spotecze

ciekawostki

sprawy Kosciota

dziatalnos¢ policii,
przestepczosc

zdrowie, stuzba zdrowia

813

800
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1.9. Ranking medidw regionalnych

Czotdwka medidow regionalnych
to Zycie Warszawy, Polska Dzien-
nik Battycki i Dziennik Polski.
Wséréd  najczesciej cytowanych
medidéw regionalnych znalazty
sie 2 stacje radiowe: Radio Mer-
kury i Radio Szczecin (Wyk. 11).

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w lutym 2011 r.

Wykres 10. Najczesciej cytowane media regionalne

1ycie Warszawy 68

Polska Dziennik
Battycki

Dziennik Polski

Metro

Polska Dziennik
Zachodni

Polska Gazeta
Krakowska

Radio Merkury

Radio Szczecin

Polska Gazeta
Wroctawska

80
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1.10. Ranking prasy regionalnej

Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa (Tab. 1)

Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
mazowieckie Zycie Warszawy 68
pomorskie Polska Dziennik Battycki 25
matopolskie Dziennik Polski 22
Slgskie Polska Dziennik Zachodni 12
dolnoslgskie Polska Gazeta Wroctawska 8
opolskie Nowa Trybuna Opolska 6
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 5
todzkie Express llustrowany 5
wielkopolskie Polska Gtos Wielkopolski 4
podlaskie Gazeta Wspdtczesna 4
Swietokrzyskie Echo Dnia 4
lubelskie Polska Kurier Lubelski 4
warminsko-mazurskie Gazeta Olsztynska 3
podkarpackie Patuki 2,
lubuskie - -

zachodniopomorskie

1.11. Ranking rozgtosni regionalnych

Najczesciej cytowane rozgtosnie radiowe i telewizyjne z danego wojewddziwa (Tab. 2)

Wojewodziwo Medium Liczba cytatow
wielkopolskie Radio Merkury 10
zachodniopomorskie Radio Szczecin 9
dolnoslgskie Radio Wroctaw 6
pomorskie Radio Gdansk 6
kujawsko-pomorskie TVP Bydgoszcz 4
mazowieckie Katolickie Radio Ptock 4
Slgskie Radio Katowice 3
lubelskie Radio eR 2
matopolskie Radio Krakéw 2
Swietokrzyskie Radio Kielce 2
podkarpackie Radio Rzeszéw 2
lubuskie Radio Zachéd 1
opolskie Radio Opole 1
warminsko-mazurskie Radio 5 Etk 1

tédzkie
podlaskie



Analiza obejmuje wszystkie przekazy pro-
sowe, telewizyjne i radiowe, w ktérych cytu-
je sie lub powotuje na doniesienia, ktdre
pierwotnie pojawity sie w innych $rodkach
przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport
na podstawie wszystkich tych przekazéw, w
ktérych media powotujq sie na doniesienia
innych medidw, ale nie bedqcych prze-
glgdami prasy.

Od kwietnia 2010 r. IMM opracowuje raport
w oparciu o metodologie wykorzystujgcq
bardziej szczegdtowq definicje powotania
na inne medium.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje
odwotujgce sie do artykutdw, wypowiedszi,
stwierdzen, ktére pojawity sie na tamach
bgdz antenie innego medium, pod warun-
kiem, ze nie sg omawiane w kontekscie
przeglgdu medidw oraz nie sqg przedrukiem
zinnego medium.

Zakwalifikowane publikacje sq w wiekszosci
wypadkdw rozpoznawalne za pomocqg nao-
stepujgcych srodkow:

stwierdzenie jest umieszczone w cudzysto-
wie oraz podane jest jego zrédto,

pojawiajq sie sformutowania typu: czwart-
kowa Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolite]
zauwazyli, ze.../Radio RMF FM poinformo-
wato o.../w wywiadzie dla Zycia Warszawy
X stwierdzit, ze.../ wedtug badanh tygodnika
Wprost...;

Gtéwnym kryterium decydujgcym o zakwa-
lifikowaniu danego wycinka jest jednak
bezposrednie odwotanie sie do konkretne-
go artykutu, stwierdzenia, wypowiedzi opu-
blikowane] na tamach gazety lub wyemi-
tfowanej w programie telewizyj-
nym/radiowym.

Do sumy powotan nie sg wliczane wzajemne
cytowania w obrebie nastepujgcych medidw
oraz ich wydan internetowych powigzanych
kapitatowo:

e Agora: Gazeta Wyborcza, gazeta.pl,
Metro, Radio TOKFM, Radio Ztote Prze-
boje, RoxyFM;

e Axel Springer: Dziennik Gazeta Prawna,
Fakt, Forbes, Newsweek, Przeglad Spor-
tfowy, Sport;
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e  Grupa ITl: onet.pl, TVN, TVN24, tvn24.pl,
TVN Style, TVN CNBC;

Infor: Dziennik Gazeta Prawna, dziennik.pl,
forsal.pl, Gazeta Samorzgdu i Administracii,
Personel i Zarzgdzanie, Biznes Trendy;

e media publiczne: TVP1, TVP2, TVP INFO,
PR1, PR3, Radio Euro;

¢ Mecom (Presspublica i Media Regio-
nalne): Presspublica: Parkiet, Rzeczpo-
spolita, Uwazam Rze, Zycie Warszawy.
Media Regionalne: Dziennik Wschodni,
Echo Dnia, Gazeta Lubuska, Gazeta
Pomorska, Gazeta Wspdtczesna, Gtos
Koszalihski, Gtos Pomorza, Gtos Szcze-
cinski, Kurier Poranny, Nowa Trybuna
Opolska, Nowiny;

Polityka: Polityka, TOK FM;

e Polsat: Polsat, Polsat News, TV4, TV
Biznes;

Polskapresse: Polska oraz wydania regio-
nalne, Dziennik Polski, Echo Miasta, polska-
times.pl, wiadomosci24.pl;

e RMF: interia.pl, RMF FM, RMF Classic,
RMF Maxxx.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie po-
wotywano sie na te samqg gazete, stacje te-
lewizyjng/radiowq, Internet, ale w réznych
kontekstach, to w kohcowych zestawie-
niach brano pod uwage wielokrotno$¢ cy-
towania, a nie wielokrotno$¢ odniesienia
do innego medium.

W przypadku powotah na tytut prasowy i
portal internetowy fego tytutu, cytowania
nie sg sumowane. Za cytat z portalu inter-
netowego uwazamy odniesienie do adresu
internetowego. Jedli cytat odnosi sie do ,,in-
ternetowego wydania danego tytutu” albo
tytutu ,online”, nie jest wliczany do cytatéw
prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatdw, ktdre:

omawiajqg profil dziatalnosci danego $rodka
przekazu, bqgdz umieszczajg wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezwigzane z tre-
$cig pisanych przez nich artykutéw,

powotujg sie na prase zagraniczng,

stanowiqg tzw. powotania wtasne medidw —
gazeta/ stacja powotuje sie na doniesienia
witasne lub mediéw z tej samej grupy kapi-
tatowej,



zostaty opublikowane w gazecie, na struk-
ture ktdérej sktadajqg sie wytgcznie przedruki
zinnych gazet (Angora, Forum),

cytujg publikacje starsze od obecnych o
ponad 3 lata lub przywotujg nieistniejgce
juz media,

powotujq sie na informacje ze stron inferne-
tfowych firm i organizacji (m.in. .com, .gov,
.org),

sg powtdrzeniami catych programéw da-
nej stacji telewizyjnej lub radiowej,

sq przedrukami z innych medidw,

sg powotaniami na fiimy fabularne emito-
wane na antenach TV,

e stanowiq komentarz tylko zdjecia bqgdz
tylko oktadki prasowej, jesli komentarz
ten nie omawia bezposrednio artykutu,
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sg przeglgdami prasy (medidw) opubliko-
wanymi w prasie bqdz? tez wyemitowanymi
w radiu lub telewizi,

w badaniu nie sg uwzgledniane przekazy,
ktérych zrédtem sg agencije informacyjne,
m.in. PAP, Bloomberg, megafon.pl.

Analiza obejmuje catg prase (ponad 900
tytutdéw gazet i czasopism) oraz stacje te-
lewizyjne (TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24,
TVN Turbo, Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC
Biznes) i wybrane programy w rozgtosniach
radiowych (PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM,
Radio ZET, TOK FM, Radio Euro, Radio Mary-
ja, RDC).

Szczegdtowe informacje dotyczgce moni-
toringu  moina znalezé na  stronie
www.imm.com.pl.



http://www.imm.com.pl/

