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Firma PRESS-SERVICE Monitoring Medidow Sp. z o. o. dokonata monitoringu i analizy oktadek
tygodnikéw opinii w trzecim kwartale 2010 roku. Lista tytutdw objetych analiza:

* ANGORA (oraz dodatek Angorka)

«  FORUM
«  GOSC NIEDZIELNY
«  NEWSWEEK

- NIE

«  POLITYKA

«  PRZEKROJ]

«  TYGODNIK POWSZECHNY
«  TYGODNIK SOLIDARNOSC
«  WPROST

. ZIELONY SZTANDAR

Oktadka czasopisma jest znakiem rozpoznawczym konkretnego pisma. Dzieki powtarzalnym znakom
i kolorom czytelnicy rozpoznajg i wybierajg znany sobie, sprawdzony produkt. Oktadka jest
jednoczesnie najlepsza reklamg pisma. To wilasnie za jej posrednictwem dochodzi do pierwszego
kontaktu czytelnika z zawartoscig pisma. Miedzy innymi dzieki przykuwajacej wzrok fotografii,
charakterystycznemu krojowi czcionki, uzytym barwom, sformutowaniom oraz doborowi tematyki

nastepuje decyzja o kupnie badz odrzuceniu danego tytutu.

Okladka jest wizytdwka pisma. Jednoczesnie jest jego reklama, znakiem rozpoznawczym oraz

informatorem na temat zawartosci czasopisma, dlatego twdrcy czasopism tak dbajq o jej ostateczny

wyglad.

PRESS-SERVICE Monitoring Medidow w analizie oktadek tygodnikéw opinii uwzglednit takie zagadnienia
jak: atrybuty wizualne okfadki oraz kto badZ co pojawito sie na stronie gtownej. Przyjrzat sie takze
profesji osoby pojawiajacej sie na oktadce. Skategoryzowat ponadto rodzaj wyrdznianych tematow,

zwrdcajac uwage na humor i ironie pojawiajacq sie w fotografiach oraz podpisach.
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Stanistaw tyzwinski
Ryszard Kapuscinski
Roman Polanski
Radostaw Sikorski
Mirostaw Drzewiecki
Jozef Stalin

Jan Kulczyk
Henryka Krzywonos

Dorota Rabczewska

Antoni Macierewicz
Anna Komorowska
Jerzy Popietuszko
Janusz Palikot
Grzegorz Napieralski

Waldemar Pawlak

Maria Kaczynska
Justyna Kowalczyk
Jezus Chrystus
Jan Pawet Il

Lech Kaczynski

Donald Tusk

Bronistaw Komorowski

L b

Jarostaw Kaczynski
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Wykres 1. Liczba wystapien poszczegolnych osob na oktadkach tygodnikow w podziale na miesiace
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Wykres 2. Liczba okladek w podziale na pte¢ przedstawionych oséb
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Wykres 3. TOP 5 najczesciej pojawiajacych sie kobiet oraz mezczyzn na okladkach od stycznia do wrzesnia
2010.r.
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Wykres 4. Liczba oktadek, na ktérych prezentowane s3 osoby zwigzane z konkretnym zawodem
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Wykres 5. Liczba okladek w zaleznosci od rodzaju zamieszczonej grafiki
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Wykres 6. Liczba oktadek w zaleznosci od tematu zamieszczonej ilustracji/fotografii
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Wykres 7. Liczba gtéwnych grup tematycznych prezentowanych na oktadkach (tematy gtéwne)

Strona 7 media intelligence




PRESS
Raport medialny (III kwartat 2010) SERVICE

monitoring mediow

Analiza oktadek tygodnikow opinii

kultura

medycyna, zdrowie

rozrywka

tragedia, wypadek,
katastrofa

wojna, armia, militaria

ciekawostka

ekologia, natura,
przyroda

media

natura, przyroda,
ekologia

spoteczny, obyczajowy

nauka

prawo, legislacja

[T
przestepstwa, sady | [
Tl

edukacja

kosciot, religia, etyka [

ekonomia, gospodarka

spoteczny, obyczajowy

polityka

5 10 15 20 25 30 35 40

o

Osty-10 @lut-10 @mar-10 Okwi-10 B maj-10 Ocze-10 Mlip-10 Osie-10 Wwrz-10

Wykres 8. Liczba gtéwnych grup tematycznych, w ktorych opisie pojawita sie ironia/dowcip/humor
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Analiza materiatow medialnych

Aktualne fotografie

W III kwartale 2010 roku twodrcy polskich tygodnikéw opinii najczesciej umieszczali na
oktadkach fotografie aktualne. Chetnie z tej formy korzystaly czasopisma ,Zielony
Sztandar” oraz ,Polityka”. Popularne na oktadkach okazaty sie ponadto ilustracje. Ta
forma byta normg w przypadku ,,Przekroju”. Natomiast fotomontazu najczesciej uzywata
redakcja ,Angory”. Sporadycznie korzystano ponadto z prezentacji obrazéw oraz
fotografii archiwalnych.

Popularni politycy

Na pierwszych stronach tygodnikdw najchetniej umieszczano ludzi oraz aktualne
wydarzenia. Najczesciej na oktadkach magazyndéw opinii pojawiali sie mezczyzni,
trudnigcy sie politykg. Duzo rzadziej na pierwszych stronach widniaty wizerunki kobiet
i dzieci.

Politykiem, ktérego mogliSmy podziwia¢ na oktadkach tygodnikéw opinii w III kwartale
2010 roku najczesciej, byt Jarostaw Kaczynski. Popularny okazat sie rowniez Bronistaw
Komorowski. Réznica pomiedzy czestotliwoscig pojawiania sie na stronach gtéwnych
prezesa PiS-u i prezydenta byta niewielka. Oblicze Jarostawa Kaczynskiego pokazano 12
razy na oktadkach tygodnikéw opinii, Bronistawa Komorowskiego — 10. Natomiast Donald
Tusk i Janusz Palikot, zdobyli po 4 oktadki. Oprécz nich na oktadkach tygodnikéw opinii
pojawili sie m.in.: Anna Komorowska, Antoni Macierewicz, Grzegorz Napieralski, Jan
Pawet II, wizerunek Jezusa Chrystusa, Lech Kaczynski czy Tomasz Karolak.

Na czotéwkach polityka

Najczestszym tematem gtéwnym w III kwartale 2010 roku byta polityka. Waznym
watkiem okazata sie druga tura wybordw prezydenckich, a potem zaprzysiezenie
Bronistawa Komorowskiego na prezydenta Polski. Juz po wyborach dziennikarze
komentowali zmiany w retoryce Jarostawa Kaczynskiego. Zauwazono, ze lider PiS-u
zaczat uzywac ostrego jezyka, takze w kwestiach zwigzanych z katastrofg smolenska. Juz
po rocznicy bitwy pod Grunwaldem, ,Angora” zamiesScita na swojej oktadce ironiczny
fotomontaz. Na stronie gtéwnej znajdowat sie Jarostaw Kaczynski w rycerskiej zbroi,
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Z krzyzem w tle. W dymku nad politykiem wpisano zawofanie: ,Pomscimy Smolensk!”.
W ten oto sposdb redakcja dotkneta najwazniejszych tematéw ostatnich miesiecy: sporu
o krzyz, zmiany stylu wypowiedzi Jarostawa Kaczyniskiego, zakoriczenia polityki mitoSci
i rozpoczecia ,wojny polsko-rosyjskiej”. Sporo miejsca poswiecono ponadto czystkom
w najwiekszej partii opozycyjnej, roztamowi w PiS-ie, a takze w PO. Informowano
o nowych pomystach politycznych Janusza Palikota. Zainteresowa¢ mogta jedna
z wrzesniowych oktadek ,Newsweeka” z fagodnie prezentujacym sie Januszem
Palikotem, ozdobionym zottym kwiatem, wtozonym za ucho. Polityk wedtug czasopisma
~Wskazuje kierunek”. Nieco pdzniej ,Wprost” pokazat na swej oktadce powaznego
Donalda Tuska. W pierwszym wywiadzie po wyborach premier obwiescit, ze ,nie ma

nawet z kim przegrac”.

Pratat, nowy klasztor i nieczyste interesy

Zainteresowano sie ponadto tematami zwiazanymi z Kosciotem, religia, etyka.

Informowano m.in. o 20 latach lekcji religii w polskich szkotach, $mierci ks. Henryka

Jankowskiego, nowym klasztorze benedyktynek czy o wstydliwych interesach Watykanu.

Dlaczego ktamiemy?

W III kwartale 2010 roku popularne okazaty sie réwniez tematy spoteczne, obyczajowe.

Interesowano sie m.in. tym, dlaczego Polacy ktamig w sondazach, czy niekatolik jest
Polakiem, sporem o krzyz czy zyciem arystokracji w demokratycznej Polsce.
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