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Warszawa, 29 lipca 2010

Raport pétroczny MPG
| pétrocze 2010
Sytuacja na rynku mediow

Wedtug szacunkéw MPG warto$¢ rynku mediowego w Polsce wzrosta warto$ciowo o niemal 12% w pierwszym
potroczu 2010 w poréwnaniu do analogicznego okresu 2009. Wielkos¢ rynku wyniosta 4 127 min zt netto
wobec 3 694 min zt netto rok wczesniej.

Niniejsza tabela przedstawia udziat wartosci netto poszczegdlnych mediow w | pétroczu 2010 oraz zmiane w
stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.

Udziat w | pétroczu 2010 Zmiana | potrocze 2010 vs | pétrocze 2009
Telewizja 56,7% +22,4%
Magazyny 10,6% -6,2%
Internet 9,5% +17,5%
Gazety 7,8% -10,8%
Radio 6,6% +13,4%
Outdoor 6,3% -11,3%
Kino 1,3% +36,2%
Inne 1,2% +2,0%
Total 100% +11,7%

Inne: Vinyl outdoor, Mobile outdoor, In store TV, In store radio, Product Placement TV & Film, In store media, Internet radio

Telewizja pozostaje wiodacym medium w wydatkach reklamowych i notuje najwiekszy warto$ciowo wzrost.
Medium najszybciej rosngcym jest kino. Wida¢ réwniez bardzo szybkie wzrosty reklamy internetowej, ktéra
udziatowo staje sie trzecim medium w wydatkach reklamowych. Gorzej radzg sobie media drukowane (cho¢
spadki nie sg juz tak duze jak w roku 2009) oraz outdoor.

Jesli chodzi o udziaty w rynku reklamowym, reklama telewizyjna notuje bardzo duzy wzrost — z okoto 52% w |
potroczu 2009 do 57% w analogicznym okresie 2010.
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Sytuacja w poszczegélnych sektorach rynku

Dwudziestu najwiekszych reklamodawcow zwiekszyto swoje wydatki reklamowe w pierwszej potowie 2010 w
stosunku do pierwszej potowy 2009. MPG szacuje, ze wzrost ten wynidst okoto 18%.

Niniejsza tabela przedstawia zmiane wydatkéw reklamowych netto w poszczegdlnych sektorach w okresie
pierwszego pétrocza 2010 w poréwnaniu z pierwszym poétroczem 2009.

Sektor Zmiana | pétrocze 2010 vs | pétrocze 2009
Produkty do uzytku domowego +43,4%
Produkty farmaceutyczne i leki +37,1%
Zywnosé +35,8%
Sprzety domowe, meble i dekoracje +20,5%
Komputery i audio video +19,4%
Motoryzacja +16,3%
Higiena i pielegnacja +13,7%
Odziez i dodatki +14,0%
Napoje i alkohole +7,0%
Finanse +2,9%
Czas wolny -0,9%
Handel -1,7%
Podroéze i turystyka, hotele i restauracje -2,3%
Telekomunikacja -7,3%
Media, ksigzki CD i DVD -13,5%

Total +11,7%

Najszybciej wzrastaty wydatki w sektorach FMCG oraz sektorze farmaceutycznym. Znamienny wydaje sie
réwniez wzrost wydatkdw w motoryzacji co odzwierciedla pozytywne wyniki jesli chodzi o wzrost liczby
sprzedanych samochodéw w Polsce zanotowany w ostatnich miesigcach. Niewiele sektorow opiera sie
trendowi wzrostowemu, jednak warty zauwazenia wydaje sie by¢ spadek wydatkow w tradycyjnie bardzo
konkurencyjnym sektorze telekomunikacyjnym.

Dane szczego6towe na temat poszczegolnych mediow

TV

Bardzo duzy wzrost sprzedazy liczby GRP (EqQGRP) zanotowaty w pierwszym pétroczu 2010 kanaty
tematyczne, zaréwno te skupione wokét stacji ogdlnopolskich jak rowniez stacje sprzedawane przez AtMedia

oraz Discovery Media. O ile w 4 gtéwnych stacjach liczba wyemitowanych EQGRP wzrosta 0 2% (reklama i
sponsoring) o tyle w stacjach tematycznych byto to ponad 50% wiecej niz rok wczesnie;.

grupa mediowa  EQGRP IH 2009 EQGRP IH2010  Réznica

AtMedia 33475,95 56934 +70%
Discovery 9016,61 12837 +42%
Polonial 292,94 258 -12%
grupa Polsat 136880,43 145053 +6%
TV4 14416,97 14397 0%

Grupa TVN 172761,25 174635 +1%
Grupa TVP 217596,74 236877 +9%
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Wzrost liczby sprzedanych GRP generowany jest przede wszystkim przez matych i $rednich reklamodawcow
(do 2000 EQGRP). Liczba ,$rednich” reklamodawcow, ktérych kampanie w ciggu potrocza miescity sie w
granicach od 2000 do 5000 GRP pozostata praktycznie bez zmian. Zwiekszyt sie nieco udziat tych
najwiekszych, realizujgcych powyzej 10 000 EQGRP (z 21 do 24).

EqQGRPs reklalr_r;(c;)fjt;?/vcéw reklalr_r:giig?/vcéw Eq%ggg iH chzsgfos la ERgég(I;i R?iiglbciaew
IH 2009 IH 2010 reklamodawcow
10000+ 21 24 4156 4917 761 18%
5000-10000 29 23 1931 1500 -430 -22%
2000-5000 78 78 2518 2537 19 1%
500-2000 199 225 2117 2440 323 15%
0-500 818 913 543 604 62 11%

Wzrost liczby sprzedanych GRP przektada sie bezposrednio na wieksze obtozenie stacji reklamami i
wykorzystanie przestrzeni reklamowej w stacjach TV. We wszystkich gtéwnych stacjach procent
wykorzystanego, dostepnego ustawowo, czasu reklamowego zwiekszyt sie w poréwnaniu do analogicznego

okresu roku 2009. O ile TVP nie wykorzystuje w jeszcze w 100% swoich mozliwosci ze wzgledu na

ograniczenia prawne (brak mozliwosci przerywania programow blokami reklamowymi) o tyle Polsat i TVN
zblizajg sie do granicy 12 minut w ciggu godziny niemal w ciggu catego dnia.

009 % 0 anego e 010 % 0 B s
e —— 5 5 bolsa = 5 bolsa
08:00:00 - 09:00:00 66% 70% 95% 79% 76%
09:00:00 - 10:00:00 52% 64% 91% 68% 82%
0:00:00 00:00 41% 74% 94% 57% 78%
00:00 00:00 47% 40% 95% 94% 66% 63% 94%
00:00 00:00 53% 41% 93% 93% 62% 58% 76%
00:00 - 14:00:00 63% 59% 95% 81% 70% 67% 85%
4:00:00 00:00 54% 64% 92% 95% 68% 78%
00:00 6:00:00 57% 57% 91% 95% 71% 64% 95%
6:00:00 00:00 82% 58% 94% 96% 85% 56% 95%
00:00 - 18:00:00 80% 64% 84% 54% 94%
8:00:00 - 19:00:00 80% 63% 83% 74%
9:00:00 - 20:00:00 52% 69% 78% 70%
0:00:00 00:00 81% 77% 87% 82%
00:00 00:00 48% 60% 91% 96% 64% 63%
00:00 00:00 57% 57% 89% 94% 61% 68%
00-00 - 24:00-00 50% 58% 93% 94% 52% 58% 94%
4:00:00 00:00 92% 81% 50% 50% 92% 84%
Radio
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W radiu o zasiegu ogolnopolskim daje sie zauwazy¢ wzrost liczby emisji reklamowych w stacjach Polskiego
Radia — zwtaszcza w PR Euro (obecnie zmieniana na ,Polskie Radio Czwoérka”). Podczas gdy w pierwszym
potroczu na antenie wyemitowano jedynie 345 reklam, o tyle w pierwszym potroczu 2010 byto ich juz ponad
7000. Byt to z catg pewnoscig efekt wtgczenia PR Euro do pakietéw reklamowych razem z PR3.

I. emisji | emisji

IH2009 IH2010 Hoznica
krajowe PR 1 5218 6459 +24%
krajowe PR 2 282 278 -1%
krajowe PR3 12887 14703 +14%
krajowe RMF FM 29149 33491 +15%
krajowe ZET 31785 36010 +13%
krajowe PR EURO 345 7253 | +2002%

Ogolnie radia o zasiegu krajowym osiggnety najwiekszy przyrost liczby reklam na antenie. Radia regionalne
utrzymalty liczbe reklam z pierwszego poétrocza 2009.

I. emisji IH . emisji Roznica
2009 IH 2010
Krajowe 79666 98194 +23%
Ponadregionalne 141178 156592 | +119%
Regionalne 842414 846400 0%
Miejskie 1131782 |1188435( 4504

Najwiekszy wzrost w liczbie emisji odnotowano w pasmie czasowym 8.00-8.59 oraz 22.00-22.59 (analizowano
dayparty od 8.00 do 23.00).

Godzina rozpoczegcia : e;ggg IR II He;noliltl) Roéznica
8 182827 202776 +11%
9 161468 162470 +1%

10 151424 156514 +3%
11 146873 146487 0%
12 149730 150589 +1%
13 143321 145969 +2%
14 145080 150612 +4%
15 153958 165135 +7%
16 169934 170537 0%
17 170045 166308 -2%
18 148347 141671 -5%
19 97204 104691 +8%
20 64865 69537 +7%
21 41917 44420 +6%
22 17535 21165 +21%
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Pierwsza potowa roku 2010 stoi pod znakiem zmniejszania sie liczby emisji reklamowych zamieszczanych w
gazetach (0 10% w stosunku do analogicznego okresu roku 2009). Sposrdd najwiekszych wydawcow prasy
codziennej najwiekszy wzrost w liczbie emisji reklamowych osiggneto Polskapresse, najwiekszy spadek — Axel
Springer.

I. emisji IH . emisji

2009  IH2010 noznica

Wydawnictwo (gazety)

AGORA S.A.
POLSKAPRESSE
MEDIA REGIONALNE
AXEL SPRINGER POLSKA

Magazyny, podobnie jak prasa codzienna, zanotowaty rowniez spadek liczby emisji reklamowych — 0 6%. Jesli
chodzi o wydawnictwa — tym razem magazyny wydawane przez Axel Springer odnotowaty najwiekszy wzrost
liczby emisji w poréwnaniu do analogicznego okresu roku 2009. Na podobnym jak w zesztym roku poziomie
pozostajg Edipresse oraz Agora.

Wydawnictwo (magazyny) L e;nolcs)ng Lo :Hezngig Roéznica
WYDAWNICTWO BAUER
EDIPRESSE
MURATOR
AXEL SPRINGER POLSKA
AGORA S.A.

G+J GRUNER + JAHR POLSKA

Qutdoor

W przypadku outdooru wida¢ tendencje spadkowg w zakresie liczby eksponowanych nosnikéw przy czym
najwieksze grupy mediowe notujg tu podobne wyniki.

IH 2009 IH 2010 Roznica

AMS 111416 100469 | -10%

STROER POLSKA 65018 57590 -11%

CLEAR CHANNEL POLAND 35644 30810 -14%

CITYBOARD MEDIA 18200 16477 -9%

NEWS OUTDOOR POLAND 14690 13154 -10%
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Na uwage zastuguje fakt, iz reklamodawcy coraz chetniej korzystajg z nosnikéw lepszych jakosciowo a coraz
mniejsza jest liczba sprzedanych nosnikéw typu billboard.

IH2009 IH 2010 Roznica
Billboard 101841
Backlight 10964 10190 -71%
Citylight 82769 77645 -6%
Frontlight 63805 60340 -5%

Kino

Wida¢ wyrazny wzrost liczby reklam w kinie. Pomimo matej, w poréwnaniu do innych mediéw, liczby
reklamodawcow uwage zwraca fakt, iz coraz wieksze znaczenie jesli chodzi o strukture przychodéw kin majg
mniejsi reklamodawcy (w | potowie roku 2010 top20 reklamodawcéw byto odpowiedzialnych za okoto 46%
wptywow reklamowych, podczas gdy w analogicznym okresie 2009 byto to okoto 60%). Jesli chodzi o miasta —

najwieksze wzrosty liczby emisji notujg Bielsko-Biata oraz Ptock.

I. emisji IH |. emisji Réznica
2009 IH 2010

Warszawa 34332 42306 +23%
Krakow 11953 18590 +56%
Poznan 10141 17607 +74%
Wroctaw 9959 14220 +43%
Katowice 8326 11075 +33%
t6dz 6445 10260 +59%
Gdansk 6607 8771 +33%
Rybnik 4243 5697 +34%
Bydgoszcz 4550 5592 +23%
Bielsko-Biata 1699 5012 +195%
Szczecin 3368 4960 +47%
Sosnowiec 4224 4740 +12%
Biatystok 3113 3808 +22%
Zielona Gora 2618 3578 +37%
Ptock 1330 3436 +158%

I.emisji IH . emisji
2009 IH 2010

MULTIKINO 34690 58485
NEW AGE MEDIA 113978 159141 | +40%

Roznica

Nieco lepsze wzrosty pod wzgledem liczby reklam w | pétroczu 2010 odnotowuje Multikino jednak liderem w

sprzedazy jest New Age Media.

MPG Sp. z o0.0. ul. Postepu 13, 02-676 Warszawa
WWW.mpg.com

NIP: 521-30-96-067; REGON: 016313880;Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy

Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000033683; Wysoko$¢ kapitatu zaktadowego: 8 448 384,00PLN

AVFA ©
\ A\ AT

D I A

Z|mm
- -
m|




Udziat mediéw wykorzystywanych w poszczegdinych sektorach

Liczba uzytych mediow
(% reklamodawcow)

ZYWNOSC
HIGIENA | PIELEGNACJA
PRODUKTY DO UZYTKU DOMOWEGO

FINANSE

SPRZETY DOMOWE, MEBLE | DEKORACJE

MOTORYZACJA

HANDEL

CZAS WOLNY

ODZIEZ | DODATKI
TELEKOMUNIKACJA

PRODUKTY FARMACEUTYCZNE, LEKI

MEDIA, KSIAZKI, CD | DVD

KOMPUTERY | AUDIO VIDEO

NAPOJE | ALKOHOLE

PODROZE | TURYSTYKA, HOTELE | ...
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ktérego

medium
uzywa jesli
korzysta z 1

magazyny

magazyny

magazyny

gazety

magazyny

magazyny

radio

radio

magazyny

magazyny

gazety

magazyny

magazyny

magazyny

gazety

We wszystkich kategoriach pod wzgledem liczby dominujg reklamodawcy uzywajacy 1 medium (jest to
bezposrednio zwigzane z wielkoscig budzetéw reklamowych). Interesujgco wypadajg poréwnania tego, ktore
media sg wykorzystywane jezeli w planie mediowym pojawia sie tylko jedno medium. Widac¢ charakterystyczne
wzorce zachowan dla reklamodawcow z réznych kategorii: np. reklamodawcy finansowi jako medium
~pierwszego wyboru” wybierajg gazety, natomiast kategoria handel — radio.

Struktura liczby reklamodawcoéw vs. liczby medidw w réznych kategoriach nie ulegajg drastycznym zmianom w

poréwnaniu do poprzedniego roku.

Jedynym medium, ktére notuje zauwazalne zmiany jesli chodzi o udziat reklamodawcéw Top20 (biorgc pod
uwage EqGRP lub liczbe emisji) jest Kino. W roku 2009 wida¢ wyrazne przesuniecie w kierunku mniejszych
reklamodawcéw. Moze to by¢ zwigzane z bardziej agresywna politykg sprzedazowg brokeréw kinowych w

zwigzku z trudnym rokiem 2009.

Telewizja

top 20

Radio

Magazyny

Outdoor

reszta

Telewizja
top 20

Magazyny

Outdoor

reszta
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Prognozy na przyszios¢

MPG prognozuje utrzymanie dynamiki wzrostu wydatkéw reklamowych, ktéra na koniec 2010 osiggna¢ moze
+14,3% (rok do roku). Obserwacje wskaznikow makroekonomicznych wskazujg na umacniajgce sie pozytywne
nastawienie konsumentoéw co do najblizszej przysztosci. Obserwowany wyprzedzajacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej publikowany na kolejne miesigce przez GUS wykazuje tendencje do powrotu do wskazan z lat
przed spowolnieniem gospodarczym co moze mie¢ bezposrednie przetozenie na wydatki konsumentéw a co za
tym idzie moze pozytywnie wptyng¢ na decyzje reklamodawcédw co do wielkosci wydawanych budzetow
reklamowych.
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—suma EqGRP miesiecznie —wyprzedzajacy wskaznik ufnosci gospodarczej (GUS)

Uwaga: Wymagane jest, aby przy kazdorazowym powotywaniu sie na niniejszy dokument podawa¢ zrédto: ,Opracowanie wtasne domu
mediowego MPG, lipiec 2010”.

Uwaga: Niniejsze opracowanie powstato na podstawie ogdlnie dostepnych danych rynkowych, analiz wtasnych, danych telemetrycznych
AGB Nielsen Media Research oraz danych dotyczacych wydatkéw reklamowych brutto dostarczanych przez firme Expert-Monitor.
Przedstawione wnioski majg charakter pogladowy. Opracowanie nie powinno by¢ zrédtem wykorzystywanym w podejmowaniu decyzji
inwestycyjnych oraz innych mogacych mie¢ skutki natury finansowe;.
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