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Termin i uczestnicy badania

Do badania zostaty zaproszone przez |IAB Polska najbardziej znane agencje interaktywne oraz sieciowe agencje
reklamowe wybrane przez przedstawicieli grupy roboczej ,Agencje interaktywne” w IAB Polska. Udziat w badaniu
wzieto 14 agenciji.

Ostatnia uwzgledniona w badaniu i wypetniona ankieta zostata przestana do PwC Polska Sp. z o.0.

w dniu 12 kwietnia 2010 r.
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Suma przychodow

Bez mediow Z mediami
: I : I

2008 2009 2008 2009

Powyzej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce obrotow netto (wartosci w min PLN).
Dane za rok 2009 przekazaty wszystkie firmy, a dane za rok 2008 przekazato 13 sposrod 14 uczestnikow
badania.



Suma przychodow w budzecie za rok 2008 i 2009 dla tych samych 8 podmiotéw
biorgcych udziat w badaniach za lata 2008 i 2009

Bez mediow Z mediami
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2007 2008 2009 2007 2008 2009

Powyzej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce obrotow netto (wartosci w min PLN). Wartosci w PLN nie
zostaty ujawnione ze wzgledu na poufnos¢ danych o tych samym rozpoznawalnych 8 podmiotach.



Udziat kategorii projektow w sumie przychodow

Ponizej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce udziatu kategorii projektow w sumie przychoddow w 2009 i 2008 roku.

Dane za 2009 rok przekazato 14 uczestnikdw badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z zesztorocznego
raportu.
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Udziat rodzajow dziatalnosci w sumie przychodow

Ponizej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce udziatu rodzajow dziatalnosci w sumie przychodow w 2009 i w 2008
roku. Dane za 2009 rok przekazato 13 sposrdd 14 uczestnikéw badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z
zesztorocznego raportu.
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Geograficzny rozktad klientow

Ponizej zostaty zaprezentowane srednie udziaty dotyczgce geograficznego rozktadu klientéw (w przeliczeniu na

procenty wszystkich aktywnych klientow).
Dane przekazato 14 uczestnikdw badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z zesztorocznego raportu.
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Czas realizacji projektéw

Ponizej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce przecietnego czasu trwania projektow realizowanych przez
ankietowane firmy.

Dane przekazato 13 sposrod 14 uczestnikow badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z zesztorocznego
raportu.
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Udziat sektoréw w obrotach firmy i w ilosci aktywnych klientéw

Ponizej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce Srednich udziatéw (%) poszczegdlnych sektoréw w catkowitych
obrotach w 2008 i 2009 roku dla tych samych 8 podmiotéw, ktore wziety udziat w badaniach.
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Udziat sektoréw w obrotach firmy i w ilosci aktywnych klientéw

Ponizej zostaty zaprezentowane dane dotyczgce srednich udziatéw (%) poszczegdlnych sektoréw w catkowitej liczbie
aktywnych klientéw w 2008 i 2009 roku dla tych samych 8 podmiotéw, ktére wziety udziat w badaniach.
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Prognozy wzrostu obrotow w 2010

Ponizej zostaty zaprezentowane odpowiedzi na pytanie ,Jakiego wzrostu obrotow moze sie spodziewac Panstwa
firma na zamkniecie roku biezgcego 2010 w stosunku do roku 20097”

Odpowiedzi przekazato 14 uczestnikdw badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z zesztorocznego raportu.

45%

40%
36%

35%

30% 29%

25%
21%

20% N

2009
2008

14%

15% I

10% —]

5% — —]

0% 0% 0% 0% 0%

0% T T T T T T T T 1
<0% 0,1-5% 5,1-10% 11-20% 21-40% 41-60% 61-80% 81-90% >100%




Kluczowe oczekiwania wzgledem przetargow

Ponizej zo?staiy zaprezentowane odpowiedzi na pytanie ,Co uwaza Panstwa firma za kluczowe podczas udziatu w
przetargu?”

Odpowiedzi dla 2009 roku przekazato 11 uczestnikow badania. Dane dotyczgce 2008 roku pochodzg z
zesztorocznego raportu.
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