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Wstęp 
Badanie przeprowadzono na podstawie 8002 
przekazów mediowych (wycinków prasowych, 
programów radiowych i telewizyjnych) z okresu  
1 – 31 grudnia 2009 r. Dziennikarze odnosili się do 
wiadomości podawanych na łamach innych 
mediów 8119 razy (5329 razy w prasie, 1870 w 
telewizji i 920 w radiu). Analiza obejmuje tylko te 
przekazy, które nie są przeglądami mediów. Na 
jej podstawie wyciągnięto następujące wnioski: 

1. Większość cytowanych przekazów to arty-
kuły prasowe. Najwięcej publikacji pocho-
dzi z dzienników (78 proc.) oraz tygodników  
(12 proc.). 

2. W grudniowym rankingu najczęściej cyto-
wanych mediów zwycięŜyła Rzeczpospolita 
osiągając wynik 1268 powołań; na drugim 
miejscu znalazła się Gazeta Wyborcza, na 
którą powoływano się 719 razy. Trzecia lo-
kata w grudniu naleŜy do Dziennika Gazety 
Prawnej (656), zaś czwartą pozycję zajęła 
stacja TVN24 (467 powołań). Spośród roz-
głośni radiowych najwyŜej w rankingu zna-
lazła się stacja RMF FM. W zestawieniu por-
tali internetowych prowadzi onet.pl przed 
portalami tvn24.pl i wp.pl.  

3. 96 proc. powołań dotyczyło mediów ogól-
nopolskich, a pozostałe 4 proc. – regional-
nych. Najwięcej cytatów z mediów regio-
nalnych pochodziło z województwa ma-
zowieckiego, gdzie liderem pozostaje śycie 
Warszawy. 

4. Wśród gazet najczęściej powołujących się 
na doniesienia innych środków masowego 
przekazu pierwsze miejsce przypadło No-
wościom, a drugie – Expressowi Bydgoskie-
mu. Najczęściej cytującymi rozgłośniami 
radiowymi były PR1 i Radio Zet, a stacjami 
telewizyjnymi – Polsat News oraz TV Biznes. 
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W grudniowym raporcie warto zwrócić uwagę na: 

• nieprzerwane pasmo zwycięstw dziennika Rzeczpospolita (1268). W analizowanym miesiącu gazeta 
ta zamieściła na swoich łamach między innymi szeroko komentowany sondaŜ dotyczący podsumo-
wania pracy rządu w mijającym roku, Grzegorz Schetyna, tłumaczył natomiast, Ŝe między nim a Do-
naldem Tuskiem nie ma konfliktu - odnosząc się do publikacji gazety, z której wynika, Ŝe premier na-
zywa swojego współpracownika "nosoroŜcem". DuŜe zainteresowanie mediów wzbudziło równieŜ 
przygotowane przez "Rzeczpospolitą" wyliczenie dotyczące cen produktów potrzebnych do przygo-
towania kolacji wigilijnej.  

• drugie i trzecie miejsce w zestawieniu. W grudniu nastąpiła zmiana na kolejnych miejscach podium. 
Na drugim miejscu znalazła się Gazeta Wyborcza (719), która najczęściej zajmowała się tematyką 
związaną z polityką polską, oceniała i analizowała nowe propozycje prawne i ustawodawcze, oraz 
przyglądała się sprawom podatków i rozliczeń. Trzeci w zestawieniu Dziennik Gazeta Prawna (656) w 
grudniu podobnie jak poprzednicy zajmował się ekonomią, rynkiem i finansami, ustawodawstwem i 
prawem oraz publikował rankingi i sondaŜe.  

• wysokie piąte miejsce i bardzo dobry wynik stacji radiowej RMF FM (456). Rozgłośnia ta była najczę-
ściej cytowana w kontekście polityki polskiej, działalności policji i przestępczości oraz sprawy szanta-
Ŝowania znanego senatora PO Krzysztofa Piesiewicza. Kolejne w zestawieniu stacji radiowych Radio 
Zet (163) zajęło 11 pozycję w rankingu najczęściej cytowanych mediów. 

•  kolejny miesiąc dobrych wyników stacji telewizyjnych naleŜących do koncernu ITI. W grudniu podob-
nie jak w poprzednich miesiącach moŜna zauwaŜyć duŜą przewagę TVN24 (467). Media najczęściej 
odnosiły się do poruszanych na antenie tematów z zakresu działalności policji i przestępczości, polityki 
polskiej oraz wydarzeń na świecie. W pierwszej piętnastce najczęściej cytowanych mediów znalazła 
się równieŜ stacja TVN (167), która zawdzięcza tak dobry wynik odniesieniom do ciekawostek, kultury, 
sztuki i rozrywki oraz działalności policji i przestępczości.  

• bardzo dobry wynik tygodnika Wprost (402). W grudniu gazeta ta publikowała szeroko cytowane ma-
teriały z zakresu polityki polskiej, dymisji ministra środowiska Macieja Nowickiego oraz sprawy szantaŜu 
senatora Krzysztofa Piesiewicza. W pierwszej piętnastce znalazł się jeszcze jeden tygodnik opinii: Poli-
tyka (111).  

• wysokie ósme miejsce tabloidu Super Express. Dziennik ten w analizowanym miesiącu ujawnił kom-
promitujące materiały dotyczące znanego senatora PO Krzysztofa Piesiewicza. Informacja ta spotka-
ła się z ogromnym zainteresowaniem innych mediów i była przyczynkiem do dyskusji o tym czy prasa 
moŜe współpracować ze światem przestępczym w celu zdobycia ciekawych informacji.  

• zwycięstwo onet.pl (157) w zestawieniu portali internetowych. Warto jednak zwrócić uwagę równieŜ 
na bardzo dobry wynik portalu tvn24.pl (119) oraz wp.pl (78).  

• nowe aktualne tematy powołań. W grudniu największe zainteresowanie mediów wzbudziły ujawnio-
ne przez jedną z gazet kompromitujące materiały z zabawy z udziałem znanego senatora PO i uzna-
nego scenarzysty filmowego Krzysztofa Piesiewicza. W dalszej kolejności, podobnie jak w poprzednich 
miesiącach media zajmowały się dalszymi losami afery hazardowej, powołanej w związku z nią komisji 
śledczej oraz ustaleniami ustawy anty-hazardowej. Głośnym tematem w grudniu w związku z przygo-
towaniami Polski do szczytu klimatycznego w Kopenhadze stał się problem oszczędności energetycz-
nych w naszym kraju. W analizowanym miesiącu wielokrotnie odnoszono się równieŜ do kolejnej rocz-
nicy wprowadzenia stanu wojennego w Polsce oraz do materiałów zgromadzonych przez IPN, które 
sugerują, Ŝe generał Wojciech Jaruzelski sam prosił ZSRR o interwencję wojskową w Polsce. W grudniu 
środki masowego przekazu wiele miejsca poświęciły równieŜ: przygotowaniom do zbliŜających się 
wyborów prezydenckich, moŜliwej dymisji ministra środowiska Macieja Nowickiego, zbierającej coraz 
większe Ŝniwo na całym świecie epidemii świńskiej grypy, nowym ustaleniom śledztwa w sprawie po-
rwania i zabójstwa Krzysztofa Olewnika, sytuacji polskich Ŝołnierzy w Afganistanie, kontrowersjom to-
warzyszącym sprawie krzyŜy obecnych w szkołach, przygotowaniom do Euro 2012 oraz nagłemu ata-
kowi zimy.  
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1. Analiza  

1.1. Ranking główny 

 W grudniowym rankingu najczęściej 
cytowanych mediów pierwsze miejsce 
zajęła Rzeczpospolita. Na drugiej po-
zycji znalazła się Gazeta Wyborcza, a 
na trzeciej – Dziennik Gazeta Prawna. 
Czwarta lokata naleŜy do TVN24. Na 
piątym miejscu zestawienia uplasowa-
ła się stacja radiowa RMF FM.  

W zestawieniu piętnastu najczęściej 
cytowanych mediów znalazły się dwie 
stacje telewizyjne - TVN24 i TVN, dwie 
stacje radiowe - RMF FM i Radio Zet, 
oraz dwa portale - onet.pl i tvn24.pl 
(Wyk. 1).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
* Wynik dla dziennika „Polska” stanowi suma powołań na regionalne mutacje wydawane pod wspólnym tytułem 
„Polska”: „Polska Dziennik Bałtycki”, „Polska Dziennik Łódzki”, „Polska Dziennik Zachodni”, „Polska Gazeta Krakowska”, 
„Polska Gazeta Wrocławska”, „Polska Głos Wielkopolski”, „Polska Kurier Lubelski”. 

 

 

Wykres 1. Najczęściej cytowane media* 

719

1268

167

136

281

217

402

456

467

656

119

111

157

163

179

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Polityka

tvn24.pl

Parkiet

onet.pl

Radio ZET

TVN

Puls Biznesu

Super Express

Polska

Wprost

RMF FM

TVN24

Dziennik Gazeta Prawna

Gazeta Wyborcza

Rzeczpospolita

 

Źródło: IMM 



Najbardziej opiniotwórcze polskie media w grudniu 2009 r. 

    5 

 

 

1.2. Ranking tytułów prasowych 

Wśród najczęściej cytowanych 
przekazów prasowych na pierw-
szej pozycji znalazły się publikacje 
z Rzeczpospolitej. Informacje te 
pojawiały się najczęściej w odnie-
sieniu do rankingów i sondaŜy, 
polityki polskiej oraz ekonomii, 
rynku i finansów. (Wyk. 2). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 2. Ranking najczęściej cytowanych tytułów prasowych 
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych 

Spośród stacji telewizyjnych najczę-
ściej powoływano się na informacje 
podawane w TVN24 – cytowano 
doniesienia w kontekście działalności 
policji i przestępczości, polityki pol-
skiej oraz wydarzeń na świe-
cie(Wyk. 3). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 3. Ranking najczęściej cytowanych stacji telewizyjnych 
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1.4. Ranking rozgłośni radiowych 

Spośród rozgłośni radiowych naj-
częściej powoływano się na in-
formacje podawane na antenie 
stacji RMF FM, głównie w kontek-
ście polityki polskiej, działalności 
policji i przestępczości oraz szan-
taŜu senatora Piesiewicza. 
(Wyk. 4). 
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1.5. Ranking portali internetowych 

Dziennikarze powoływali się rów-
nieŜ na przekazy internetowe. 
Wśród najczęściej cytowanych 
portali internetowych na pierw-
szym miejscu uplasował się 
onet.pl, drugą pozycję zajął ser-
wis tvn24.pl, a trzecią wp.pl. 
(Wyk. 5). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 5. Ranking najczęściej cytowanych portali internetowych 
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1.6. Ranking mediów biznesowych 

Wśród najczęściej powoływanych 
mediów biznesowych znalazły się 
Puls Biznesu, Parkiet oraz stacja 
telewizyjna TVN CNBC Biznes 
(Wyk. 6) 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 6. Najczęściej cytowane media biznesowe 
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1.7. Ranking mediów ogólnoinformacyjnych 

Czołówka mediów ogólno-
informacyjnych to ogólnopolskie 
dzienniki: Rzeczpospolita, Gazeta 
Wyborcza oraz Dziennik Gazeta 
Prawna i ich strony internetowe 
(Wyk. 7) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 7. Najczęściej cytowane media ogólnoinformacyjne 
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1.8. Tematyka przekazów 

Większość doniesień mediowych 
dotyczyło polityki polskiej. Na 
drugiej pozycji znalazły się odwo-
łania do ekonomii, rynku i finan-
sów, a na trzeciej do sportu.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wykres 8. Tematyka przekazów, w których powoływano się na donie-
sienia innych mediów  
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1.9. Ranking regionalnych tytułów prasowych 

Najczęściej cytowane tytuły prasowe z danego województwa. (Tab. 1) 

Województwo Medium Liczba cytatów 

mazowieckie śycie Warszawy 52 
lubelskie Dziennik Wschodni 20 

świętokrzyskie Echo Dnia 20 

małopolskie Dziennik Polski 18 

zachodniopomorskie Głos Szczeciński 16 

dolnośląskie Polska Gazeta Wrocławska 12 

kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 10 

pomorskie Polska Dziennik Bałtycki 7 

łódzkie Polska Dziennik Łódzki 7 

podlaskie Kurier Poranny 5 

lubuskie Gazeta Lubuska 5 

opolskie Nowa Trybuna Opolska 5 

śląskie Polska Dziennik Zachodni 5 

podkarpackie Nowiny 4 

wielkopolskie Polska Głos Wielkopolski 1 

warmińsko-mazurskie Gazeta Olsztyńska 1 
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Metodologia badania 

Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe, 
telewizyjne i radiowe, w których cytuje się lub 
powołuje na doniesienia, które pierwotnie po-
jawiły się w innych środkach przekazu.  

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na 
podstawie wszystkich tych przekazów, w któ-
rych media powołują się na doniesienia innych 
mediów, ale nie będących przeglądami prasy.  

Do raportu są kwalifikowane publikacje odwo-
łujące się do artykułów, wypowiedzi, stwier-
dzeń, które pojawiły się na łamach bądź ante-
nie innego medium, pod warunkiem, Ŝe nie są 
omawiane w kontekście przeglądu mediów.  

Zakwalifikowane publikacje są w większości 
wypadków rozpoznawalne za pomocą nastę-
pujących środków: 

• stwierdzenie jest umieszczone w cudzysło-
wie oraz podane jest jego źródło, 

• przed artykułem (lub po) jest wyraźnie za-
znaczone, Ŝe jest to przedruk oraz jest 
podane jego źródło, 

• pojawiają się sformułowania typu: 

• czwartkowa Gazeta Wyborcza napisała, 
Ŝe…,  

• dziennikarze na łamach Rzeczpospolitej 
zauwaŜyli, Ŝe…,  

• Radio RMF FM poinformowało o…,  

• w wywiadzie dla śycia Warszawy X stwier-
dził, Ŝe…,  

• według badań tygodnika Wprost…; 

Głównym kryterium decydującym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest jednak bezpo-
średnie odwołanie się do konkretnego artykułu, 
stwierdzenia, wypowiedzi opublikowanej na 
łamach gazety lub wyemitowanej w programie 
telewizyjnym/radiowym. Cytatem nie jest od-
niesienie do obrazu, zdjęcia, okładki prasowej, 
wizualizacji, ikonografii. W przypadku, kiedy 
gazeta bądź stacja telewizyjna/radiowa powo-
łuje się na własne doniesienia, materiały te nie 
są brane pod uwagę. 

JeŜeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoły-
wano się na tę samą gazetę, stację telewizyj-
ną/radiową, Internet, ale w róŜnych kontek-
stach, to w końcowych zestawieniach brano 
pod uwagę wielokrotność cytowania, a nie 
wielokrotność odniesienia do innego medium. 

W przypadku powołań na tytuł prasowy i portal 
internetowy tego tytułu, cytowania nie są su-
mowane. Za cytat z portalu internetowego 
uwaŜamy odniesienie do adresu internetowe-
go. Jeśli cytat odnosi się do „internetowego 
wydania danego tytułu” albo tytułu „online”, 
nie jest wliczany do cytatów prasowych.  

Raport nie uwzględnia materiałów, które: 

• omawiają profil działalności danego środka 
przekazu, bądź umieszczają wypowiedzi 
dziennikarzy na tematy niezwiązane z tre-
ścią pisanych przez nich artykułów, 

• powołują się na prasę zagraniczną, 

• zostały opublikowane w gazecie, na struk-
turę której składają się wyłącznie przedruki 
z innych gazet (Angora, Forum), 

• cytują publikacje starsze od obecnych o 
ponad 3 lata lub przywołują nieistniejące 
juŜ media, 

• są powtórzeniami całych programów da-
nej stacji telewizyjnej lub radiowej, 

• stanowią komentarz tylko zdjęcia bądź 
tylko okładki prasowej, jeśli komentarz ten 
nie omawia bezpośrednio artykułu, 

• w badaniu nie są uwzględniane przekazy, 
których źródłem są agencje informacyjne, 

• są przeglądami prasy (mediów) opubliko-
wanymi w prasie bądź teŜ wyemitowanymi 
w radiu lub telewizji. 

 

Analiza obejmuje całą prasę (ok. 800 tytułów 
gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjnych 
(TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo, 
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i wy-
brane programy w rozgłośniach radiowych 
(PR1,  PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK 
FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).  

Szczegółowe informacje dotyczące monitorin-
gu moŜna znaleźć na stronie www.imm.com.pl. 

 

 

 


