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Najbardziej opiniotworcze polskie
media w listopadzie 2009 r.

Analiza czestotliwosci cytowania poszczegdinych medidw przez
inne media na podstawie przekazéw prasowych, telewizyjnych
i radiowych z okresu od 1 do 30 listopada 2009 roku
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Badanie przeprowadzono na podstawie 7845
przekazébw mediowych (wycinkéw prasowych,
programoéw radiowych i telewizyjnych) z okresu
1 =30 listopada 2009 r. Dziennikarze odnosili sie do
wiadomosci podawanych na tamach innych
medidw 7996 razy (5486 razy w prasie, 1535 w
telewizji i 975 w radiu). Analiza obejmuje tylko te
przekazy, ktére nie sq przeglgdami medidéw. Na
jej podstawie wyciggnieto nastepujgce wnioski:

1. Wiekszo$¢ cytowanych przekazéw to arty-
kuty prasowe. Najwiece] publikacji pocho-
dzi z dziennikéw (79 proc.) oraz tygodnikdw
(14 proc.).

2. W listopadowym rankingu najczesciej cy-
towanych mediéw zwyciezyta Rzeczpospo-
lita osiggajac wynik 1344 powotan; na dru-
gim miejscu znalazt sie Dziennik Gazeta
Prawna, na ktdéry powotywano sie 717 razy.
Trzecia lokata w listopadzie nalezy do Gao-
zety Wyborczej (672), za§ czwartg pozycje
zajeta stacja TYN24 (501 powotan). Sposréd
rozgtodni radiowych najwyzej w rankingu
znalazta sie stacja RMF FM. W zestawieniu
portali internetowych prowadzi onet.pl
przed portalami sportowefakty.pl i tvn24.pl.

3. 94 proc. powotah dotyczyto medidéw ogdl-
nopolskich, a pozostate é proc. — regional-
nych. Najwiecej cytatéw z mediéw regio-
nalnych pochodzito z wojewddztiwa ma-
zowieckiego, gdzie liderem pozostaje Zycie
Warszawy.

4. Wsréd gazet najczesciej powotujgeych sie
na doniesienia innych $srodké4w masowego
przekazu pierwsze migjsce przypadto No-
wosciom, a drugie — Expressowi Bydgoskie-
mu. Najczescie] cytujgcymi rozgtoSniami
radiowymi byty Radio Zet i PR3, a stacjami
telewizyjnymi — Polsat News oraz TVN24.
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W listopadowym raporcie warto zwrécié¢ uwage na:

kolejne zwyciestwo dziennika Rzeczpospolita (1344). W analizowanym miesigcu gazeta ta zamiescita
na swoich tamach serie ciekawych rankingdw i sondazy, ktére byty szeroko komentowane przez inne
srodki przekazu. Wérdéd najczesciej powotywanej tematyki znalazty sie rowniez odniesienia do obecnej
sytuacji ekonomicznej w Polsce oraz do polityki polskiej.

drugie i trzecie miejsce w zestawieniu. W listopadzie nastgpita zmiana na kolejnych miejscach po-
dium. Na drugim miejscu znalazt Dziennik Gazeta Prawna (717), ktdry najczesciej zajmowat sie tema-
tykg zwigzang z ekonomiq i rynkiem oraz publikowat na swoich tamach ciekawe rankingi i sondaze
oraz artykuty dotyczgce sytuacji na polskiej scenie politycznej. Trzecia w zestawieniu Gazeta Wybor-
cza (672) w listopadzie podobnie jak poprzednicy zajmowata sie politykg polskg, sytuacjg ekono-
miczng oraz sondazami.

dobre wyniki stacji telewizyjnych nalezgcych do koncernu ITl. W listopadzie podobnie jok w poprzed-
nich miesigcach mozna zauwazy¢ duzg przewage TYN24 (501). Media najczesciej odnosity sie do po-
ruszanych na antenie tematow z zakresu polityki polskiej, epidemii $winskiej grypy oraz dziatalnosci po-
licji i przestepczosci. W pierwszej pietnastce najczesciej cytowanych medidéw znalazta sie réwniez sta-
cja TVN (186), ktéra zawdziecza tak dobry wynik odniesieniom do polityki polskiej, kultury, sztuki, filmu i
rozrywki oraz zycia towarzyskiego.

wysokie pigte miejsce w zestawieniu dziennika Polska (360). Gazeta ta publikujgc gtosne wywiady ze
Zbigniewem Chlebowskim oraz z Grzegorzem Schetyng byta czesto powotywane przez inne media.
Wsrdd powotywanej tematyki znalazty sie réwniez odniesienia do: polityki polskiej, afery hazardowe;j
oraz konfliktu w Platformie Obywatelskiej.

obecno$¢ w pierwszej pietnastce az trzech tygodnikéw opinii. W listopadzie zwraca uwage wysoki
wynik tygodnika Newsweek (212), ktéry publikowat na swoich tamach wypowiedzi Ryszarda Chle-
bowskiego zwigzane z jego sytuacjg w PO po ujawnieniu afery hazardowej. Wprost (167) w listopadzie
poswiecit sie analizie sytuacji politycznej w Polsce oraz publikacji rankingdw i sondazy zas Polityka
(130) zajeta 12 miejsce dzieki powotaniom dotyczgcym polityki polskiej, kultury, sztuki i rozrywki oraz
ekonomii, rynku i finansow.

mocng pozycje RMF FM (355) w zestawieniu najczesciej cytowanych medidw. Stacja ta zajeta w li-
stopadzie széste miejsce i byta powotywana w odniesieniu do polityki polskiej, dziatalnosci policji i
przestepczosci oraz stuzby zdrowia. W pierwszej pietnastce znalazto sie rowniez Radio Zet (174)

zwyciestwo onet.pl (151) w zestawieniu portali internetowych. Warto jednak zwréci¢ uwage réwniez
na bardzo dobry wynik portalu sportowefakty.pl (108) oraz tvn24.pl (90).

nowe aktualne tematy powotan. W listopadzie podobnie jak w poprzednim miesigcu najwieksze zain-
teresowanie medidw wzbudzita opisana przez jednqg z gazet afera hazardowa. Spowodowata ona
powotanie komisji Sledczej oraz rozpoczecie prac nad ustawqg hazardowq, ktéra miataby zapobiec
nieetycznej wspotpracy pomiedzy biznesem a politykqg. Kolejnym gtosnym tematem byta rozwijojgca
sie na Ukrainie epidemia $winskiej grypy, ktérej echa doszty réwniez do naszego kraju powodujgc licz-
ne dyskusje na temat przygotowania Polski do wzrostu zachorowalnosci na te chorobe. W listopadzie
srodki masowego przekazu sporo miejsca poswiecity rowniez: zblizajgcym sie wyborom prezydenckim
i proponowanym przez rézne ugrupowania polityczne kandydatom, negocjacjom gazowym z Rosjg
oraz kwestii Aleksandra Gudzowatego, szefa Bartimpexu, ktéry zajmuje sie posrednictwem w sprzeda-
zy gazu, gtoSnym wywiadom Ryszarda Chlebowskiego, w ktérych odnosi sie on do swojej sytuaciji w
polityce po ujawnieniu afery hazardowej, dalszym mozliwosciom istnienia na rynku polskich stoczni,
inwigilacji przez stuzby kontrwywiadu wojskowego generata Waldemara Skrzypczaka, zatrzymaniu
znanego polskiego rezysera Romana Polanskiego, gtosnej sprawie obecnosci krzyzy w szkotach, sytu-
acji w telewizji publicznej, przygotowaniach do Euro 2012 oraz problemom z przysztosciq polskiego
systemu emerytalnego.
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1.1. Ranking gtéwny

W listopadowym rankingu najczesciej
cytowanych medidw pierwsze miejsce
zajeta Rzeczpospolita. Na drugiej po-
zycji znalazt sie Dziennik Gazeta Praw-
na, a na trzeciej — Gazeta Wyborcza.
Czwarta lokata nalezy do TVN24. Na
pigtym miejscu zestawienia uplasowat
sie dziennik Polska.

W zestawieniu pietnastu najczesciej
cytowanych mediéw znalazty sie dwie
stacje telewizyjne - TVN24 i TVN, dwie
stacje radiowe - RMF FM i Radio Zet,
oraz dwa portale - onet.pl i sportowe-
fakty.pl (Wyk. 1).

Wykres 1. Najczesciej cytowane media’
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Irédto: IMM

" Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powotan na regionalne mutacje wydawane pod wspdlnym tytutem
,Polska": ,,Polska Dziennik Battycki”, ,,Polska Dziennik +t&dzki”, ,,Polska Dziennik Zachodni”, ,,Polska Gazeta Krakowska”,
»Polska Gazeta Wroctawska”, ,,Polska Gtos Wielkopolski”, ,,Polska Kurier Lubelski”.
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1.2. Ranking tytutéw prasowych

Wsérdd  najczesciej cytowanych
przekazdéw prasowych na pierw-
szej pozycji znalazty sie publikacje
z Rzeczpospolitej. Informacje te
pojawiaty sie najczesciej w odnie-
sieniu do rankingdéw i sondazy, Dziennik Gazeta
ekonomii, rynku i finanséw oraz Prawna
polityki polskiej. (Wyk. 2).

Wykres 2. Ranking najczesciej cytowanych tytutdéw prasowych
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych najcze-
Sciej powotywano sie na informacje
podawane w TVN24 - cytowano
doniesienia  w kontekécie polityki
polskiej, epidemii $winskiej grypy oraz
dziatalno$ci policji i przestepczosci.
(Wyk. 3).

Wykres 3. Ranking najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych
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1.4. Ranking rozgtosni radiowych

Sposérdéd rozgtosni radiowych naj-
czesciej powotywano sie na in-
formacje podawane na antenie
stacji RMF FM, gtéwnie w kontek-
Scie polityki polskiej, dziatalnosci
policji i przestepczoici oraz stuzby
zdrowia. (Wyk. 4).

Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
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1.5. Ranking portali internetowych

Dziennikarze powotywali sie row-
niez na przekazy internetowe. Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
Wsérdd  najczesciej cytowanych
portali internetowych na pierw- onetpl
szym  miejscu  uplasowat  sie
onet.pl, drugg pozycje zajat ser-
wis sportowefakty.pl, a trzecig
tvn24.pl. (Wyk. 5).
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1.6. Ranking mediow biznesowych

Wsrdd najczesciej powotywanych
medidéw biznesowych znalazty sie Wykres 6. Najczesciej cytowane media biznesowe
Puls Biznesu, Parkiet oraz portal
money.pl (Wyk. 6)
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1.7. Ranking mediow ogodlnoinformacyjnych

Czotéwka medidw ogdlno-
informacyjnych to ogdlnopolskie
dzienniki: Rzeczpospolita, Dziennik
Gazeta Prawna oraz Gaozeta
Wyborcza ich strony internetowe
(Wyk. 7)
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1.8. Tematyka przekazéw

Wiekszo$¢ doniesien mediowych Wykres 8. Tematyka przekazdéw, w ktérych powotywano sie na donie-
dotyczyto polityki polskiej. Na sienia innych mediow

drugiej pozycji znalazty sie odwo-
tania do ekonomii, rynku i finan-
séw, a na trzeciej do rankingdw i

ekonomia, rynek, finanse _ 800
rankingi, sondaze _ 723
dziatalno$¢ policji, 7
przestgpczosc - 369
kultura, sztuka, film, 7
zdrowie, stuzba zdrowia - 351
ustawodawstwo, prawo - 339
afera hazardowa - 306
sprawy lokalne - 231
epidemia $winskiej grypy - 196
zycie spoteczne - 181
ciekawostki - 179
rynek mediéw - 173
zycie towarzyskie F 152
6 200 400 600 800 1000 1200 14‘00 1600
Zr6dio: IMM
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1.9. Ranking regionalnych tytutow prasowych

Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa. (Tab. 1)

Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
matopolskie Dziennik Polski 53
mazowieckie Zycie Warszawy 47
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 22
lubelskie Dziennik Wschodni 21
dolncélaskie Gazeta Wroctawska 15
Swietokrzyskie Echo Dnia 15
zachodniopomorskie Glos Pomorza 10
wielkopolskie Polska Gtos Wielkopolski 10
podkarpackie Nowiny 10
todzkie Polska Dziennik £odzki 9
lubuskie Gazeta Lubuska 8
podlaskie Gazeta Sokotowska 7
opolskie Nowa Trybuna Opolska 7
pomorskie Dziennik Battycki 6
$laskie Dziennik Zachodni 4
warminsko-mazurskie Gazeta Ols#tka 3
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Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktdrych cytuje sie lub
powotuje na doniesienia, ktére pierwotnie po-
jawity sie w innych $rodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w kté-
rych media powotujg sie na doniesienia innych
medidéw, ale nie bedgcych przeglgdami prasy.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwo-
tujgce sie do artykutdw, wypowiedzi, stwier-
dzen, ktdre pojawity sie na tamach bqdz? ante-
nie innego medium, pod warunkiem, ze nie sq
omawiane w konteksécie przeglgdu medidow.

Zakwalifikowane publikacje sq w wiekszosci
wypadkdw rozpoznawalne za pomocq naste-
pujgcych srodkow:

» stwierdzenie jest umieszczone w cudzysto-
wie oraz podane jest jego zrédto,

* przed artykutem (lub po) jest wyraznie za-
znaczone, ze jest to przedruk oroz jest
podane jego zrédto,

*  pojawiqgjg sie sformutowania typu:

» czwartkowa Gazeta Wyborcza napisata,
ze...,

* dziennikarze na tamach Rzeczpospolite]
zauwazyli, ze...,

e Radio RMF FM poinformowato o...,

« w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwier-
dzit, ze...,

« wedtug badan tygodnika Wprost...;

Gtownym kryterium decydujgcym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest jednak bezpo-
srednie odwotanie sie do konkretnego artykutu,
stwierdzenia, wypowiedzi opublikowane] na
tamach gazety lub wyemitowanej w programie
telewizyjnym/radiowym. Cytatem nie jest od-
niesienie do obrazu, zdjecia, oktadki prasowej,
wizualizacji, ikonografii. W przypadku, kiedy
gazeta bqdz stacja telewizyjna/radiowa powo-
tuje sie na wtasne doniesienia, materiaty te nie
sq brane pod uwage.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoty-
wano sie na te samg gazete, stacje telewizyj-
ng/radiowq, Internet, ale w rdéznych kontek-
stach, to w koncowych zestawieniach brano
pod uwage wielokrotno$¢ cytowania, a nie
wielokrotno$¢ odniesienia do innego medium.

W przypadku powotan na tytut prasowy i portal
infernetowy tego tytutu, cyfowania nie sqg su-
mowane. Za cytat z portalu intfernetowego
uwazamy odniesienie do adresu internetowe-
go. Jedli cytat odnosi sie do ,internetowego
wydania danego fytutu” albo tytutu ,online”,
nie jest wliczany do cytatéw prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatéw, ktdre:

« omawiajq profil dziatalno$ci danego srodka
przekazu, bqdz umieszczajg wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezwigzane z tre-
$cig pisanych przez nich artykutéw,

*  powotujqg sie na prase zagraniczng,

e zostaty opublikowane w gazecie, na struk-
ture ktdrej sktadajqg sie wytgcznie przedruki
zinnych gazet (Angora, Forum),

* cytujg publikacje starsze od obecnych o
ponad 3 lata lub przywotujg nieistniejgce
juz media,

* sg powtdrzeniami catych programoéw da-
nej stacji telewizyjnej lub radiowej,

« stanowig komentarz tylko zdjecia baqdz
tylko oktadki prasowej, jesli komentarz ten
nie omawia bezposrednio artykutu,

¢ w badaniu nie sq uwzgledniane przekazy,
ktérych zrédtem sq agencje informacyjne,

* sg przeglgdami prasy (medidw) opubliko-
wanymi w prasie bqdz tez wyemitowanymi
w radiu lub telewizji.

Analiza obejmuje catg prase (ok. 800 tytutdw
gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjnych
(TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i wy-
brane programy w rozgto$niach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK
FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

Szczegdtowe informacje dotyczgce monitorin-
gu mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.




