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Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 9187 przeka-
z6éw mediowych (wycinkéw prasowych, programéw
radiowych i telewizyjnych) z okresu
1 — 31 lipca 2009 r. Dziennikarze odnosile sio
wiadomdaci podawanych na tamach innych mediéw
9310 razy (6400 razy w prasie, 1774 w telewizji
i 1136 w radiu). Analiza obejmuje tylko te przekazy
ktore nie g przeghdami medidow. Na jej podstawie
wyciagnigto nasgpujace wnioski:

1. Wigkszas¢ cytowanych przekazow to artykuty
prasowe. Najwicej publikacji pochodzi
z dziennikébw (77 proc.) oraz tygodnikéw
(18 proc.).

2. W lipcowym rankingu najegciej cytowanych
mediow bardzo wyrmie zwyckzyta Rzeczpo-
spolita osigajac wynik 1182 cytowa; na dru-
gim miejscu znalazta siGazeta Wyborcza, na
ktora powotywano si 1025 razy. Trzecia loka-
ta w lipcu naley do Dziennika (975), Za
czwart pozycg zagla stacja TVN24 (682 cy-
towan). Sparod rozgiéni radiowych najwyej
w rankingu znalazta sistacja RMF FM. W ze-
stawieniu portali internetowych prowadzi
onet.pl przed portalami tvn24.pl i tvp.info.

3. 95 proc. powota dotyczyto mediéw ogélno-
polskich, a pozostate 5 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatow z medidéw regionalnych po-
chodzito z wojewbddztwa mazowieckiego,
gdzie liderem pozostajgycie Warszawy.

4. Wsréd gazet najaegciej powotupcych st na
doniesienia innychsrodkéw masowego prze-
kazu pierwsze miejsce przypadio Nceimm,

a drugie — Expressowi Bydgoskiemu. Najcz
sciej cytupcymi rozgtgniami radiowymi byty
TOK FM i PR3, a stacjami telewizyjnymi —
Polsat News oraz TVN24.
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W lipcowym raporcie warto zwrdcié uwage na:

ponowne zwyeistwo dziennika Rzeczpospolita (1182). Nasjpozycg tego tytutu w zestawieniu zig-

ty sie przede wszystkim bardzo popularne i szeroko cytemankingi i sondee. W dalszej kolejrii
media odnosity gido artykutdbw Rzeczpospolitej dotygz/ch sytuaciji na polskiej scenie politycznej oraz
wiadomaci z zakresu ekonomii i rynku;

drugie i trzecie miejsce w zestawieniu. W lipcudragie miejsce powrocita Gazeta Wyborcza (1025),
ktéra na swoich famach zamieszczala ciekawe sendamawiata sytuagjpolityczrm w naszym kraju
oraz analizowata rynek i finanse. Trzeci w zestawieDziennik (975) zdobyt ten wynik dgii szeroko
komentowanemu wywiadowi z Piotrem Kownackim, infagjpm dotycacym polityki polskiej oraz
dziatalngci policji i przestpczaci;

bardzo dobry wynik stacji telewizyjnej TVN24 (68@)az jej strony internetowej tvn24.pl (128). Telewi
zja TVN24 zagta czwarte miejsce w zestawieniu za trojky ogélnopolskich dziennikdéw. Media najez
sciej odnosity s} do poruszanych na antenie tematéw datygeh polityki polskiej oraz dziatalgoi poli-

cji i przestpczaici. Duzym zainteresowaniem cieszyhy giowniez rankingi i sondze, ktére ukazaly si

na antenie. Kolejna w zestawieniu stacja TVN CNB@nBs osigreta w lipcu wynik 85 cytowa;

obecnd¢ w pierwszej pitnastce a trzech tygodnikéw opinii. W lipcu zaréwno Newsweg@lB2) jak i
Woprost (223) i Polityka (134) znalazlyesiv zestawieniu najezciej cytowanych mediéw. Newsweek w
analizowanym miegcu opublikowatl na swoich tamach szeroko komentowagwiad z Waldemarem
Pawlakiem, ktory przyczynit sido bardzo dobrego wyniku tygodnika.

mocry pozycg RMF FM (280) w zestawieniu najgziej cytowanych medidw. Stacja ta byta najczej
powotywana w odniesieniu do dziatakeo policji i przestpczaici, wypadkéw oraz glownictwa i spraw
sadowych. Kolejna w zestawieniu stacja radiowa Ratébzdobyta w lipcu 147 cytouia

obecnd¢ w pierwszej ptnastce dwdch medidw biznesowych. W zestawienilazhasie zaréwno Gaze-

ta Prawna (318), Puls Biznesu (172). Warto zaydaze Gazeta Prawna zdobyta bardzo wysoki poziom
cytowan i zajta mocry szés4 pozycg. W analizowanym miestu gazeta ta opublikowata pragvanaliz
dotyczica przymusowego wystania na urlop Piotra Kownackieggmowata si rowniez polityka polska,
ekonomi i rynkiem oraz ustawodawstwem i prawem.

zwyciestwo onet.pl (189) w zestawieniu portali internegotv. Warto jednak zwré¢iuwag: rowniez na
wspomniany ju bardzo dobry wynik portalu tvn24.pl oraz tvp.iff05). Pokazuje taze coraz popular-
niejszymzrédiem czerpania informacji i opiniastrony internetowe najpopularniejszych stacjiveej-
nych

pojawienie s} w rankingu tabloidu Fakt (158), ktory w lipcu byardzo cezsto cytowany w konteicie
publikacji dotycacej niejasnych intereséw rzecznikadm Pawta Grasia.

nowe aktualne tematy powataW lipcu media zainteresowanie mediow wzbudzifyisgwane i szeroko
komentowane nieporozumienia w koalicji PO-PSLzpoddwick medidw wzbudzit opublikowany na
tamach jednego z tygodnikéw wywiad z Waldemarem IRlem, w ktorym krytycznie ocenia wspétpra-
ce pomkedzy partiami - rozmowa i wynikage z niej konsekwencje byly szeroko komentowantameach
gazet, oraz na antenie stacji radiowych i telewiggh. W analizowanym miegiu kolejny wywiad wy-
wotal burz na polskiej scenie politycznej - tym razem krytyazvypowied Piotra Kownackiego spowo-
dowata lawir komentarzy na temat sytuacji w kancelarii prezydemaz maliwych zmian personalnych
w tej instytucji. Media zajmowaty siréwniez: zamknéeciem hali KDT w Warszawie oraz zyzianym z
tym interwenci ochrony i policji, spraw mozliwej prywatyzacji polskich stoczni i szukaniem adyed-
niego inwestora, wyborem Jerzego Buzka na szefamantu Europejskiego, problemami zeanymi z
przygotowaniami do Euro 2012, dalszymi ppstmi wsledztwie w sprawie Krzysztofa Olewnika, szcze-
gotami dotyczacymi zabojstwa polskiego igniera w Pakistanie, oszustwami biur turystycznyktdre
byly bardzo czste w sezonie wakacyjnym, epidendiwvinskiej grypy, smiercia gwiazdy pop Michaela
Jacksona, rzekomo rasistowskypowiedzi 0. Rydzyka oraz obchodami rocznicy wybuchu Powatan
Warszawskiego.
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Analiza
W lipcowym _tankl_ngu naj@pl_ej Cyto__ Wykres 1. Najczesciej cytowane media’
wanych mediéw pierwsze miejsce ¢aj
Rzeczpospolita. Na drugiej pozycji zna-
lazta st Gazeta Wyborcza, a na trzeciej|- : : : : :
Dziennik. Czwarta lokata nafg do | Recwospolia | | | | | | l| 1182
TVN24. Na patym miejscu zestawienia cazetawyborcza ] 1025
uplasowat sj tygodnik Newsweek. osennik | | | | I
o . 1 \ \ \
W zestawieniu gitnastu najcgiciej cy- TWN24 | ] 682
towanych mediow znalazly ei dwie Newsweek —‘—‘_|482
stacje radiowe RMF FM i Radio Zet), ]
A . Gazeta Prawna 318
dwa portale internetowe (onet.pl |i 1
tvn24.pl) oraz jedna stacja telewizyjrj RMFFM | 280
(TVN24) (Wyk 1) Polska 227
Wprosti 223
onet.pl | ]| 189
Puls Biznesu 7:| 172
Super Express | 158
Radio ZET [ (147
Polivka [T |134
wn24.pl [ |128
0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600
Zrédto: IMM

’ Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powotan na regionalne mutacje wydawane pod wspélnym tytutem
.Polska”: ,Polska Dziennik Baltycki”, ,Polska Dziennik £6dzki", ,Polska Dziennik Zachodni”, ,Polska Gazeta Kra-
kowska”, ,Polska Gazeta Wroctawska”, ,Polska Gtos Wielkopolski”, ,Polska Kurier Lubelski”.
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W4réd najczsciej cytowanych prze- | wykres 2. Ranking najczesciej cytowanych tytulow prasowych
kazow prasowych na pierwszej po-
zycji znalazty st publikacje z Rzecz-
pospolitej. Informacje te pojawiaty
sie najczsciej w odniesieniu do
rankingbw i sonday, polityki pol-
skiej oraz ekonomii, rynku i finan-
séw (Wyk. 2).
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Spasrod stacji telewizyjnych najgz
sciej powotywano si na informacje
podawane w TVN24 — cytowano
doniesienia w kontekie polityki
polskiej, dziatalnéci policji i prze-
stepczaici oraz rankingéw i sondst
(Wyk. 3).

Sparéd rozgténi radiowych naj-
czes$ciej powotywano s na infor-
macje podawane na antenie stacji
RMF FM, gtéwnie w kontefcie
dziatalngci policji i przestpczdci,
wypadkow oraz aownictwa i
spraw gdowych (Wyk. 4).
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Wykres 3. Ranking najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych

TVN24

TVN CNBC Biznes 85

TVPinfo 73

Polsat News 34

Polsat 23
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Zrédto: IMM
Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
RMF FM 280
Radio ZET 147
TOK FM 93
PR1 69
Radio Maryja 54
PR3 44
Radio PIN 13
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Dziennikarze powotywali si réw- Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
niez na przekazy internetowe.
Wsrdd najczsciej cytowanych por-
tali internetowych na pierwszym
miejscu uplasowat sionet.pl, drug

pozycg zapt serwis tvn24.pl, tn24.pl
a trzeci tvp.info. (Wyk. 5).
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Wsréd najczsciej powotywanych

mediéw biznesowych znalazty esi Wykres 6. Najczesciej cytowane media biznesowe
Gazeta Prawna, Puls Biznesu oraz
Parkiet (Wyk 6) Gazeta Prawna forsal.pl : ‘318 15
Puls Biznesu pb.pl | | 172 | Il 2
Parkiet ] 86

TVN CNBC Biznes

money.pl 81
Forbes ] 48 |
bankier.pl | 19
wnp.pl 18
Radio PIN 13
stooq.pl 10

egospodarka.pl || 2

Gazeta Finansowa ) 2
bloomberg.pl | 1

Dziennik Ubezpieczeniowy | 1

hbn.pl 1
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Czotowka mediow ogdlno- Wykres 7. Najczesciej cytowane media ogoélnoinformacyjne

informacyjnych to ogélnopolskie

dzienniki: Rzeczpospolita, Gazeta , \ \ [ \ \

Wyborcza oraz Dziennik i ich wy- Rzeczpospolita rp.pl | e 11*‘32 - 22

dania internetowe (WyKk. 7) Gazeta Wyborcza gazeta.pl 1025 I33
Dziennik dziennik.pl ‘ ‘ 975 ‘ ‘ ‘ 40

TVN24 tvn24.pl

Newsweek newsweek.pl

RMF FM rmf.fm ] 2

Whprost wprost.pli 223 | 11
Polska ] 227
onet.pl 7- 89

TVPinfo tvp.info
[158]

Super Express
Radio Zet
Polityka

Fakt e-fakt.pl

wp.pl

1134
7
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| [

o
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Wigksza¢ doniesi@ mediowych Wykres 8. Tematyka przekazéw, w ktérych powotywano sie na doniesienia
dotyczyto polityki polskiej. Na dru- innych mediow
giej pozycji znalazty si odwotania
do ekonomii, rynku i finanséw, a na
trzeciej do rankingéw i sondg.
nieporozumienia w koalicji
kultura, sztuka, film, _ 410
rozrywka
dziatalnos¢ policji, - 349
przestepczosé
spor w kancelarii
zdrowie, stuzba zdrowia - 284
rynek mediéw - 269
ustawodawstwo, prawo - 252
sprawy lokalne - 239
Zzycie towarzyskie - 217
2zycie spoteczne - 205
polityka zagraniczna F 203
6 250 500 750 1000 1250 1500
Zr6dio: IMM
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Najczsciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddziiab. 1)
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Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
mazowieckie Zycie Warszawy 57
lubelskie Dziennik Wschodni 38
matopolskie Dziennik Polski 22
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 21
todzkie Polska Dziennik £ 6dzki 18
podlaskie Gazeta Wspoétczesna 16
lubuskie Gazeta Lubuska 15
Swietokrzyskie Echo Dnia 14
zachodniopomorskie | Glos Pomorza 13
dolncslaskie Polska Gazeta Wroctawska 10
pomorskie Polska Dziennik Baltycki 10
wielkopolska Polska Gtos Wielkopolski 9
opolskie Nowa Trybuna Opolska 6
podkarpackie Nowiny 6
warminsko-mazurskie | Gazeta Olsztyska 5
slaskie Polska Dziennik Zachodni 2
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Metodologia badania

Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktérych cytuje esilub
powotuje na doniesienia, ktore pierwotnie pojawity
sig w innychsrodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w ktérych
media powotyj sie na doniesienia innych mediéw,

ale nie kedacych przegidami prasy.

Do raportu § kwalifikowane publikacje odwota
ce st do artykutdw, wypowiedzi, stwierdagktére
pojawity sk na famach {dz antenie innego me-
dium, pod warunkiemze nie 8§ omawiane w kon-
tekscie przegidu medidw.

Zakwalifikowane publikacje ssw wigkszasci wy-
padkéw rozpoznawalne za pomonastpujacych
srodkow:

» stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jegmodio,

e przed artykutem (lub po) jest wynaie zazna-
czone,ze jest to przedruk oraz jest podane jego
zrédio,

e pojawiap sie sformutowania typu:

o0 czwartkowa Gazeta Wyborcza napisala,
z€e...,

0 dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej
zauwayli, ze...,

Radio RMF FM poinformowato o...,

w wywiadzie dla Zycia Warszawy X
stwierdzit, ze...,

o wedtug bada tygodnika Wprost...;

Gtéwnym kryterium decydagym o zakwalifiko-
waniu danego wycinka jest jednak beggaolnie
odwotanie s do konkretnego artykutu, stwierdze-
nia, wypowiedzi opublikowanej na tamach gazety
lub  wyemitowanej w programie telewizyj-
nym/radiowym. Cytatem nie jest odniesienie do
obrazu, zdjcia, oktadki prasowej, wizualizacji,
ikonografii. W przypadku, kiedy gazetadi stacja
telewizyjna/radiowa powotuje gina wtasne donie-
sienia, materialy te nig$orane pod uwayg

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powotywa-
no st na t samy gazet, stacg telewizyj-
na/radiows, Internet, ale w rinych kontekstach, to
w koncowych zestawieniach brano pod uwag
wielokrotna¢ cytowania, a nie wielokrotdé od-
niesienia do innego medium.

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w lipcu 2009 r.

W przypadku powota na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania ni@ sumowa-
ne. Za cytat z portalu internetowego wasmy od-
niesienie do adresu internetowegailiJeytat odno-
si sk do nternetowego wydania danego tytutu
albo tytutu ,online”, nie jest wliczany do cytatow
prasowych.

Raport nie uwzgidnia materiatéw, ktore:

* omawiap profil dziatalngci danego srodka
przekazu, hbdz umieszczagj wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezagiane z trécia
pisanych przez nich artykutéw,

* powoluj Sie na pras zagranicza,

e zostaty opublikowane w gazecie, na struktur
ktorej sktadaj sic wytacznie przedruki z in-
nych gazet (Angora, Forum),

e cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotyj nieistniejce juz media,

* s powtdrzeniami calych programéw danej
stacji telewizyjnej lub radiowej,

e stanowi komentarz tylko zacia mdz tylko
oktadki prasowej, jdi komentarz ten nie
omawia bezpgrednio artykutu,

* w badaniu nie s uwzgkdniane przekazy, kt6-
rychzrodtem g agencje informacyjne,

* s3 przeghdami prasy (mediéw) opublikowa-
nymi w prasie Bdz tez wyemitowanymi w ra-
diu lub telewizji.

Analiza obejmuje catprag (ok. 800 tytutow gazet

i czasopism) oraz stacje telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i
wybrane programy w rozgdaiach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET,
TOK FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

SzczegoOlowe informacje dotygz monitoringu
mozna znalé¢ na stronievww.imm.com.pl
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