KOMUNIKAT PRASOWY

TVN RAPORTUJE WYNIKI ZA Il KWARTAL ORAZ POLROCZE 20 09 R.

Warszawa — 13 sierpnia 2009 r. — Grupa TVN, wiodgca grupa medialna w Polsce, ogtosita dzisiaj wyniki
finansowe za Il kwartat oraz péirocze 2009 r. Kanatl TVN utrzymat wiodaca pozycje w swojej grupie
docelowej. Dobra kontrola kosztéw oraz wzrost przychoddéw pozareklamowych pozwolity ograniczyé
wptyw cyklicznie spadajacego rynku reklamowego.

POLROCZE 2009 R.
Skonsolidowane przychody netto wzrosty o0 6,7% do 1.015 min zi
Skonsolidowany wskaznik EBITDA wzrost 0 4,9% do 392 min zi, marza EBITDA wyniosta 38,6%

Il KWARTAL 2009 R.
Skonsolidowane przychody netto wzrosty o0 5,5% do 580 min zt
Skonsolidowany wskaznik EBITDA spadt 0 22,9% do 190 min zt, marza EBITDA wyniosta 32,8%

Nasz kanat TVN utrzymat pozycje lidera w swojej grupie docelowej oraz jest najchetniej oglgdanym
kanatem telewizyjnym w Polsce w komercyjnej grupie docelowej w peak time pomimo postepujacej
fragmentacji rynku bedacej gtéwnie efektem dynamicznego rozwoju platform cyfrowych. Odpornosé na
spadki ogladalnosci potwierdza atrakcyjno$¢ oferty programowej kanatu TVN, skutecznie konkurujacej o
najatrakcyjniejsza widownie.

Kanat TVN 24 zwigkszyt swoj udziat w ogladalnosci nie tylko w swojej grupie docelowej we wszystkich
kategoriach, ale rowniez zwiekszyt swoj catodobowy udziat w rynku. Przychody TVN 24 wzrosty o 12%
rdr a kanat osiggnat imponujacg marze EBITDA na poziomie 53% w pierwszej potowie 2009 r. Nasze
pozostate kanaly tematyczne w pierwszej potowie 2009 r. zwiekszyty przychody o 18% rdr i
zaraportowaty marze EBITDA na poziomie 29% pomimo naszych inwestycji w nowy kanat TVN
Warszawa.

Efektywny program ciecia kosztéw pozwolit na obnizenie kosztéw wtasnych sprzedazy o 8,6% w drugim
kwartale 2009 r. w poréwnaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku.

Platforma cyfrowa ‘n’, wkaczajgc “Telewizje na karte” (TNK), osiagneta zgodnie z naszym planem 683.000
aktywnych abonentéw na koniec drugiego kwartatu 2009 r. Przychody platformy cyfrowej 'n’ wzrosty o
98,3% rdr w pierwszej potowie 2009 r. Wzrost ten wynika gtéwnie ze wzrostu przychodéw z optat
abonamentowych.

Piotr Walter, Prezes Zarzadu i Dyrektor Generalny TVN S.A. powiedziat: “Nasze silnie zdywersyfikowane
przychody oraz nasza zdolnosc do redukcji kosztow pozwolily nam na utrzymanie zyskownosci pomimo
trudnych warunkéw rynkowych. Rynek platnej telewizji oraz przede wszystkim platforma ‘n’ kontynuuje
silny wzrost.”
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Pétrocze 2009 r.:

Nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej netto wzrost do 35,6% z 34,6% w analogicznym okresie 2008 r.

Nasz kanat TVN utrzymat pozycje lidera w swojej grupie docelowej zaréwno w peak time, jak i w ujeciu
calodobowym, osiggajgc odpowiednio 25% oraz 21,3% udziatu w rynku oraz byt najchetniej oglgdanym
kanatem telewizyjnym w Polsce. TVN byt rowniez liderem w komercyjnej grupie docelowej w peak time
odnotowujgc 19,7% udziatlu w rynku.

TVN 24 zwiekszyt swoj udziat w oglgdalnosci w swojej grupie docelowej we wszystkich kategoriach.
Catodobowa oglgdalno$c wzrosta do 4,8% z 4,6%, w prime time oglgdalno$¢ wzrosta do 3,9% z 3,3%,
a w peak time do 3,8% z 3,3% w analogicznym okresie 2008 r. TVN 24 zwiekszyt takze swoj
catlodobowy udziat w rynku do 2,7% z 2,6%.

Nasz portal internetowy Onet.pl osiggngt w maju 2009 r. $rednig, miesieczng liczbe uzytkownikéw na
poziomie 12,2 milionéw utrzymujgc pozycje lidera ws$réd polskich portali internetowych. Sredni,
miesieczny czas spedzony w maju 2009 r. na portalu Onet.pl wynidst 64,5 miliona godzin, podczas gdy
kolejne portale osiggnetly w tej kategorii 44,6 miliona godzin (Wirtualna Polska), 30,5 miliona godzin
(Interia.pl) oraz 29,9 miliona godzin (02.pl).

Nasza platforma ‘n’ zwiekszyta swojg baze abonenckg o ponad 61.000 abonentéw ‘n’ w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. Na 30 czerwca 2009 r. platforma ‘n’ posiadata ponad
557.000 podpisanych umoéw o swiadczenie ustug, w tym ponad 554.000 aktywnych abonentéw ‘n’.

TNK powiekszyta swojg baze abonentéw o niemal 142.000 w okresie szesciu miesiecy zakoriczonych
30 czerwca 2009 r. Na dzien 30 czerwca 2009 r. ,TNK” posiadata ponad 129.000 aktywnych
abonentéw oraz baze abonenckg na poziomie ponad 233.000. Platforma cyfrowa ‘n’ tgcznie z TNK
posiadaly na dzieri 30 czerwca 2009 r. 683.000 aktywnych abonentéw.

Nasze przychody ze sprzedazy netto wzrosty 0 6,7% do 1.015 min zt z 951 min zt w analogicznym okresie
2008 r. Wytgczajqc efekt konsolidacji ITI Neovision, nasze przychody spadly o0 5,6% do 898 min zt.

Nasza platforma ‘n’ zwiekszyta swoje przychody o 98,3%, do 214 min zi.

Nasz zysk z dziatalnos$ci operacyjnej spadt o0 6,7% do 313 min zi. Nasza marza operacyjna wyniosta
30,8%. Wylgczajgc efekt konsolidacji ITI Neovision oraz zyski wynikajgce z przejecia kontroli nad ITI
Neovision nasz zysk z dziatalno$ci operacyjnej spadt o 14,9% do 286 min zi, a nasza marza operacyjna
wyniosta 31,8%.

Nasz wskaznik EBITDA wzrést o 4.9% do 392 min zt z 374 min zt w analogicznym okresie 2008 r.
Marza EBITDA wyniosta 38,6% w poréwnaniu do 39,3% w analogicznym okresie 2008 r. Wytgczajgc
efekt konsolidacji ITI Neovision oraz zyski wynikajgce z przejecia kontroli nad ITI Neovision nasz
wskaznik EBITDA spadt 0 11.1% do 332 min zt a nasza marza EBITDA wyniosta 37,0%.

Wskaznik EBITDA naszych kanatéw tematycznych wyniést 85 miliony zt, co stanowi 30,1% wskaznika
EBITDA grupy wytgczajgc wptyw konsolidacji jednostek stowarzyszonych, w poréwnaniu z 6,1% w
analogicznym okresie 2008 r.

Odnotowalismy zysk przypadajgcy akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 120 min zt, w poréwnaniu do
zysku przypadajgcego akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 271 min zt w analogicznym okresie 2008 r.

Nasz wskaznik zadluzenie netto/EBITDA na dzien 30 czerwca 2009 r. wyniést 2,7, uwzgledniajgc
pozyczki od podmiotéw powigzanych. Wylgczajgc pozyczki od podmiotéw powigzanych, nasz wskaznik
zadtuzenia netto/EBITDA na dzien 30 czerwca 2009 r. wyniost 2.0. Na dzienn 30 czerwca 2009 r.
dysponowalismy $rodkami pienieznymi, w tym gotéwkg w kasie i na rachunkach bankowych oraz lokatami
bankowymi o tgcznej wartosci 127 min zt.

W dniu 11 marca 2009 roku przejelismy kontrole nad Neovision Holding, jedynym udziatowcem ITI
Neovision, bedgcym wiascicielem i operatorem cyfrowej platformy ‘n’, a w tym réwniez nowej ustugi
telewizyjnej dostepnej na zasadzie przedptaty, TNK. Ta transakcja powiekszyta nasz bezposredni
udziat w spéice Neovision Holding do 51%.
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Il kwartat 2009 r.:

» Nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej netto wzrést do 35,9% z 35,3% w analogicznym okresie 2008 r.

* Nasz kanat TVN utrzymat pozycje lidera w swojej grupie docelowej zaréwno w peak time, jak i w ujeciu
calodobowym, osiggajgc odpowiednio 24,6% oraz 20,5% udzialtu w rynku oraz byt najchetnie]
oglgdanym kanalem telewizyjnym w Polsce. TVN by} réwniez liderem w komercyjnej grupie docelowej
w peak time osiggajgc 19,6% udziatu w rynku.

* TVN 24 zwiekszyt swdj udzial w oglgdalnosci w swojej grupie docelowej we wszystkich kategoriach.
Catodobowa oglgdalnos¢ wzrosta do 4,9% z 4,5%, w prime time oglgdalnos¢ wzrosta do 4,0% z 3,1%,
a w peak time do 3,8% z 3,1% w analogicznym okresie 2008 r. TVN 24 zwiekszyt takze swoj
catlodobowy udziat w rynku do 2,7% z 2,5%.

« Nasz portal internetowy Onet.pl osiggngt w maju 2009 r. $rednig, miesieczng liczbe uzytkownikéw na
poziomie 12,2 miliondw utrzymujgc pozycje lidera wsrdéd polskich portali internetowych. Sredni,
miesieczny czas spedzony w maju 2009 r. na portalu Onet.pl wynidst 64,5 miliona godzin, podczas gdy
kolejne portale osiggnety w tej kategorii 44,6 miliona godzin (Wirtualna Polska), 30,5 miliona godzin
(Interia.pl) oraz 29,9 miliona godzin (02.pl).

* Nasza platforma ‘n’ zwiekszyta swojg baze abonenckg o ponad 10.000 abonentoéw ‘n’ w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. Na 30 czerwca 2009 r. platforma ‘n’ posiadata ponad
557.000 podpisanych uméw o $wiadczenie ustug, w tym ponad 554.000 aktywnych abonentéw ‘n’. W
czerwcu 2009 roku platforma cyfrowa ‘n’ odnotowata Sredni miesieczny przychdd na uzytkownika
(ARPU) w wysokosci 59 zt, w poréwnaniu do 49 zt w czerwcu 2008 r.

» TNK powiekszyla swojg baze abonentéw o niemal 54.000 w okresie trzech miesiecy zakoriczonych 30
czerwca 2009 r. Na dzieri 30 czerwca 2009 r. TNK posiadata ponad 129.000 aktywnych abonentéw oraz
baze abonenckg na poziomie ponad 233.000. Platforma cyfrowa ‘n’ {gcznie z TNK posiadaty na dziernt 30
czerwca 2009 r. 683.000 aktywnych abonentéw.

* Nasze przychody ze sprzedazy netto wzrosty 0 5,5% do 580 miIn zt z 550 min zt w analogicznym okresie
2008 r. Wylgczajgc efekt konsolidacji ITI Neovision, nasze przychody spadty o0 12,7% do 480 min zt.

* Nasza platforma ‘n’ zwiekszyta swoje przychody o 104,2% do 109 min zt, z 53 min zt w analogicznym
okresie 2008 r.

* Nasz zysk z dziatalno$ci operacyjnej spadt 0 39,1% do 139 min zt. Nasza marza operacyjna wyniosta
23,9%. Wylgczajgc efekt konsolidacji ITI Neovision nasz zysk z dziatalnosci operacyjnej spadt 15,6%
do 192 miIn zt, a nasza marza operacyjna wyniosta 40%.

* Nasz wskaznik EBITDA spadt o0 22,9% do 190 min zt z 247 min zt w analogicznym okresie 2008 r.
Marza EBITDA wyniosta 32,8% w poréwnaniu do 44,9% w analogicznym okresie 2008 r. Wylgczajac
efekt konsolidacji ITI Neovision nasz wskaznik EBITDA spadt 0 12,7% do 216 min z}, a nasza marza
EBITDA wyniosta 44,9%.

» Wskaznik EBITDA naszych kanaléw tematycznych wyniost 56 min zt, co stanowi 28,9% wskaznika
EBITDA grupy w poréwnaniu z 9,6% w analogicznym okresie 2008 r.

« Odnotowalismy zysk przypadajgcq akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 149 min zt, poréwnaniu do
zysku przypadajgcego akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 208 min zt w analogicznym okresie 2008 r.

* Nasz wskaznik zadtuzenie netto/EBITDA na dzienr 30 czerwca 2009 r. wyniést 2,7, uwzgledniajgc
pozyczki od podmiotéw powigzanych. Wylgczajgc pozyczki od podmiotéw powigzanych, nasz wskaznik
zadtuzenia netto/EBITDA na dzien 30 czerwca 2009 r. wyniost 2.0. Na 30 czerwca 2009 r.
dysponowalismy srodkami pienieznymi, w tym gotdwkg w kasie i na rachunkach bankowych oraz
lokatami bankowymi o tgcznej wartosci 127 min zt.

e W dniu 22 maja 2009 r. wygraliSmy konkurs o prawa do transmisji meczéw UEFA Ligii Mistrzéw w
Polsce w ciggu kolejnych trzech sezonéw poprzez ptatng telewizje, Internet oraz telefonie komérkowa.
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* W dniu 15 lipca 2009 r. zaprzestaliSmy nadawania TVN Lingua w zwigzku z nie osiggnieciem przez ten
kanat zatoZzonego poziomu rentownosci.

« W dniu 13 sierpnia 2009 r. ogtosiliSmy przyjecie nowej struktury organizacyjnej, utworzenie Zarzgdu
Grupy oraz wybér Markusa Tellenbacha na Prezesa Grupy i Dyrektora Generalnego.
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W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowac sie z:

Dariusz Choryto

Dyrektor Dziatu Relacji z Inwestorami
@ (+48 22) 856 66 14

Tel. Kom. : (+48) 601 050 790

Fax: (+48) 22 856 65 71

e-mail: d.chorylo@tvn.pl

Karol Smolag
Dyrektor Dziatu Korporacyjnego
Rzecznik prasowy

@ (+48 22) 856 66 88
Tel. Kom.: (+48) 516 444 388
e-mail : k.smolag@tvn.pl

Serdecznie zapraszamy na konferencje prasowg poswiecone prezentacji wynikow za Il kwartat oraz pétrocze 2009,
ktore odbedzie sie w:

Czwartek, 13 sierpnia 2009 r., o godz. 13.00
w naszej siedzibie
przy ul. Wiertniczej 166 w Warszawie.

Dodatkowo prezentacja bedzie dostepna poprzez webcast pod adresem: http://biznes.onet.pl/tvninvestor o godz. 11.00
Wersja do odstuchu (audio back-up) bedzie dostepna pod adresem: http://biznes.onet.pl/tvninvestor o godz. 11.00
W celu zadawania pytan prosimy kierowa¢ wiadomosci na adres: investor-relations@tvn.pl

Tres¢ prezentacji oraz niniejszego komunikatu prasowego zostanie w dniu dzisiejszym udostepniona na stronie
internetowej TVN, pod adresem www.investor.tvn.pl.
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Podstawowe informacje finansowe za Il kwartat oraz potrocze 2009 r.
Przychody netto

W I kwartale 2009 r. nasze przychody ze sprzedazy netto wzrosty 0 5.5%
do 580 miIn zt z 550 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wykluczajac wptyw
konsolidacji ITI Neovision, nasze przychody ze sprzedazy netto spadly o 12,7%
do 480 min zt. Spadek ten wynikat giéwnie ze spadku przychodéw z emisji
reklam o 76 min zt oraz przychodéw sponsoringowych o 7 min zt i czesciowo

g 0T 2l 2008w zostat skompensowany wyzszymi o 15 min zt przychodami z tytutu udzielania

* Wylaczajac wplyw ITI Neovision licencji operatorom sieci telewizji kablowych i satelitarnych platform cyfrowych.

Przychody netto: W 2 kw. 2009 r.
nasze przychody netto wzrosty o Nasze przychody reklamowe spadly 0 17,4% do 360 min zt z 436 min zt w

5,5% w poréwnaniu do 2 kw. 2008 analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten wynika przede wszystkim ze

r. zmniejszenia sie o 20,8% przychodéw naszego kanatu TVN z reklamy, ktory
odnotowat efektywny spadek cen sprzedanych GRP o 24,4%, co zostalo
czesciowo skompensowane wzrostem o 4,5% ilosci sprzedanych punktéw
ratingowych.

Przychody sponsoringowe spadty o 15,9% do 37 min zt z 44 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Spadek wynika gidwnie ze zmniejszenia liczby
sponsorowanych programow, co byto wynikiem naszej decyzji dotyczacej
zmniejszenia inwestycji w raméwke naszego kanatu TVN w czerwcu 2009 r.,
oraz ze spadku cen.

Przychody z tytutu udzielenia licencji operatorom sieci telewizji kablowych
i satelitarnych platform cyfrowych wzrosty o 51,3% do 45 min zt z 30 min zt w
analogicznym okresie w 2008 r. Wzrost ten wynikat miedzy innymi ze
Znaczacego ostabienia kursu ziotego do euro w drugim kwartale 2009 r. w
porownaniu do analogicznego okresu 2008 r. Stawki ptacone przez operatorow
telewizji kablowych i satelitarnych sga denominowane w euro. Czesciowo,
przyczyng wzrostu jest rOwniez wzrost liczby abonentéw wszystkich naszych
ptatnych kanatéw, srednio o okoto 1,1 min abonentéw.

W 1 potowie 2009 r. nasze przychody ze sprzedazy netto wzrosty o 6,7%
do 1.015 min zt z 951 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wykluczajgc wptyw
konsolidacji ITI Neovision, nasze przychody ze sprzedazy netto spadly o 5,6%
do 898 min zt. Spadek ten wynikat giéwnie ze spadku przychodéw z emisji
reklam o 91 min zt i czeSciowo zostat skompensowany wyzszymi o 34 min z
przychodami z tytutu udzielania licencji operatorom sieci telewizji kablowych i
satelitarnych platform cyfrowych.

1 pot. 2008 r. 1 pot. 2009 .

. Nasze przychody reklamowe spadly 0 12,3% do 650 min zt z 741 min zi
* Wylaczajac wplyw ITI Neovision w analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten wynika przede wszystkim ze

zmniejszenia sie o 14,5% przychodéw naszego kanatu TVN z reklamy, ktory
Przychody netto : W 1 pot. 2009 r. odnotowat efektywny spadek cen sprzedanych GRP o 20,3% co zostalo

nasze przychody netto wzrosty o czes$ciowo skompensowane wzrostem o 7,0% ilosci sprzedanych punktéw
6,7% w poréwnaniu do 1 pot. 2008  ratingowych.
r.

Przychody z tytutu udzielenia licencji operatorom sieci telewizji
kablowych i satelitarnych platform cyfrowych wzrosty o0 55,8% do 94 min zt z 60
min zt w analogicznym okresie w 2008 r. Wzrost ten wynikat miedzy innymi ze
znaczacego ostabienia kursu zlotego do euro w pierwszym potroczu 2009 r., w
porownaniu do pierwszego potrocza 2008 r. Stawki ptacone przez operatorow
telewizji kablowych i satelitarnych sga denominowane w euro. Czesciowo,
przyczyna wzrostu jest réwniez wzrost liczby abonentow wszystkich naszych
ptatnych kanatéw, srednio o okoto 1,1 min abonentow.
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Koszty wlasne sprzeda zy

W 1l kwartale 2009 r. nasze koszty wtasne sprzedazy wzrosty o 37,7% do
344 min zt z 250 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wykluczajgc wptyw
konsolidacji ITI Neovision, nasze koszty wiasne sprzedazy spadty o 8,6% do 228
min zt.

2 kw. 2008 r. 2 kw. 2009 .

Wynika to gtéwnie ze spadku o 11,0% amortyzacji skapitalizowanych
min 2 kosztéw produkcji wkasnej do 118 min zt z 133 min zt w analogicznym okresie
" Yaczaiac wphyw Tl Neavision 2008 r. Spadek ten odzwierciedla nasza decyzje dotyczaca zmniejszenia
Koszty wiasne sprzeda zy: W 2 jnwestycji w ramowke naszego kanatu TVN w czerwcu, z powodu pogorszenia
kw. 2009 r. koszty uzyskania sje sytuacji na rynku reklamowym oraz decyzje o wycofaniu sie z produkcji
przychodow wzrosty 0 37.7% W anafy Discovery Historia. Mimo zmniejszenia inwestycji, kanat TVN utrzymat
porownaniu do 2 kw. 2009 r. pozycje lidera w swojej grupie docelowej, w drugim kwartale 2009 r.

Koszty wynagrodzenia pracownikow produkcyjnych spadty o 43,0% do 10
min zt z 18 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten spowodowany jest
gtdéwnie nizszym kosztem programu motywacyjnego.

Spadki te sg cze$ciowo skompensowane wyzszg o 4 min zt amortyzacjq
sprzetu produkcyjnego i nadawczego.

W pierwszej potowie 2009 r. nasze koszty wlasne sprzedazy wzrosty o
28,9% do 607 min zt z 471 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wykluczajac
wptyw konsolidacji ITI Neovision, nasze koszty wtasne sprzedazy spadly o 1,4%
do 465 min zi.

Wynika to gtownie, ze spadku o 5,0% amortyzacji skapitalizowanych
1pol.2008r.  1pok 2009, kosztéw produkcji wlasnej do 231 min zt z 244 min zt w analogicznym okresie
min 2 2008 r. Spadek ten odzwierciedla naszg decyzje dotyczaca zmniejszenia
 yaczajac wpywIT Neovision . inwestycji w ramowke naszego kanatu TVN w czerwcu, z powodu pogorszenia
Koszty wiasne sprzeda zy: W 1 o qytacii na rynku reklamowym oraz decyzje o wycofaniu sie z produkcii
pot. 2009 . koszty whasne kanatu Discovery Historia. Mimo zmniejszenia inwestycji kanat TVN utrzymat
sprzedazy wzrosty o 28,9% w . . . ; . . . p
poréwnaniu z 1 pot. 2008 . pozycje I|d¢ra W swojej grupie docelowej w pierwszej potowie 2009 r. zarbwno w
peak time, jak i w ujeciu catodobowym.

Koszty wynagrodzenia pracownikéw produkcyjnych spadty o 9,0% do 31
min zt, z 34 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten spowodowany
jest gtébwnie nizszym kosztem programu motywacyjnego.

Spadki te sg czesciowo skompensowane wyzszg o0 7 min zt amortyzacjg
sprzetu produkcyjnego i nadawczego.

Koszty sprzeda zy

W Il kwartale 2009 r. nasze koszty sprzedazy wzrosty o 70,2% do 58 min
zt z 34 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wylaczajac efekt konsolidacji ITI

58

34 Neovision, nasze koszty sprzedazy spadly o 14,4% do 29 min zi. Spadek ten

& wynika gtéwnie ze spadku kosztéw marketingu o 5 min zt wynikajacego z

P — nizszych kosztéw promaocji naszej wiosennej ramowki, jak rowniez z tzw. ,efektu

min 2 bazy” w drugim kwartale 2008 r., kiedy to poniesliSmy zwiekszone wydatki
* Wyiaczajac wplyw Tl Neovision marketingowe zwigzane z promocjg kanatu TVN 7.

Koszty sprzeda zy: W 2 kw. 2009
r. koszty sprzedazy spadty o 70,2%
w poréwnaniu do 2 kw. 2008 r.
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105
72

1 pot. 2008 r. 1 pot. 2009 .

min zt

* Wylaczajac wplyw ITI Neovision
Koszty sprzeda zy: W 1 pot. 2009 r.
koszty sprzedazy wzrosty o 45,3%
w poréwnaniu do 1 pot. 2008 r.

38 35
min i 2 kw. 2008 1. 2 kw. 2009 1.
* Wylaczajac wplyw ITI Neovision
Koszty ogodlnego zarz adu i
administracji: W 2 kw. 2009 r.
koszty = ogb6lnego  zarzadu |

administracji wzrosty o 7,4% w
poréwnaniu do 2 kw. 2008 r.

98
74

1 pot. 2008 r. 1 pot. 2009 .

min zt

* Wytaczajac wplyw ITI Neovision

Koszty ogodlnego zarz adu i
administracji: ~w 1 pot. 2009 r.
koszty  og6lnego  zarzadu i

administracji wzrosty o 29,7% w
poréwnaniu z 1 pot. 2008 r.

2 kw. 2008 r. 2 kw. 2009 .

min zt

* Wylaczajac wplyw ITI Neovision

EBITDA: W 2 kw. 2009 r. wskaznik
EBITDA spadt 0 22,9% rdr do 190
min zi, a marza EBITDA w 2 kw.
2009 r. wzniosta 32,8%.

1 pot. 2008 r.

min 2t 1 pot. 2009 .

* Wylaczajac wplyw ITI Neovision

EBITDA: W 1 pot. 2009 r. wskaznik
EBITDA wzrést o 4,9% rdr do 392
min zt a marza EBITDA w 1 pot.
2009 wyniosta 39,3%.

W pierwszej potowie 2009 r. nasze koszty sprzedazy wzrosty o 45,3% do
105 min zt z 72 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wylaczajac efekt
konsolidacji ITI Neovision, nasze koszty sprzedazy spadty o0 0,5% do 72 min zt.

Koszty ogdlnego zarz adu

W_II kwartale 2009 r. nasze koszty ogélnego zarzadu spadly o 7,4% do
35 min zt w poréwnaniu z 38 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wylaczajac
wptyw konsolidacji ITI Neovision nasze koszty ogélnego zarzadu spadty o 31,9%
do 26 min zt. Spadek ten wynika gtéwnie z nizszych o 10 min zt kosztéw
wynagrodzen, co jest gtéwnie wynikiem nizszych kosztéw naszego programu
motywacyjnego i czesciowo redukcji rocznych bonuséw.

W | potowie 2009 r. nasze koszty ogolnego zarzadu wzrosty 0 29,7% do
96 min zt w poréwnaniu z 74 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Wylaczajac
wptyw konsolidacji ITI Neovision i wptyw kosztow dotyczacych naszej inwestycji
w ITI Neovision, nasze koszty ogélnego zarzadu spadty 0 4,1% do 71 min zt.

EBITDA

W I kwartale 2009 r. nasz wskaznik EBITDA spadt 0 22,9% do 190 min z
z 247 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Marza EBITDA wyniosta 32,8% w
porownaniu do 44,9% w analogicznym okresie 2008 r. Wylgczajac efekt
konsolidacji ITI Neovision nasz wskaznik EBITDA spadt o0 12,7% do 216 min zt,
a nasza marza EBITDA wyniosta 44,9%.

W | potowie 2009 r. nasz wskaznik EBITDA wzrést 0 4,9% do 392 min zt z
374 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Marza EBITDA wyniosta 38,6% w
porownaniu do 39,3% w analogicznym okresie 2008 r. Wylgczajac efekt
konsolidacji ITI Neovision oraz zyski wynikajgce z przejecia kontroli nad ITI
Neovision nasz wskaznik EBITDA spadt 0 11,1% do 332 min zt, a nasza marza
EBITDA wyniosta 37,0%.
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Zysk z dziatalno $ci operacyjnej

W _II kwartale 2009 r. nasz zysk na dziatalno$ci operacyjnej spadt o
39,1% do 139 min zt z 227 mIn zt w analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten
wynikat przede wszystkim z nizszych przychodéw reklamowych oraz konsolidaciji
straty na dziatalnosci operacyjnej ITI Neovision.

2 kw. 2008 r. 2 kw. 2009 .

o Nasza marza zysku na dziatalnosci operacyjnej w okresie trzech
+ Wylaczajac wplyw ITi Neovision miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. spadta do 23,9% z 41,4% w
Zysk z dziatalno $ci operacyjnej:  analogicznym okresie 2008 r. Nasza marza zysku na dziatalnosci operacyjnej,

W 2 kw. 2009 r. zysk z dziatalnosci  wykluczajac wplyw konsolidacji ITI Neovision, wyniosta 40,0%.
operacyjnej spadt o 39,1% rdr do

139 min zt.

W | potowie 2009 r. nasz zysk z dziatalnosci operacyjnej spadt o 6,7%
336 313 do 313 min zt z 336 min zt w analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten wynikat
przede wszystkim z nizszych przychodéw reklamowych i konsolidacji straty z
dzialalnosci  operacyjnej ITI  Neovision. Spadek zostat czesciowo
skompensowany rozpoznaniem zysku na konsolidacji jednostki stowarzyszonej
1poh 20087, 1pol. 20091, w wysokosci 111 min zi.

min zt

* Wyiaczajac wphyw ITi Neovision o Nasza marza zysku na dzialalnosci operacyjnej, wilgczajac wptyw
Zysk z dziatalno $ci operacyjnej:  konsolidacji ITI Neovision, spadta do 30,8% z 35,3% w analogicznym okresie
W 1 pot. 2009 1. zysk z dziatainosci - 500g . Nasza marza zysku na dziatalnosci operacyjnej, wykluczajac wplyw

i i 0,
?nﬁsrgcymej spadk 0 6,7% rdr do 313 konsolidacji ITI Neovision, spadta do 31,8%.

Przychody inwestycyjne, netto
W _II kwartale 2009 r. wykazalismy przychody inwestycyjne, netto w

wysokosci 31 miln zt w poréwnaniu z przychodami inwestycyjnymi netto w
wysokosci 7 min zt w analogicznym okresie 2008 r.

Wzrost ten wynika czesciowo z faktu rozpoznania przez nas zysku z
tytulu dodatnich réznic kursowych w wysokosci 37 min z.  Zysk ten
rozpoznalismy gldwnie na zaptacie warunkowej, reprezentujgcej wartos¢
godziwa korekty wynagrodzenia, ktére moze byé platne na rzecz ITI Media
Group w roku 2011, oraz czesciowo na zobowigzaniach programowych. Wzrost
ten wynikat z umocnienia kursu ztotego do euro w okresie miedzy 31 marca
2009 r., a 30 czerwca 2009 r., podczas gdy w analogicznym okresie 2008 r.
rozpoznalismy zysk z tytutu dodatnich réznic kursowych w wysokosci 4 min zt.
Wzrost ten zostat czesciowo skompensowany stratg w wysokosci 9 min zi,
rozpoznang na naszych dolarowych opcjach walutowych, odzwierciedlajgca
umocnienie kursu ztotobwki wzgledem dolara w okresie trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2009 r.

W | potowie 2009 r. wykazaliSmy przychody inwestycyjne, netto w
wysokosci 37 miln zt w poréwnaniu z przychodami inwestycyjnymi netto w
wysokosci 13 min zt w analogicznym okresie 2008 r.

Wzrost ten wynika czesciowo z faktu rozpoznania przez nas zysku z
tytutu dodatnich réznic kursowych w wysokosci 41 min zt w poréwnaniu do 8 min
zt ' w 2008 r. RozpoznaliSmy zysk z tytutlu dodatnich réznic kursowych w
wysokosci 20 min zt na pozyczkach naleznych od ITI Neovision w okresie od 1
stycznia 2009 r. do 11 marca 2009 r. RozpoznaliSmy réwniez zysk na zaptacie
warunkowej, reprezentujgcej warto$¢ godziwg korekty wynagrodzenia, ktore
moze by¢ ptatne na rzecz ITI Media Group w roku 2011, oraz czesciowo na
zobowigzaniach programowych. Wzrost przychodéw inwestycyjnych netto,
wynikat réwniez czesciowo z rozpoznania zysku na zmianie wartosci godziwej
opcji dolarowych w wysokosci 9 min zt spowodowanego ostabieniem kursu
zlotego do dolara w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r.,
oraz przychodu w kwocie 4 min zt z tytutu naliczonych odsetek od pozyczki dla
jednostki stowarzyszonej i przychodu inwestycyjnego w wysokosci 5 min zt z
krotkoterminowych aktywéw finansowych dostepnych do sprzedazy. Wzrosty te
byly skompensowane, rozpoznang podczas konsolidacji, stratg w wysokosci 26
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min zt rozpoznang na wycenie wartosci godziwej pozyczki od jednostki
stowarzyszonej.

Koszty finansowe, netto

W 1l kwartale 2009 r. wykazaliSmy koszty finansowe netto w wysokosci 1
min zt w poréwnaniu do kosztéw finansowych netto w wysokosci 21 min zt w
analogicznym okresie 2008 r.

Wykazalismy dodatnie réznice kursowe na wycenie Obligacji Senior
Notes w wysokosci 51 min zt w poréwnaniu do dodatnich réznic kursowych w
wysokosci 39 min zt w analogicznym okresie 2008 r., wynikajace ze znaczacego
umocnienia sie kursu zlotego wobec euro na dzien 30 czerwca 2009 r., w
poréwnaniu do 31 marca 2009 r. Rozpoznalismy zysk z tytutu dodatnich réznic
kursowych w wysokosci 14 min zt na pozyczkach udzielonych ITI Neovison
przez jej mniejszosciowego udziatowca.

Koszty z tytutu odsetek wzrosty o 28 min zt do 50 min zt z 23 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Wzrost ten wynika czesciowo z powodu
poniesienia kosztéw z tytutu odsetek w wysokosci 11 min zt od Obligacji PLN,
ktére wyemitowaliSmy w czerwcu 2008 r., oraz czesciowo z tytulu odsetek
naliczonych przez ITI Neovision na rzecz udzialowca mniejszosciowego w
wysokosci 11 min zt. OdnotowaliSmy roéwniez wzrost optat bankowych i
pozostatych optat 0 5 min zt z 284 tys. zt w analogicznym okresie 2008 r.,
czesciowo z tytulu opfacenia rocznej prowizji od wielowalutowej umowy
kredytowej i karnych odsetek zaptaconych przez ITI Neovision jednemu z
dostawcow, za przeterminowane zobowigzania.

Odnotowalismy strate w wysokosci 7 min zt odnoszgcg sie do zaptaty
warunkowej, ktéra moze by¢ ptatna na rzecz ITI Media Group w 2011 roku.

Zmiana wartosci godziwej opcji wbudowanych w nasze obligacje ,Senior
Notes”, w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. byta
zerowa, podczas gdy w analogicznym okresie 2008 r. odnotowalismy zysk w
wysokosci 34 min zt. W okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009
r., cena rynkowa naszych Obligacji Senior Notes wzrosta z 78,0 zt na dzien 31
marca 2008 r. do 78,50 zt na dzieh 30 czerwca 2009 r.

W | potowie 2009 r. wykazaliSmy koszty finansowe netto w wysokosci
183 min zt w poréwnaniu do kosztéw finansowych netto w wysokosci 12 min zt w
analogicznym okresie 2008 r.

Wykazalismy ujemne roznice kursowe na wycenie Obligacji Senior Notes w
wysokosci 64 min zt w poréwnaniu do dodatnich réznic kursowych w wysokosci 53
min zt w analogicznym okresie 2008 r., wynikajace ze znaczacego ostabienia sie
zlotego wobec euro na dzien 30 czerwca 2009 r., w poréwnaniu do 31 grudnia 2008
r. RozpoznaliSmy strate netto w wysokosci 25 min zt na wycenie zabezpieczenia
wartosci godziwej w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. w
poréwnaniu do straty w wysokosci 37 min zt w 2008 r. Spadek ten wynikat z wyceny
naszych opcji walutowych za okres od 1 stycznia do 15 stycznia 2009 r., kiedy to
dokonalismy ich rozliczenia. Rozpoznalismy zysk z tytulu dodatnich réznic
kursowych w wysokosci 14 min zt , na pozyczkach udzielonych ITI Neovison przez
jej mniejszosciowego udzialowca, wynikajacy gidwnie z umocnienia sie zlotego
wobec euro w okresie miedzy 11 marca 2009 r. a 30 czerwca 2009 r.

Koszty z tytulu odsetek wzrosty do 93 min z z 44 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Wzrost ten wynika gtéwnie z powodu poniesienia
kosztéw z tytulu odsetek w wysokosci 23 min zt od Obligacji PLN, ktére
wyemitowali$my w czerwcu 2008 r., oraz czesciowo z tytutu odsetek naliczonych
przez ITI Neovision na rzecz udzialowca mniejszosciowego w wysokosci 14 min
zt i odsetek naliczonych od naszej wielowalutowej umowy kredytowej w
wysokosci 4 min zt jak rowniez z wyzszych o 8 min zt kosztéw z tytutlu odsetek
od naszych Obligacji ,Senior Notes”, spowodowanych wyzszym kursem ziotego
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wobec euro w poréwnaniu do pierwszego pétrocza 2008 r. OdnotowaliSmy
réwniez wzrost optat bankowych i pozostatych optat do 5 min zt z 563 tys. zi,
czesciowo z tytulu opfacenia rocznej prowizji od wielowalutowej umowy
kredytowej i karnych odsetek zaptaconych przez ITI Neovision jednemu z
dostawcow, za przeterminowane zobowigzania.

Odnotowalismy strate w wysokosci 7 min zt odnoszgcg sie do zaptaty
warunkowej, ktéra moze by¢ ptatna na rzecz ITI Media Group w 2011 roku.

Zmiana wartosci godziwej opcji wbudowanych w nasze obligacje ,Senior
Notes”, w okresie szedciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. byta
zerowa, podczas gdy w analogicznym okresie 2008 r. odnotowalismy zysk w
wysokosci 21 min zt. W okresie szesciu miesiecy, cena rynkowa naszych
Obligacji Senior Notes spadta z 84,00 na dzien 31 grudnia 2008 r. do 78,5 na
dziehn 30 czerwca 2009 r. Zaréwno na 31 grudnia 2008 r. jak i 30 czerwca 2009
r. wartos¢ bilansowa aktywa z tytulu wyceny naszych opcji wczesniejszego
wykupu wyniosta 0 zt i dlatego nie rozpoznaliSmy ani zysku, ani straty z tytutu
jego wyceny.

Udziat w stratach jednostek stowarzyszonych

W 1 potowie 2009 r. nasz udziat w stratach jednostek stowarzyszonych
wyniést 39 min zt. Kwota ta wynikata przede wszystkim z udziatu w stracie netto
platformy ‘n’, za okres miedzy 1 stycznia a 11 marca 2009 r., ktéry wyniést 40
min zt gtéwnie z powodu niezrealizowanych réznic kursowych powstatych w
platformie ‘n’ w wyniku wyceny denominowanych w euro pozyczek od
akcjonariuszy.

Podatek dochodowy

W II kwartale 2009 r. wykazalismy podatek dochodowy w wysokosci 30
min zt w poréwnaniu do podatku dochodowego w wysokosci 47 min w
analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten wynika gtéwnie z nizszego zysku
brutto.

W 1 potowie 2009 r. wykazaliSmy podatek dochodowy w wysoko$ci 37
min zt w poréwnaniu do podatku dochodowego w wysokosci 65 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Spadek ten wynika gtdwnie z nizszego zysku
brutto.
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Zysk przypadaj acy akcjonariuszom TVN S.A.

W Il kwartale 2009 r. nasz zysk przypadajacy akcjonariuszom TVN S.A.
wyniést 149 min zt w poréwnaniu do zysku netto w wysokosci 208 min zt
uzyskanego w analogicznym okresie 2008 r.

2 kw. 2008 r. 2 kw. 2009 .

min zt

* Wylaczajac wplyw ITI Neovision
Zysk przypadaj acy
akcjonariuszom TVN S.A. : W 2
kw. 2009 r. zysk przypadajacy
akcjonariuszom TVN S.A. spadt o
27,9% rdr do 149 min zt.

W 1 potowie 2009 r. nasz zysk przypadajgcy akcjonariuszom TVN S.A.
wyniést 120 min zt w poréwnaniu do zysku netto w wysokosci 271 min zi
uzyskanego w analogicznym okresie 2008 r.

271

1 pot. 2008 r. 1 pot. 2009 1.

min zt

* Wytaczajac wplyw ITI Neovision

Zysk przypadaj acy
akcjonariuszom TVN SA. : W 1
pot. 2009 r. zysk przypadajacy
whascicielom TVN S.A. spadt o
55,7% rdr do 120 min zt.

Ptynno $¢ finansowa

188 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, wylaczajac $rodki pieniezne o
127 ograniczonej dostepnosci wyniosty 127 min zt na dzien 30 czerwca 2009 r.
Srodki pieniezne przechowujemy w postaci depozytéw bankowych w ziotych,

euro i dolarach amerykanskich.

min z131 grudzie i 2008 r. 30 czerwiec 2009 r.

Wyiaczaiac wplyw ! Neovison Nasz zadtuzenie netto na 30 czerwca 2009 r. wyniosto 2.002 min zt.
Nasz skonsolidowany wskaznik zadtuzenia netto do EBITDA na 30 czerwca
Srodki pieni ezne i ich 2009 r. wyniést 2,7. Wykluczajac wptyw pozyczek od podmiotdw powigzanych,

ekwiwalenty: Srodki pieniezne | Nasz wskaznik skonsolidowanego zadituzenia netto/EBITDA na 30 czerwca 2009
ich ekwiwalenty wyniosty 127 min . wyniost 2,0.
zt na 30 czerwca 2009 r.
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Wyniki w podziale na segmenty

Aneks 5 do niniejszego komunikatu prasowego przedstawia podsumowanie
wynikéw w podziale na segmenty.
Telewizja, nadawanie i produkcja telewizyjna

6 miesi ecy zako iczonych 30 czerwca.

2009 2008

min zt Przychody  EBITDA Mar za Marza EBITDA Przychody EBITDA Marza Marza EBITDA
EBITDA wytaczajac EBITDA wytaczajac

koszty programu koszty

motywacyjnego programu

motywacyjnego
Kanat TVN 565 245 43,4% 44,7% 641 315 49,1% 51,1%
TVN 24 101 54 53,4% 54,7% 90 36 40,1% 42,4%
Inne kanaly TV 106 31 29,0% 21.9% 90 5 5,7% 6,3%
Razem 772 330 42,7% 42,9% 822 356 43,3% 45,3%

Wytgczenia
konsolidacyjne
(wewnatrz i
miedzysegmento
we) - () - - 1) (€]

Razem segment 772 328 42,4% 43,6% 821 355 43,3% 44,8%

Przychody netto w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej w
okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. spadly o 5,9% do
772 min zt w poréwnaniu do 822 min zt w analogicznym okresie 2008 r.

Przychody naszego kanatlu TVN spadly o 11,8% w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. Spadek ten wynika gtownie z
nizszych o 14,5% przychodéw reklamowych. Kanat TVN odnotowat efektywny
spadek cen sprzedanych GRP 0 20,3% co zostato czesciowo skompensowane
wzrostem o 7,0% ilosci sprzedanych punktéw ratingowych. Spadek ten zostat
czesciowo skompensowany wzrostem o 38,8%, przychodow z tytutu ustug
zwigzanych z udzialem widzéw w programach za posrednictwem potaczen
telefonicznych oraz SMS, poniewaz nadawaliSmy wiecej programéw call TV.
Kanat TVN odnotowat spadek catodobowej ogladalnosci w komercyjnej grupie
docelowej do 16,9% w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009
r.z17,7% w 2008 r.

Przychody TVN 24 wzrosty o 11,6% gtownie na skutek wyzszych
przychodoéw z tytutu udzielenia licencji operatorom sieci telewizji kablowych i
satelitarnych platform cyfrowych, ktore wzrosty o 61,8% do 59 min zi, gléwnie na
skutek ostabienia sie kursu ziotego do euro za okres szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2009 r. w poréwnaniu do analogicznego okresu w
2008 r., oraz czesciowo z uwagi na wzrost liczby abonentéw o 1,1 miliona.
Wzrost ten zostat czesciowo skompensowany przez spadek o 22,0%
przychodow z emisji reklam i spadek o 24,9% przychoddw sponsoringowych.

Przychody naszych pozostatych kanatow wzrosty o 17,5% w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. Wzrost ten wynikat gtownie
ze wzrostu 0 41,0% przychodow z tytutu udzielenia licencji operatorom sieci
telewizji kablowych i satelitarnych platform cyfrowych.

EBITDA kanatu TVN spadia 0 22,1% do 245 min zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. z 315 min zt w analogicznym okresie
roku 2008. Marza EBITDA spadia do 43,4% z 49,1% w analogicznym okresie
2008 r. EBITDA kanatu TVN 24 wzrosta o0 48,9% do 54 min zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. z 36 min zt analogicznego okresu w
2008 r. Marza EBITDA wyniosta 53,4% na dzien 30 czerwca 2009 r.

EBITDA naszych pozostatych kanatéw wzrosta o 27 min zt do 31 min zi.
Wylaczajac strate poniesiong przez nasz nowy kanat TVN Warszawa, ktory
uruchomilismy w grudniu 2008 roku, EBITDA naszych pozostatych kanatow
wzrosta 0 36 min zt do 42 min zt a marza EBITDA wyniosta 40,6%.
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Online

Sze$¢ miesi ecy zako ficzonych w 30 czerwca

2009 2008
Gotéwkowa Gotéwkowa
marza EBITDA marza EBITDA
wytaczajac wytaczajac
Marza koszty programu Marza koszty programu
min zt Przychody EBITDA EBITDA _ motywacyjnego Przychody EBITDA EBITDA motywacyjnego
Onet.pl 83 20 23.5% 30.3% 86 28 32.2% 42.8%
Other 16 (2) - - 11 (2)
Total 99 17 17.1% 25.0% 97 25 26.2% 35.4%
Whytaczenia
konsolidacyjne
(wewnatrz
i miedzysegmentowe) (2) - - - 2)
Total segment 97 17 17.5% 25.5% 95 25 26.7% 36.2%
Total segment - cash 83 21 25.5% 85 31 36.2%

Przychody segmentu online wzrosty o 2,0% do 97 min zt z 95 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Przychody gotéwkowe segmentu (przychody z
wylgczeniem transakcji barterowych) spadty o 1,7% do 83 min zt gléwnie na
skutek spadku o 10,2% gotoéwkowych przychodéw reklamowych portalu Onet.pl,
ktéry czesciowo zostat skompensowany wzrostem o 75,4% gotowkowych
przychodoéw reklamowych portalu Zumi.pl. Spadek przychodéw portalu Onet.pl
wynika czesciowo z tzw. ,efektu bazy”. Przychody w analogicznym okresie 2008
r. byly wyzsze na skutek jednorazowych, istotnych uméw reklamowych
realizowanych na rzecz operatorow telekomunikacyjnych. Wykluczajac wptyw
wyzej wspomnianych umoéw, przychody portalu Onet.pl nie zmienity sie
znaczaco w poréwnaniu do analogicznego okresu 2008 r. Przychody wortali
przedstawionych w powyzsze tabeli jako ,Pozostate” wzrosty o 54,0% do 16 min
zt z 11 min zt w analogicznym okresie 2008 r. i reprezentujg przychody naszych
nowych produktow takich jak Zumi.pl, TVN24.pl, oraz Plejada.pl.

Poczawszy od maja 2009 r., dokonana zostata zmiana w metodologii
liczenia liczby uzytkownikéw, i co za tym idzie nie istniejg dane w pelni
poréwnawcze dla danych maja 2009 r. Nasz portal Onet.pl osiagnat srednig
liczbe uzytkownikdéw na poziomie 12,2 miliona oraz uzyskat 3,8 miliarda odston
w maju 2009 r. Sredni, miesieczny czas spedzony w maju 2009 r. na portalu
Onet.pl w maju 2009 r. wyniést 64,5 miliona godzin.

EBITDA segmentu spadfa o 8 min zt do 17 min zi. Marza EBITDA spadfa
do 17,5% z 26,7% w analogicznym okresie 2008 r. Gotowkowa EBITDA
(EBITDA z wylaczeniem barterow oraz kosztéw programu motywacyjnego)
wyniosta 21 min zt w poréwnaniu do 31 min zt w analogicznym okresie 2008 r.
Gotowkowa marza EBITDA wyniosta 25,5% w poréwnaniu do 36,2% w
analogicznym okresie 2008 r. EBITDA portalu Onet.pl spadfa o 29,7%. Spadek
EBITDA portalu Onet.pl wynika gtéwnie z ,efektu bazy” przychodéw
reklamowych w 2008 r., na skutek jednorazowych, istotnych umoéw reklamowych
realizowanych na rzecz operatorow telekomunikacyjnych. Wykluczajac wptyw
tych umow EBITDA portalu Onet.pl spadta 11,4%. EBITDA portalu Onet.pl ulegta
réwniez obnizeniu z uwagi na koszty nowych projektéw z obszaru handlu
elektronicznego oraz innych projektow zwigzanych z portalem. EBITDA wortali
przedstawionych w powyzszej tabeli jako ,Pozostale” spadia do straty w
wysokosci 2 min zl, gtéwnie z powodu strat wortali Plejada.pl i TVN24.pl.
Wylaczajac strate wortalu Plejada.pl, ktéry uruchomilismy w marcu 2008 roku,
wortale przedstawione w tabeli jako ,Pozostate” zwiekszyly wskaznik EBITDA do
187 min zt.

Cyfrowa ptatna telewizja satelitarna

Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikéw segmentu
cyfrowej ptatnej telewizji satelitarnej za okres szesciu miesiecy zakorczonych 30
czerwca 2009 r. i 2008 r. Dla utatwienia prezentujemy wynik segmentu za caty
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okres szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. i 2008 r. Wyniki
cyfrowej platformy ‘n’ konsolidujemy metodg petng tylko za okres od 11 marca
2009 r. do 30 czerwca 2009 r. W okresie pomiedzy 1 stycznia 2009 r. oraz 11
marca 2009 r., konsolidowali§my wyniki ITI Neovision metodg praw wiasnosci.

6 miesi ecy zako ficzonych 30 czerwcu.

2009 2008
Marza Marza
min zt Przychody EBITDA EBITDA Przychody EBITDA EBITDA
Abonenci “n” 203 (53) - 108 (66)
Abonenci pre-paid
(Telewizja na kart ¢) 11 3)
Razem 214 (56) - 108 (66)

Przychody platformy ‘n’ wzrosty o 98,3% do 214 min zt ze 108 min zt w
analogicznym okresie 2008 r. Wzrost ten wynika gtéwnie ze wzrostu przychodow
z optat abonamentowych o 118,7% do 191 min zt z 88 min zt w analogicznym
okresie 2008 r.

Wzrost ten wynika gtéwnie ze wzrostu $redniej liczby abonentow
i wyzszego ARPU. Liczba abonentéw platformy ‘n’ wzrosta o0 230.356 do srednio
540.982 w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. ze
Sredniej 310.627 liczby abonentéw w analogicznym okresie w 2008 r. ARPU
platformy ‘n” wzrosto o 11 zt do 56,7 zt w okresie sze$ciu miesiecy zakonczonych
30 czerwca 2009 r. z 45,8 z} w analogicznym okresie 2008 r. Platforma ‘n’
odnotowata przyrost liczby abonentow brutto na poziomie 108.990 w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r., w poréwnaniu do 69.283
abonentow w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2008 r.

TNK osiaggneta przychody w wysokosci 11 min zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. Przychéd ten sklada sie gtéwnie z
optat abonamentowych oraz z przychodu ze sprzedazy dekoderéw w wysokosci
3.962 zt, osiggnietego gtdwnie w pierwszym kwartale 2009 r. W okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. TNK powiekszyta swojg baze
abonentow, ptacacych za ustugi na zasadzie przedptaty, o prawie 142.000. Na
dzien 30 czerwca 2009 r. TNK posiadata ponad 129.000 aktywnych abonentow
oraz baze abonentébw na poziomie 233.000. W okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2009 r. TNK odnotowata ARPU na poziomie 10,06 zt.

Platforma ‘n’ odnotowata strate na poziomie EBITDA w wysoko$ci
56 min zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r., w
poréwnaniu do 66 min zt w analogicznym okresie 2008 roku. Na wskaznik
EBITDA, za okres szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r.,
niekorzystny wptyw miato ostabienie kurséw ztotego do euro i ztotego do dolara
amerykanskiego, poniewaz wiekszos¢ kosztéw platformy, w tym koszty
programowe i nadawania denominowane sg w euro i dolarach amerykanskich.

Analiza operacyjna

Aneks 6 do niniejszego komunikatu prasowego przedstawia dane operacyjne
naszych kanatéw, portalu internetowego oraz platformy cyfrowe;j.

Kanat TVN

W _pierwszej potowie 2009 r. nasz kanat utrzymat pozycje lidera w
calodobowej grupie docelowej oraz w peak time komercyjnej grupy docelowej
pozostajac najchetniej ogladanym kanatem telewizyjnym w Polsce. Catodobowa
ogladalno$é w grupie docelowej wyniosta 21,3% a ogladalno$¢ w peak time
wyniosta 19,7%.

Pomimo rozpoczecia sezonu powtérkowego w czerwcu 2009, kanat TVN
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utrzymat pozycje lidera rynku w swojej grupie docelowej, niemalze dublujac
rezultaty odnotowane przez swoich gtéwnych rywali, zaréwno catodobowo, jak i
w peak time.

Utrzymujemy nasz wizerunek jako telewizji wysokiej jakosci programow
oraz wtasnych produkcji. W drugim kwartale nasz gtéwny serwis informacyjny
Fakty przyciagat do 4 milionéw widzéw, ze $rednim miesiecznym udziatem w
rynku na poziomie 31,8%, wyprzedzajac swoich gtéwnych konkurentéw.

Inne kanaty

W pierwszej potowie 2009 r. TVN 24 zwiekszyt swoj udziat w oglagdalnosci
w swojej grupie docelowej we wszystkich kategoriach. Catodobowa ogladalnosé
wzrosta do 4,8% z 4,6%, w prime time ogladalnos$¢ wzrosta do 3,9% z 3,3%, a w
peak time do 3,8% z 3,3% w analogicznym okresie 2008 r. TVN 24 zwiekszyt
takze swoj catodobowy udziat w rynku do 2,7% z 2,6%.

24 czerwca 2009 r. nasz kanal TVN Meteo zanotowat najlepsze w swojej
historii wyniki ogladalnosci — 0,33% udziatu w ogladalnosci i 17.000 widzéw na
minute.

Onet.pl

Nasz portal Onet.pl osiggnat srednig miesieczng liczbe uzytkownikéw na
poziomie 12,2 miliona oraz uzyskat 3,8 miliarda odston w maju 2009 r. Sredni,
miesieczny czas spedzony w maju 2009 r. na portalu Onet.pl wyniést 64,5
miliona godzin.

Ostatnie wydarzenia

Nabycie praw do transmisji Ligii MistrzOw w sezonac h 2009/2010,
2010/2011, 2011/2012.

22 maja 2009 r. ITI Neovision zawart umowe z UEFA, na mocy ktorej
otrzymalt licencje na transmisje na terytorium Polski meczy Ligii Mistrzow w
sezonach 2009/2010, 2010/2011, 2011/2012.

Wycofanie si e z kanatu Discovery Historia

29 maja 2009 r. sprzedalismy Discovery Networks Central Europe swdj
udzial w Discovery Historia, ktéry od tego momentu stat sie wylgcznym
wlascicielem stacji.

Zakonczenie nadawania kanatu TVN Lingua

15 lipca 2009 r. zaprzestali$my nadawania kanatu TVN Lingua w zwigzku
Z nie osiggnieciem przez ten kanat zatozonego poziomu rentownosci.

Umorzenie akcji wiasnych TVN

15 maja 2009 r. Walne Zgromadzenie TVN zatwierdzito umorzenie
9 157 107 akcji wlkasnych TVN zakupionych w ramach Programu Nabycia Akcji
Wiasnych. Udziaty zostaty umorzone decyzjg sadu dnia 3 lipca 2009 r.

Polityka dywidendowa Wypfacilismy dywidende w wysokosci 194 min zt (lub 0,57 zt za akcje) 18
czerwca 2009 r.

Prezentacja danych Wszystkie dane finansowe zostaly zaprezentowane w notatce prasowej w
milionach ziotych. Zmiany procentowe zostaty policzone na kwotach
zaokraglonych do tysiecy ztotych i powinny by¢ identyczne z podanymi w innych
publikowanych raportach.

Stwierdzenia dotycz agce

przysztych wynikow

Niniejszy komunikat zawiera stwierdzenia dotyczace przyszych wynkow oraz przewidywanego rozwoju sektora
nadawcow telewizyjnych i produkcji programowej. Stwierdzeniami dotyczacymi przysziosci sg w szczegdinosci, ale nie
tylko, nasze szacunki dotyczace rozwoju dzialalnosci grupy oraz rozwoju jej poszczegdlnych jednostek, naszej zdolnosci do
wprowadzania na rynek nowych kanalow telewizyjnych. Stwierdzenia dotyczace przyszlych wynikdw i dzialalnosci mogg
by¢ zamieszczane w dokumentach skladanych do wiadz paristwowych i ustawodawczych, a takze w materiglach
pisemnych, informacjach prasowych i odwiadczeniach ustnych skladanych przez nas lub w naszym imieniu.
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Stwierdzeniami dotyczagcymi przysziosci sq rowniez oswiadczenia dotyczace naszych zamiarow, przekonan lub
aktualnych oczekiwan, jak réwniez zamiaréw, przekonari i TVN S.A. oczekiwari naszej kadry zarzadzajgeej (w tym
stwierdzenia zawierajgce, poprzedzajgce lub poprzedzane przez terminy odnoszgce sie do przysziosci takie jak ,,moze”,
Jowinien”, ,uwazac, ", ,oczekiwac’, Jrzewidywac', ,szacowac’, Jkontynuowac”, lub podobne wyrazenia czy
poréwnywalng terminologie) odnosnie szeregu réznych zagadnien.

Nalezy zauwazyc, Ze rzeczywiste wyniki osiggane przez nas w przysziosci mogg w znacznym stopniu odbiegac od
wynikéw zawartych w powyZej opisanych stwierdzeniach dotyczacych przysziosci, w zaleznosci od szeregu istotnych
czynnikéw. Niektore z tych czynnikéw to: wplyw przepiséw prawa i polityki paristwa oraz ich zmian, zdolnos¢ do
uzyskania odpowiednich zgéd od organéw rzadowych do przeprowadzenia transakcji, wplyw zmian ogdlinej sytuacji
gospodarczej, wplyw zmian wzrostu wydatkow na reklame, wphyw zmian wzrostu wydatkéw na rozrywke, terminowy
rozwdj i uruchomienie naszych nowych kanaléw, wplyw zmian technologii nadawania oraz rozwdj sytuaciji na rynkach
kapitalowych. Powyzsze czynniki mogg mie¢ wplyw na wyniki naszej dziatalnosci zgodnie ze stwierdzeniami zawartymi
w ninigjszym komunikacie oraz na nasz sukces w zarzgdzaniu ryzykiem, jakie wigze sie z tymi czynnikami.

Powyzszy komunikat prasowy jest podsumowaniem raportu za drugi kwartat oraz péirocze 2009 r. i powinien by¢
czytany razem z tym raportem. Liczby uzyte w komunikacie sg wartosciami zaokrgglonymi.

Podstawg wszystkich prognoz zawartych w niniejszej informacii prasowej sg informacje dostepne na dzieri sporzadzenia
niniejszego opracowania. Nie zobowigzujemy sie do uaktualniania jakichkolwiek stwierdzeri dotyczacych przysziosci, kidre
mogaq zostac ogloszone przez nas lub w naszym imieniu w ninigjszej informaci prasowej lub gdzie indziej.

Aneks 1 Skonsolidowany rachunek zyskéw i strat — na podstawie sprawozdania
finansowego (w tysi gcach ziotych)
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Grupa prezentuje skorygowany zysk, aby odzwierciedli¢ wptyw bezgotéwkowych strat / zyskéw z tytutu wyceny w wartosci godziwej
opcji wczesniejszej sptaty, wbudowanych w obligacje Senior Notes. Zasady ksiegowe dotyczace opcji wbudowanych majg

Szes¢ miesi ecy Szes¢é miesi ecy

Trzy miesi ace

Trzy miesi gce

zakonczonych zakonczonych zakonczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca

2009r. 2008 . 2009r. 2008 .
Przychody ze sprzedazy 1.015.131 951.191 580.009 549.630
Koszty wlasne sprzedazy (607.485) (471.325) (344.058) (249.931)
Koszty sprzedazy (104.520) (71.929) (57.968) (34.057)
Koszty ogélnego zarzadu (96.059) (74.034) (35.000) (37.803)
Pozostate (koszty)/przychody
operacyjne, netto (4.771) 1.734 (4.403) (403)
Zysk na konsolidacji jednostki
stowarzyszonej 110.690 - - -
Zysk z dziatalno $ci
operacyjnej 312.986 335.637 138.580 227.436
Przychody inwestycyjne, netto 37.320 12.974 31.478 6.836
(Koszty)/ przychody finansowe,
netto (183.046) (11.922) 1.071 21.038
Udziat w (stracie)/ zysku
jednostki stowarzyszonej (39.218) (555) 228 (555)
Zysk brutto 128.042 336.134 171.357 254.755
Podatek dochodowy (36.615) (65.100) (29.604) (47.161)
Zysk netto w okresie 91.427 271.034 141.753 207.594
Zysk/ (strata)
przypadaj ace na:
Akcjonariuszy jednostki
dominujacej 119.922 271.034 148.993 207.594
Udziaty nie dajgce kontroli (28.495) - (7.240) -

91.427 271.034 141.753 207.594
Podstawowy i rozwodniony
zysk na jedn g akcje
przypadaj acy akcjonariuszom
TVN S.A. (nie w tysi gcach)
- podstawowy 0,35 0,78 0,44 0,60
- rozwodniony 0,35 0,77 0,44 0,59
Dodatkowe ujawnienie
dotyczace wplywu wyceny opciji
wbudowanej:
Zysk netto przypadajacy
akcjonariuszom TVN S.A. 119.922 271.034 148.993 207.594
Wplyw na zysk, po
uwzglednieniu podatku, zysku z
wyceny opcji wbudowanej - (17.084) - (27.791)
Skorygowany zysk netto
przypadaj acy akcjonariuszom
TVN S.A. 119.922 253.950 148.993 179.803

charakter techniczny, oparty na osadach i kieruja sie interpretacjiami w zakresie rachunkowosci. Grupa jest przekonana, iz
prezentacja zysku netto skorygowanego o te pozycje, pozwala czytelnikowi sprawozdania lepiej zrozumieé jej operacyjne i

finansowe wyniki.
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Aneks 2 Skonsolidowany bilans — na podstawie spraw ozdania finansowego
(w tysi acach ztotych)

Na dzien Na dzien
30 czerwca 2009 r. 31 grudnia 2008 r.
AKTYWA
Aktywa trwate
Rzeczowe aktywa trwate 679.638 347.400
Wartos¢ firmy 1.715.568 952.657
Marka 779.209 693.688
Inne wartosci niematerialne 72.767 56.796
Dhlugoterminowe aktywa programowe 179.552 154.741
Inwestycje w jednostki stowarzyszone 1.254 120.076
Pozyczka dla jednostki stowarzyszonej - 179.138
Aktywa finansowe dostepne do sprzedazy 7.588 7.588
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 34.346 34.515
Pozostate aktywa trwate 5.360 5.181
3.475.282 2.551.780
Aktywa obrotowe
Krétkoterminowe aktywa programowe 240.829 192.676
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 323.989 305.834
Aktywa finansowe dostepne do sprzedazy - 315.616
Finansowe instrumenty pochodne 11.337 149.865
Rozliczenia miedzyokresowe i inne aktywa obrotowe 105.068 51.286
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego od os6b prawnych - 1.250
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 127.448 184.867
808.671 1.201.394
AKTYWA RAZEM 4.283.953 3.753.174
PASYWA
KAPITAL WEASNY
Kapitat zaktadowy 69.904 69.903
Kapitat zapasowy z emisji akcji powyzej warto$ci nominalnej 605.776 605.805
Akcje wtasne (100.000) (37.428)
Kapitat zapasowy (8%) 23.301 23.152
Inne kapitaty rezerwowe 120.585 109.048
Skumulowany zysk 802.222 876.474
1.521.788 1.646.954
Udzialy nie dajace kontroli (338.532) -
1.183.256 1.646.954
ZOBOWIAZANIA
Zobowigzania dlugoterminowe
Obligacje Senior Notes oprocentowane 9,5% o terminie wykupu
w 2013 r. 922.622 855.432
Obligacje PLN o terminie wykupu w 2013 r. 498.931 498.593
Pozyczki od podmiotéw powigzanych 498.314 -
Kredyt bankowy 109.917 109.875
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 163.526 165.679
Dilugoterminowe zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 50.219 6.951
Zaptata warunkowa 236.750 -
Pozostate zobowigzania diugoterminowe 2.954 1.342
2.483.233 1.637.872
Zobowi gzania krétkoterminowe
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 291.500 141.905
Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego od oséb prawnych 20.534 40.559
Odsetki naliczone od obligacji i kredytow bankowych 6.748 7.658
Kredyt w rachunku biezacym - 48.733
Pozostale zobowigzania oraz rozliczenia miedzyokresowe 298.682 229.493
617.464 468.348
Zobowi gzania razem 3.100.697 2.106.220
PASYWA RAZEM 4.283.953 3.753.174
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Aneks 3 Skonsolidowane zestawienie zmian w kapitale wilasnym - na podstawie sprawozdania finansowego
(w tysi acach ztotych)

Liczba akcji Kapitat Kapitat zapasowy z Kapitat Kapitat z tytutu Skumulo- Razem Udzialy nie Kapitat
(nie w zaktadowy emisji akcji powy zej zapasowy programu wany dajace wiasny
tysi gcach) warto $ci nominalnej (8%) przydziatu opcji zysk kontroli
obj ecia akgcji

Stan na 1 stycznia 2008 r. 347.272.975 69.455 566.327 22.901 86.833 684.245 1.429.761 - 1.429.761
Suma przychodéw ujetych w
okresie - - - - - 271.034 271.034 - 271.034
Emisja akcji 2.110.849 422 37.253 - (17.268) - 20.407 - 20.407
Koszt emisji akcji - - (80) - - - (80) - (80)
Dywidenda zatwierdzona i
wyptacona - - - - - (171.180) (171.180) - (171.180)
Koszty dywidendy - - - - - (16) (16) - (16)
Obcigzenie w okresie z tytutu
programu opcji objecia akcji
1) - - - - 21.142 - 21.142 - 21.142
Podziat zysku za rok 2007 -
odpis na kapitat zapasowy
(8%) - - - 251 - (251) - - -
Stan na 30 czerwca 2008 r. 349.383.824 69.877 603.500 23.152 90.707 783.832 1.571.068 - 1.571.068
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Stan na 1 stycznia 2009 r.

Suma przychodéw ujetych w
okresie

Emisja akcji (2)

Zakup akcji wtasnych (3)
Dywidenda zatwierdzona (4)
Koszty dywidendy

Koszt programu opcji objecia
akcji

Obcigzenie w okresie z tytutu
programu opcji objecia akcji

@

Transakcja nabycia kontroli w
jednostce zaleznej

Podziat zysku za rok 2008 -
odpis na

kapitat zapasowy (8%)

Stan na 30 czerwca 2009 r.

Kapitat zapasowy Akcje Inne Skumulo- Razem Udziatly Kapitat

z emisji akcji wlasne kapitaty wany nie daj ace wlasny
powy zej warto $ci rezerwowe zysk kontroli

nominalnej *)

605.805 (37.428) 109.048 876.474 1.646.954 - 1.646.954

- - (541) 119.922 119.381 (28.495) 90.886

42 - (18) - 25 - 25

- (62.572) - - (62.572) - (62.572)

- - - (194.005) (194.005) - (194.005)

- - - (20) (20) - (20)

(71) - - - (71) - (71)

- - 12.096 - 12.096 - 12.096

- - - - - (310.037) (310.037)

- - - (149) - - -

605.776 (100.000) 120.585 802.222 1.521.788 (338.532) 1.183.256
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(1) W dniu 27 grudnia 2005 r. TVN S.A. wprowadzita Program Motywacyjny | oparty na akcjach serii C. W dniu 8 czerwca 2006 r. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy zatwierdzito warunkowe
podwyzszenie kapitatu zaktadowego o kwote do 1.974 wymagane do realizacji Programu Motywacyjnego |.

W dniu 31 lipca 2006 r., w zwigzku z nabyciem Grupa Onet.pl S.A., TVN S.A. wprowadzita Program Motywacyjny Il oparty na akcjach serii E. W dniu 26 wrzes$nia 2006 r. Nadzwyczajne Walne
Zgromadzenie Akcjonariuszy zatwierdzito warunkowe podwyzszenie kapitatu zakladowego o kwote do 1.756 wymagane do realizacji Programu Motywacyjnego Il .

(2) W okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2009 r. 2.500 (nie w tysigcach) akcji serii C1 i C2 zostato wyemitowanych i optaconych w ramach realizacji Programu Motywacyjnego TVN.

(3) W okresie szesciu miesiecy zakoniczonych 30 czerwca 2009 r. 6.200.937 (nie w tysigcach) akcji zostato nabytych przez Spétke w celu umorzenia. Akcje te s uwzglednione w tgcznej liczbie akciji
w emisji na dzien 30 czerwca 2009 r. Umorzenie 9.157.107 akcji wkasnych zostato zarejestrowane przez Sad w dniu 3 lipca 2009 r..

(4) Dywidenda zatwierdzona i wyptacona w 2009 r. wynosita 0,57 ztotych na akcje (nie w tysigcach).
Skumulowany zysk na dzien 30 czerwca 2009 r. obejmuje kwote 471.750 przeznaczong na program wykupu akcji i kwote 334.598 bedaca czescig skumulowanego zysku jednostkowego TVN S.A,,

ktéra moze by¢ dystrybuowana. W zwigzku z rejestracjg umorzenia akcji wkasnych w dniu 3 lipca 2009 r. saldo skumulowanego zysku przeznaczonego na program wykupu akcji wynosi 371.750.
Obligacje Senior Notes narzucajg pewne ograniczenia na wyptate dywidendy.

* Inne kapitaty rezerwowe

Kapitat Kapitat rezerwowy z Razem
z tytutu wyceny aktywow
programu finansowych
przydziatu dost epnych do
opcji obj ecia sprzeda zy
akcji
Stan na 1 stycznia 2009 r. 108.507 541 109.048
Emisja akcji (18) - (18)
Obcigzenie w okresie 12.096 (668) 11.428
Podatek odroczony wynikajacy
z obcigzenia w okresie - 127 127
Stan na 30 czerwca 2009 r. 120.585 - 120.585
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Aneks 4 Skonsolidowany rachunek przeptywow pieni

finansowego (w tysi gcach ziotych)

eznych — na podstawie sprawozdania

Szes¢ miesi gcy

Szes¢ miesi gcy

zakonczonych zakonczonych

30 czerwca 2009 r. 30 czerwca 2008 r.
Dziatalno $¢ operacyjna
Whptywy $rodkéw pienieznych z dziatalno$ci operacyjnej 281.623 399.055
Podatek zaptacony (72.730) (71.798)
Whptywy pieni ezne netto z dziatalno $ci operacyjnej 208.893 327.257
Dziatalno $¢ inwestycyjna
Nabycie jednostki zaleznej, pomniejszone o nabyte
$rodki pieniezne (101.326) -
Nabycie jednostki stowarzyszonej - (320.923)
Pozyczki udzielone jednostce stowarzyszonej (75.344) -
Wyptywy z tytutu nabycia rzeczowych aktywow
trwatych (156.639) (51.930)
Whptywy z tytutu sprzedazy rzeczowych aktywow
trwatych 156 371
Wyptywy z tytutu nabycia warto$ci niematerialnych (14.991) (8.536)
Depozyty bankowe o terminie zapadalnosci powyzej
3 miesiecy - (48.360)
Wyptywy z tytutu nabycia aktywoéw finansowych
dostepnych do sprzedazy (27.025) -
Whplywy z tytutu sprzedazy aktywow finansowych
dostepnych do sprzedazy 347.270 -
Rozliczenie opcji walutowych 9.864 -
Odsetki otrzymane 4.686 5.092
Wyptywy pieni ezne netto z dziatalno $ci
inwestycyjnej (13.349) (424.286)
Dziatalno $¢ finansowa
Emisja akcji 25 20.327
Dywidenda wyptacona * (185.120) (161.518)
Koszty dywidendy (20) -
Nabycie akcji whasnych, po uwzglednieniu koszéw (62.572) -
Whptywy z pozyczek od podmiotéw powigzanych 22.154 -
Emisja Obligacji PLN o terminie wykupu w 2013 roku - 498.690
Wykup obligacji Senior Notes o terminie wykupu w
2013 roku - (36.587)
Whplywy z tytutu wczesniejszego rozliczenia opcji 101.014 -
Wzrost $rodkéw pienieznych o ograniczonej mozliwosci
dysponowania - (1.324)
Kredyt w rachunku biezacym (48.733) -
Odsetki zaptacone (75.816) (38.918)
(Wyptywy)/ wptywy pieni @zne netto z dziatalno sci
finansowej (249.068) 280.670
(Zmniejszenie)/ zwi ekszenie stanu $rodkow
pieni eznych i ich ekwiwalentéw (53.524) 183.641
Stan $rodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw na
poczatku okresu 184.867 110.372
Skutki zmian kurséw walutowych (3.895) 257
Stan $rodkéw pieni eznych i ich ekwiwalentéw na
koncu okresu 127.448 294.270

* Kwota wyptaconej dywidendy rézni sie od kwoty zatwierdzonej dywidendy o kwote zobowigzania z tytutu podatku od dywidendy,

jakiemu podlegajg akcjonariusze, ktére Grupa zaptacita po dniu bilansowym.
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Aneks 5 Informacje dotycz gce segmentdéw dziatalno $ci — na podstawie sprawozdania finansowego (w tysi  gcach ztotych)
. Na_dawamg . Online Cyfrowa p+a}tna teil*ewmja Pozostate segmenty Pozosta}g p Ozyﬂf Razem
i produkcja telewizyjna satelitarna uzgadniaj ace

Szesé miesi ec Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé Szesé miesi ec

. ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy miesi ecy . ecy

zakonczonych . . . . . . . . . . zakonczonych

30 ezerwea zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych zakonczonych 30 czerwea

2009 1. 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 2008 1.

2008 . 2009 . 2008 . 2009 . 2008 . 2009 . 2008 . 2009 . 2008 . 2009 .

Sprzedaz do stron trzecich 748.410 818.243 88.844 91.081 130.897 - 37.109 41.867 - - 1.005.260 951.191

Sprzedaz pomiedzy segmentami 23.575 2.298 8.110 3.933 409 - 18.533 5.560 (40.756) (11.791) 9.871 -

Przychody ze sprzeda zy netto 771.985 820.541 96.954 95.014 131.306 - 55. 642 47.427 (40.756) (11.791) 1.015.131 951.191

Wyniki segmentu 295.586 326.988 4.345 15.585 (65.107) - 5.857 10.221 72.305 (17.157) 312.986 335.637

Wyniki segmentu wytgczajac

koszty programu motywacyjnego 304.472 339.847 5.848 20.368 (65.107) - 6.144 10.698 73.724 (14.104) 325.082 356.779

EBITDA* 327.548 355.064 16.993 25.395 (32.802) - 7.912 12.297 72.305 (19.042) 391.956 373.714
EBITDA* wylaczajac koszty

programu motywacyjnego 336.435 367.922 18.497 30.178 (32.802) - 8.199 12.744 73.724 (15.989) 404.052 394.856

Marza EBITDA* 42,4% 43,3% 17,5% 26,7% - - 14,2% 25,9% - - 38,6% 39,3%
Marza EBITDA* wytaczajac

koszty programu motywacyjnego 43,6% 44,8% 19,1% 31,8% - - 14,7% 26,9% - - 39,8% 41,5%

*EBITDA zdefiniowana jest jako wynik finansowy netto ustalony zgodnie z MSSF, przed odliczeniem amortyzacji (poza amortyzacjq licencji programowych), odpiséw z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywoéw
trwatych i wartosci niematerialnych, przychoddw inwestycyjnych netto i kosztéw finansowych netto (tgcznie z przychodami i kosztami z tytutu odsetek oraz r6znicami kursowymi) podatku dochodowego oraz udziatu
w wyniku netto spétek stowarzyszonych. Pozycjg uzgadniajgcg EBITDA do zysku z dziatalnosci operacyjnej przedstawionego w sprawozdaniu finansowym jest amortyzacja oraz odpisy z tytutu utraty wartosci
rzeczowych aktywéw trwatych i wartosci niematerialnych. Uwazamy, ze EBITDA stanowi pozyteczny dodatkowy wskaznik pomiaru ptynnosci spétek medialnych. EBITDA nie jest miernikiem zgodnym z MSSF i nie
powinna by¢ uznawana za alternatywny, wobec zgodnych z MSSF, miernik wyniku finansowego netto, wskaznik wynikdw operacyjnych, miernik przeptywéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej czy wskaznik
ptynnosci. Nalezy zauwazy¢, ze EBITDA nie jest jednolitym czy standardowym miernikiem, a tym samym jej wyliczenie moze sie znacznie r6zni¢ w zaleznosci od spokki, w zwigzku z czym przedstawione i wyliczane
przez nas EBITDA moze nie by¢ poréwnywalne z innymi spétkami.

** Od 11 marca 2009 roku.

***Pozostale pozycje uzgadniajgce sktadajg sie gtownie z kosztéw zarzgdu powstajgcych na poziomie Grupy i nie zaalokowanych do segmentéw biznesowych, a takze wylgczen kosztéw ponoszonych pomiedzy
segmentami. Koszty te obejmujgq koszty raportowania finansowego i budzetowania, audytu wewnetrznego, relacji inwestorskich, prawne, administracja, koszty zwigzane z obstugg informatyczng oraz centralne
zarzgdzanie. Alokacja tych kosztow do segmentu pozostalych transakcji opiera sie o szacunkowe nakitady czasowe, jakie kazda z wymienionych funkcjonalnosci przeznacza na dziatania nie przypisane
bezposrednio do segmentéw biznesowych.
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Aneks 6 Statystyki operacyjne za drugi kwartat 200 9.

Ogoélny udziat w rynku

% Catodobowo
11Q2008 11Q2009
Grupa TVN
wiaczajac: 22,3% 20,7%
TVN 17,2% 15,4%
TVN 7 1,6% 1,6%
TVN 24 2,5% 2,7%
TVN Meteo 0,1% 0,1%
TVN Style 0,4% 0,4%
TVN Turbo 0,4% 0,4%
TVP1 22,2% 21,1%
TVP2 16,9% 16,1%
Polsat 16,4% 14,8%
TV 4 1,7% 2,1%
TVP Info 4,1% 4,3%

Zrédio: AGB Nielsen Media Research
Udziat w komercyjnej grupie docelowej (16-49)

% Catodobowo

11Q2008 11Q2009
TVN 17,9% 16,5%
TVP1 18,8% 17,5%
TVP2 15,6% 15,0%
Polsat 19,4% 17,3%

Zrédio: AGB Nielsen Media Research

Udziat w grupie docelowej

% Catodobowo

11Q2008 11Q2009
TVN 22,6% 20,5%
TVP1 14,1% 12,6%
TVP2 12,8% 11,4%
Polsat 16,3% 14,9%
TVN 7 3,1% 2,2%
TVN 24 4,5% 4,9%
TVN Meteo 0,1% 0,1%
TVN Style 1,0% 0,9%
TVN Turbo 1,4% 1,4%

Zrédto: AGB Nielsen Media Research

Definicje grup docelowych

TVN 16-49, miasta 100.000 +

TVN7 16-34, miasta 100.000 +

TVN 24 25+, przychody powyzej sredniej, miasta 100.000 +
TVN Meteo Miasta

TVN Style Kobiety, 18-54, miasta

TVN Turbo Mezczyzni, 16-39, miasta

TVP 1* 16-49, miasta 100.000 +

TVP 2* 16-49, miasta 100.000 +

Polsat* 16-49, miasta 100.000 +

* Ustalone tylko dla celéw poréwnawczych

Peak Time (18:00 — 23:00)

11Q2008

24, 7%
20,7%
1,5%
1,6%
0,1%
0,3%
0,3%
22,1%
16,9%
19,6%
1,6%
3,2%

11Q2009

23,1%
18,8%
1,4%
1,9%
0,1%
0,4%
0,3%
21,7%
18,2%
15,8%
2,2%
3,4%

Peak Time (18:00 — 23:00)

11Q2008
20,9%
19,4%
15,3%
22,5%

11Q2009
19,6%
18,8%
17,0%
18,2%

Peak Time (18:00 — 23:00)

11Q2008
26,3%
14,9%
12,5%
19,8%

3,4%
3,1%

11Q2009
24,6%
13,8%
13,1%
16,3%

1,8%
3,8%
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Liczba abonentéw

TVN 24

TVN Style

TVN Turbo

ITVN

TVN Meteo

TVN CNBC Biznes

Dane operacyjne Onet.pl

Srednia miesi eczna

Liczba uzytkownikéw (w min)
Calkowita liczba odwiedzin na stronie
(w min)

Catkowity czas spedzony (w min
godzin)

Zrédto: W oparciu o dane Megapanel PBI/Gemius

Dane operacyjne platformy cyfrowej “n”

llo$¢ podpisanych uméw o $wiadczenie
ustug post paid (w tys.)

Kwartalne ARPU post paid (w zt)
Aktywni abonenci pre paid TNK (w tys.)
Kwartalne ARPU pre paid (w z})

Zrédio: Dane platformy cyfrowej “n”

Stan na 30 czerwca 2009 r.

7,2 min
7,1 min
7,1 min
71 tys.
7,0 min
4,1 min

maj 2009 r.

12,2
3.813

64,5

11Q 2009

557
58
129
9

Stan na 30 czerwca 2008 r.

6,0 min
5,9 min
5,9 min
67 tys.
5,9 min
3,1 min

maj 2008 r.

9,7
3.702

61,1

11Q 2008

325
48
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