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Spis tresci Wstep
ANALIZA .ottt 4 _ .
METODOLOGIA BADANIA........veeveeereeeerreeenennn, 12 Badanie przeprowadzono na podstawie 9698 przeka-
z6éw mediowych (wycinkéw prasowych, programéw
radiowych i telewizyjnych) z okresu

1 — 31 marca 2009 r. Dziennikarze odnositi db
wiadomdaci podawanych na tamach innych mediéw
9880 razy (6101 razy w prasie, 2179 w telewizji
i 1600 w radiu). Analiza obejmuje tylko te przekazy
ktore nie g przeghdami mediow. Na jej podstawie
wyciagnigto nasgpujace wnioski:

1. Wigksza¢ cytowanych przekazéw to artykuty
prasowe. Najwicej publikacji pochodzi
z dziennikbw (85 proc.) oraz tygodnikéw
(11 proc.).

2. W marcowym rankingu najezciej cytowa-
nych mediéw odnotowujemy wytae zwyce-
stwo Dziennika z wynikiem 1572 cytowana
drugim miejscu znalaztaesRzeczpospolita, na
kt6ra powotywano si 1319 razy. Trzecia loka-
ta w marcu naley do Gazety Wyborczej (1193
powotal), za& czwark pozyck zagla stacja
TVN24 (440 cytowd). Sparod rozgiéni ra-
diowych najwyej w rankingu znalazia gista-
cja RMF FM. W zestawieniu portali interneto-
wych prowadzi onet.pl przed portalami euro-
sport.pl oraz wp.pl.

3. 95 proc. powota dotyczyto mediéw ogélno-
polskich, a pozostate 5 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatow z medidéw regionalnych po-
chodzito z wojewbddztwa mazowieckiego,
gdzie liderem pozostajgycie Warszawy.

4. Wsrdd gazet najezciej powotupcych si na
doniesienia innychsrodkéw masowego prze-
kazu pierwsze miejsce przypadio Expressowi
Bydgoskiemu, a drugie — Noddom. Najcz-
sciej cytupcymi rozgtgniami radiowymi byty
PR1 i TOK FM, a stacjami telewizyjnymi —
Polsat News oraz TVN24.
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W marcowym raporcie warto zwréci¢ uwage na:

spektakularne zwyestwo gazety Dziennik (1572), ktéra po kilkumigsinej przerwie brawurowo wréci-

ta na pierwsze miejsce. Tak dobra pozycja jest kigm bardzo cgsto przywotywanych informacji doty-

czacych sprawy ukladu polityczno-biznesowego WaldenRaavlaka, artykutom z zakresu polityki pol-
skiej oraz sprawie dymisji Leszka Borkowskiego;

drugie miejsce Rzeczpospolitej, ktéra wynikiem 131® zdotata utrzymaprowadzenia, ale w dalszym
ciagu swoj publicystylq i serwisem informacyjnym przygga uwag innych mediow. Popularne rankingi

i sondae, analizy dotycza ekonomii, rynku i finanséw ordaviat polityki polskiej to tematyka najez
sciej przywotywanych artykutdw Rzeczpospolitej. Teiwe w zestawieniu Gazeta Wyborcza (1193) naj-
wigksze zainteresowanie wzbudzita publdaiprtykut dotycacy zwiazanego z PO senatora Tomasza Mi-
siaka,;

silna pozycg stacji telewizyjnych koncernu ITI. Czwarta w zeginiu stacja TVN24 (440) zawdziza
ten wynik powotaniom dotyezym polityki polskiej, dziatalnéci policji oraz sprawom zwzanym zzy-
ciem spotecznym, ZaT'VN (219) zaintrygowata inne media informacjampalityce polskiej, finansowa-
niu partii politycznych orazyciu towarzyskiemu;

niezmienne zwyeistwo wrdd stacji radiowych programu RMF FM (352). RoZglia ta zawdzicza uzy-
skanie tak dobrego wyniku ¢zto cytowanym informacjom z zakresu polityki potgkiprzestpczaci i
dziatalngci policji, oraz ciekawostkom;

obecnd¢ w pierwszej pitnastce atrzech mediéw biznesowych. W zestawieniu znalaityzaréwno Ga-
zeta Prawna (287), Puls Biznesu (250) jak i gagietay Parkiet (160);

zwycigstwo onet.pl (210) w zestawieniu portali interneyotv. Warto jednak zwré€iuwag; réwniez na
dobry wynik sportowego portalu europsort.pl (8jrit w marcu znalazt sina drugiej pozycji w zesta-
wieniu portali internetowych;

pojawienie s w zestawieniu trzech tygodnikow opinii. Marzectjesesacem, w ktorym w pierwszej
pietnastce znow znalaztyeszaréwno Wprost (216) jak i Newsweek (150) oraztipka (118);

nowe aktualne tematy powataWw marcu media skoncentrowahe shigdzy innymi na: ujawnieniu kon-
trowersyjnego uktadu towarzysko-biznesowego wiceyeea Waldemara Pawlaka, niejastiovokot se-
natora Tomasza Misiaka, zmijacych s¢ wyboréw do Europarlamentu i zgtaszanych do nichdiaatur

z poszczegolnych ugrupowapolitycznych, powizan politykdw zes$wiatem biznesu i problemu nepoty-
zmu, konsekwencjom gospodarczym dla Polskiazamym z kryzysem ekonomicznym, #ierosciach
wejscia naszego kraju do strefy euro, kandydaturackzea NATO, pracach nad ustawedialr, pro-
blemom zwizanym z lustra@ji ujawnieniu kolejnych wspétpracownikéw Shy Bezpieczastwa, dymi-
sji Leszka Borkowskiego, prezesa ellm Rejestracji Produktéw Leczniczych, dalszeggueiledztwa w
sprawie porwania $mierci Krzysztofa Olewnika oraz kontrowersji wokdbwej ksazki o prezydencie
Lechu Watsie.
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Analiza

W marcowym rankingu najegciej cyto-
wanych mediéw pierwsze miejsce @aj
Dziennik. Na drugiej pozycji znalaztagsi
Rzeczpospolita, a na trzeciej — Gazeta

Wyborcza. Czwarta lokata nale do I I I I

Wykres 1. Najczesciej cytowane media’

: L R Dziennik ]| 1572
TVN24. Na patym miejscu zestawienia A | | | |
A L. Rzeczpospolita 1 1319
uplasowata sirozgtasnia RMF FM. ] [ [ [
Gazeta Wyborcza 1193
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towanych mediow znalazly ei dwie RMF FM 352
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’ Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powotan na regionalne mutacje wydawane pod wspélnym tytutem
.Polska”: ,Polska Dziennik Baltycki”, ,Polska Dziennik £6dzki", ,Polska Dziennik Zachodni”, ,Polska Gazeta Kra-
kowska”, ,Polska Gazeta Wroctawska”, ,Polska Gtos Wielkopolski”, ,Polska Kurier Lubelski”.
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Wsréd najczsciej cytowanych prze- | \yykres 2. Ranking najczesciej cytowanych tytutéw prasowych
kazow prasowych na pierwszej po-
zycji znalazly s¢ te publikowane
w Dzienniku. Informacje te pojawia-
ly si¢ najczsciej w odniesieniu do
uktadu polityczno-biznesowego
W. Pawlaka, polityki polskiej oraz
dymisji L. Borkowskiego. (Wyk. 2).
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Spasrod stacji telewizyjnych najgz

sciej powotywano si na informacje
podawane w TVN24 — cytowano
doniesienia w kontekie polityki TNz4
polskiej, dziatalnéci policji i prze-
stepczaici oraz zycia spotecznego.
(Wyk. 3). ™

Wykres 3. Ranking najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych
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Sparéd rozgténi radiowych naj- Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
czes$ciej powotywano s na infor-
macje podawane na antenie stacji
RMF FM, gtéwnie w kontefcie
polityki polskiej, dziatalnéci policji 1
i przestpczaici oraz ciekawostek.

(Wyk. 4).

f

RMFFM 352

Radio PIN H 53

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Zrédto: IMM




Najbardziej opiniotwdrcze polskie media w marcu 2009 r.

Dziennikarze powotywali si réw- Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
niez na przekazy internetowe.
Wsrdd najczsciej cytowanych por-
tali internetowych na pierwszym
miejscu uplasowat sionet.pl, drug

pozycg zajat serwis eurosport.pl, curosportp! _87
a trzeci — wp.pl. (Wyk. 5).
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Wsréd najczsciej powotywanych

mediéw biznesowych znalazty esi Wykres 6. Najczesciej cytowane media biznesowe
Gazeta Prawna, Puls Biznesu oraz ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
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Czotowka mediow ogolno-
informacyjnych to ogélnopolskie
dzienniki: Dziennik, Rzeczpospolita o \ \ \

i Gazeta Wyborcza (Wyk 7) Dziennik dziennik.pl ‘ 1572 ‘ N 67
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Wigksza¢ doniesi@ mediowych Wykres 8. Tematyka przekazéw, w ktérych powotywano sie na doniesienia
dotyczyto ekonomii, rynku i finan- innych mediow
séw. Na drugiej pozycji znalaztyesi
odwotania do polityki polskiej, a na
trzeciej do ciekawostek.
rankingi, sondaze _ 668
uktad W. Pawlaka _ 449
sprawa T. Misiaka - 313
ustawodawstwo, prawo - 306
polityka zagraniczna - 274
zycie spoteczne - 269
kultura, sztuka, film,
sprawy lokalne - 217
rynek mediow - 209
dziatalno$¢ policji,
przestepczosé - 202
wybory do
Europarlamentu F 193
(; 250 500 7.":0 1000 12‘50 1500 1750
Zr6dto: IMM
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Najczsciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddziiab. 1)
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Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
mazowieckie Zycie Warszawy 62
lubelskie Dziennik Wschodni 26
matopolskie Dziennik Polski 25
wielkopolskie Polska Gtos Wielkopolski 25
pomorskie Polska Dziennik Battycki 14
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 9
todzkie Polska Dziennik £ 6dzki 9
slaskie Polska Dziennik Zachodni 8
lubuskie Gazeta Lubuska 8
dolncélaskie Polska Gazeta Wroctawska 6
opolskie Nowa Trybuna Opolska 6
Swietokrzyskie Echo Dnia 5
podlaskie Gazeta Wspoiczesna 5
zachodniopomorskie Gtlos Szcazeshi 4
podkarpackie Nowiny
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Metodologia badania

Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktérych cytuje esilub
powotuje na doniesienia, ktore pierwotnie pojawity
sig w innychsrodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w ktérych
media powotyj sie na doniesienia innych mediéw,

ale nie kedacych przegidami prasy.

Do raportu § kwalifikowane publikacje odwota
ce st do artykutdw, wypowiedzi, stwierdagktére
pojawity sk na famach {dz antenie innego me-
dium, pod warunkiemze nie 8§ omawiane w kon-
tekscie przegidu medidw.

Zakwalifikowane publikacje ssw wigkszasci wy-
padkéw rozpoznawalne za pomonastpujacych
srodkow:

» stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jegmodio,

e przed artykutem (lub po) jest wynaie zazna-
czone,ze jest to przedruk oraz jest podane jego
zrédio,

e pojawiap sie sformutowania typu:

o0 czwartkowa Gazeta Wyborcza napisala,
z€e...,

0 dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej
zauwayli, ze...,

Radio RMF FM poinformowato o...,

w wywiadzie dla Zycia Warszawy X
stwierdzit, ze...,

o wedtug bada tygodnika Wprost...;

Gtéwnym kryterium decydagym o zakwalifiko-
waniu danego wycinka jest jednak beggaolnie
odwotanie s do konkretnego artykutu, stwierdze-
nia, wypowiedzi opublikowanej na tamach gazety
lub  wyemitowanej w programie telewizyj-
nym/radiowym. Cytatem nie jest odniesienie do
obrazu, zdjcia, oktadki prasowej, wizualizacji,
ikonografii. W przypadku, kiedy gazetadi stacja
telewizyjna/radiowa powotuje gina wtasne donie-
sienia, materialy te nig$orane pod uwayg

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powotywa-
no st na t samy gazet, stacg telewizyj-
na/radiows, Internet, ale w rinych kontekstach, to
w koncowych zestawieniach brano pod uwag
wielokrotna¢ cytowania, a nie wielokrotdé od-
niesienia do innego medium.

W rankingu autoréw najegzciej cytowanych publi-
kacji (tab.1) ugto artykuty, na ktore najgZciej
powoltywaly st inne media w danym tema-
cie. Liczba powola na dany temat uwzglnia
sung wszystkich publikacji z mediéw w danym
temacie.

W przypadku powota na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania ni@ sumowa-
ne. Za cytat z portalu internetowego wasmy od-
niesienie do adresu internetowegaliJeytat odno-
si sk do ,nternetowego wydania danego tytutu
albo tytutu ,online”, nie jest wliczany do cytatow
prasowych.

Raport nie uwzgidnia materiatéw, ktore:

* omawiap profil dziatalngci danego srodka
przekazu, hdz umieszczaj wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezagiane z trécia
pisanych przez nich artykutéw,

* powoluj Sie na pras zagranicza,

e zostaty opublikowane w gazecie, na struktur
ktorej sktadaj sic wylacznie przedruki z in-
nych gazet (Angora, Forum),

e cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotyj nieistniejce juz media,

* s powtdrzeniami calych programéw danej
stacji telewizyjnej lub radiowej,

» stanowi komentarz tylko zdjcia mdz tylko
oktadki prasowej, jdi komentarz ten nie
omawia bezpgrednio artykutu,

* w badaniu nie s uwzgkdniane przekazy, kt6-
rychzrodtem g agencje informacyjne,

e s3 przeghdami prasy (mediéw) opublikowa-
nymi w prasie Bdz tez wyemitowanymi w ra-
diu lub telewizji.

Analiza obejmuje catprag (ok. 800 tytutow gazet

i czasopism) oraz stacje telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i
wybrane programy w rozgdaiach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET,
TOK FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

SzczegoOlowe informacje dotygz monitoringu
mozna znale¢ na stronievww.imm.com.pl
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