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Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 8224 przeka-
z6éw mediowych (wycinkéw prasowych, programéw
radiowych i telewizyjnych) z okresu
1 — 28 lutego 2009 r. Dziennikarze odnosik sio
wiadomdaci podawanych na tamach innych mediéw
8436 razy (5505 razy w prasie, 1772 w telewizji
i 1159 w radiu). Analiza obejmuje tylko te przekazy
ktore nie g przeghdami mediow. Na jej podstawie
wyciagnigto nasgpujace wnioski:

1. Wigksza¢ cytowanych przekazéw to artykuty
prasowe. Najwicej publikacji pochodzi
z dziennikébw (79 proc.) oraz tygodnikéw
(17 proc.).

2. W lutowym rankingu najegciej cytowanych
mediow odnotowujemy wyrae zwycestwo
Rzeczpospolitej z wynikiem 1235 cytoiyana
drugim miejscu znalazt siDziennik, na ktéry
powotywano si 905 razy. Trzecia lokata w lu-
tym nalezy do Gazety Wyborczej (806 powo-
tan), za czwart pozyck zakta stacja TVN24
(471 cytowa). Spdrod rozgténi radiowych
najwyzej w rankingu znalazta sistacja RMF
FM. W zestawieniu portali internetowych pro-
wadzi onet.pl przed portalami tvn24.pl oraz
money.pl.

3. 96 proc. powota dotyczyto mediéw ogélno-
polskich, a pozostate 4 proc. — regionalnych.
Najwiecej cytatow z medidéw regionalnych po-
chodzito z wojewbddztwa mazowieckiego,
gdzie liderem pozostajgycie Warszawy.

4. Wsréd gazet najegciej powotupcych si na
doniesienia innychirodkéw masowego prze-
kazu pierwsze miejsce przypadio Expressowi
Bydgoskiemu, a drugie — Nodgom. Najcz-
sciej cytupcymi rozgtgniami radiowymi byty
PR1 i PR3, a stacjami telewizyjnymi — Polsat
News oraz TVN24.
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W lutowym raporcie warto zwrécié uwage na:

kolejne zwycgstwo dziennika Rzeczpospolita, ktdry z wynikiem 828 dalszym cigu utrzymuje dita
przewag nad rywalami. Wynik ten gazeta zawgza niezwykle popularnym rankingom i sondia pu-
blikowanym na swoich tamach, artykutom z zakreslitylo polskiej oraz analizom dotyazym ekono-
mii, rynku i finansow;

zmiarg na miejscu drugim i trzecim. Dziennik (905) zdeimowal Gazet Wyborcz (806) i zajt drugie
miejsce dziki odniesieniom do informacji dotyseych polityki polskiej, wejcia Polski do strefy euro
oraz sprawy porwania i zabojstwa polskiegaymera w Pakistanie. Gazeta Wyborcza zaintrygowala
media ciekawymi rankingami i sondami oraz informacjami dotygezymi polityki polskiej i ekonomii,
rynku i finanséw;

rewelacyjny wynik stacji telewizyjnych koncernu I'W zestawieniu pierwszej¢inastki znalazty giza-
rowno TVN24 (471), TVN (134), jak i biznesowa TVNNBC (107). TVN24 zajta czwarte miejsce
dzigki powotaniom dotycacym polityki polskiej, kryzysu ekonomicznego orazadalndgci policji i prze-
stepczaici;

bardzo wysok pozycg tygodnika Polityka (452). Gazeta ta gggicta tak dobre notowania dii ujaw-
nieniu na swoich famach kitopotéw ministra sprawigdici Andrzeja Czumy. Artykut ten znalazigsi
réwniez na czele zestawienia nagéziej cytowanych publikaciji;

kolejne zwycestwo wéréd stacji radiowych stacji RMF FM (337). Rozgiéa ta zawdzcza uzyskanie
tak dobrego wyniku licznie cytowanym informacjomtyttzacym polityki polskiej, ekonomii, rynku i fi-
nansow oraz mdiwosci wejscia Polski do strefy euro;

zwyciestwo onet.pl (195) w zestawieniu portali internegotv. Warto jednak zwré¢iuwag: rowniez na
dobry wynik tvn24.pl, ktéry w lutym znalaziesiuz za liderem oaigajac wynik 104 powota;

kolejny miesic obecnéci w zestawieniu Super Expressu (111). Tabloidstarpiat s¢ przede wszystkim
na prywatnymzyciu Kazimierza Marcinkiewicza oraz opublikowat szeo cytowany ranking najlepiej
zarabiagcych sportowcéw;

nowe aktualne tematy powdtaW lutym media skoncentrowatyesimigdzy innymi na: kontrowersjach
wokot ministra sprawiedlivkzi Andrzeja Czumy, zabdjstwie polskiegayniera w Pakistanie, skutkach
kryzysu ekonomicznego i jego oddziatywaniu na Pglskazliwosciach wejcia naszego kraju do strefy
euro, dalszych ustaleniadkedztwa w sprawie porwaniasmierci Krzysztofa Olewnika, kolejnych spra-
wach dotyczcych lustracji, konsekwencjach ostabiania saszej waluty narodowej, nowych faktach do-
tyczacych afery sopockiej, obchodach rocznicy §fego Stotu, przygotowaniach do Euro 2012, proble-
mach przedsbiorstw zwhzanych z opcjami walutowymi, incydencie z udziai@sma Rokity oragmierci
mitodej sportsmenki Kamili Skolimowskiej
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Analiza

W lutowym rankingu najcgciej cytowa-
nych mediow pierwsze miejsce #aj
Rzeczpospolita. Na drugiej pozycji zna-
lazt sk Dziennik, a na trzeciej — Gazeta
Wyborcza. Czwarta lokata nale do I I I 135

Rzeczpospolita

TVN24. Na patym miejscu zestawienia 1 \ \ \

Wykres 1. Najczesciej cytowane media’

uplasowat si tygodnik Polityka. paennic | \ \ o0
Gazeta Wyborcza 1 806
W zestawieniu pitnastu najcgsciej cy- TWN24 Eﬂ 4n
towanych mediow znalazly siaz cztery Polityka 452
stacje telewizyjne (TVN24, TVN, TVN RMEFM | 337
CNBC Biznes oraz TVPinfo), dwie stacje Radio ZET | o8
radiowe (RMF FM i Radio ZET) oraz 1
. . Gazeta Prawna 263
jeden portal internetowy (onet.pl). 1
(Wyk 1) Polska 252
Puls Biznesu | 202
onet.pl : 195
Wprost | ] 192

TW 134

—

Super Express [ 111
7\:| 107
- 107
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Zrédio: IMM

’ Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powotan na regionalne mutacje wydawane pod wspélnym tytutem
.Polska”: ,Polska Dziennik Baltycki”, ,Polska Dziennik £6dzki", ,Polska Dziennik Zachodni”, ,Polska Gazeta Kra-
kowska”, ,Polska Gazeta Wroctawska”, ,Polska Gtos Wielkopolski”, ,Polska Kurier Lubelski”.
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W4réd najczsciej cytowanych prze- | wykres 2. Ranking najczesciej cytowanych tytulow prasowych
kazow prasowych na pierwszej po-
zycji znalazly s¢ te publikowane
w Rzeczpospolitej. Informacje ko-
mentowano najezciej w kontekcie
rankingdbw i sonday, polityki pol-
skiej oraz ekonomii, rynku i finan-
séw. (Wyk. 2).
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Spairéd stacji telewizyjnych najez Wykres 3. Ranking najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych
sciej powotywano si na informacje
podawane w TVN24 — cytowano
doniesienia w kontekie polityki

polskiej, kryzysu ekonomicznego
oraz dziatalnéci policji i przestp- T
czasci. (Wyk. 3).

TVN24
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Zrédto: IMM
SpQ’;réd rozg}cﬁni radiowych naj- Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
czes$ciej powotywano s na infor-
macje podawane na antenie stacji RVE FM 378
RMF FM, gtéwnie w kontefcie
polityki polskiej, ekonomii, rynku .
i finanséw oraz wepia Polski do Radio 2T 274
strefy euro. (Wyk. 4).
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PR3 77
TOK FM 75
Radio Manyjja 63
Radio PIN 32
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Dziennikarze powotywali si réw- Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
niez na przekazy internetowe.
Wsrdd najczsciej cytowanych por- onetp! 105
tali internetowych na pierwszym
miejscu uplasowat sionet.pl, drug
pozycg zajpt serwis tvn24.pl, tn2a.pl 104
a trzeci — money.pl. (Wyk. 5).

money.pl 84
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Wsréd najczsciej powotywanych

mediéw biznesowych znalazty esi Wykres 6. Najczesciej cytowane media biznesowe
Gazeta Prawna, Puls Biznesu oraz ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
TVN CNBC Biznes (Wyk. 6) Gazeta Prawna forsal.pl 263 'k
Puls Biznesu pb.pl | ‘ 2‘02 ‘ ‘
TVN CNBC Biznes %
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wnp.pl | 20
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Dziennik Ubezpieczeniowy | 1
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Czotowka mediow ogolno-
informacyjnych to ogélnopolskie
dzienniki: Rzeczpospolita, Dziennik
i Gazeta Wyborcza (Wyk. 7)

Wykres 7. Najczesciej cytowane media ogdlnoinformacyjne

Rzeczpospolita rp.pl T 545 ] 5

Dzennik dziennik.pl 905 ] 33

Gazeta Wyborcza gazeta pl 806 ] 37

TWN24 tn24.pl 104

Polityka polityka.pl ] 6
RMF FM
Radio ZET :
Polska 7:2523
Wprost wprost.pl 7:‘[gZ| 5
onetpl — 195
Tvemfovpinfo I 107 | 53
™ [ 134
Newsweek newsweek.pl [:| 103 l
PR1 ] 97
wp.pl :76
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Wigksza¢ doniesi@ mediowych
dotyczylo polityki polskiej. Na dru-
giej pozycji znalazty si odwotania
do ekonomii, rynku i finanséw, a na
trzeciej do rankingéw i sondg.
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Wykres 8. Tematyka przekazéw, w ktorych powotywano sie na doniesienia

innych mediow

|

polityka polska 1147
ktopoty ministra Czumy _ 545
kultura, sztuka, film,
rozrywka 326
zabojstwo polskiego
inzyniera w Pakistanie 283
kryzys ekonomiczny - 280
ustawodawstwo, prawo - 278
dziatalnos¢ policji, -
an 244
przestepczosé
wejsci i
j$cie Polski do sterfy - 205
euro
zdrowie, stuzba zdrowia - 177
polityka zagraniczna - 175
sprawy lokalne F 144
t T T T
0 250 500 750 1000 1250 1500 1750

Zrédio: IMM
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Autorzy najczsciej cytowanych publikacji w grudniu. (Tab. 1)

Ip. Autor Medium Tytut publikacji Liczba powota
1. Cezary Lazarewicz Polityka ,Minister na debecie” 348
2 Mikotaj Wajcik Dziennik .Rzad potajemnie przyspiesza euro” 105
3 Michat Szutdrzyiski Rzeczpospolita LKiedy dymisja Czumy?” 56
4. | Monika Olejnik Radio Zet ,G0$¢ Radia Zet - Bogdan Klich" 52
5 Izabela Kacprzak, Rzeczpospolita .Caatzy krakowskiego gangstera z 51
Piotr Kubiak, Sopotem?”
Piotr Nisztor
Cezary Gmyz Rzeczpospolita .Dla IPN Waksa to agent” 45
7. | Joanna Lichocka Rzeczpospolita .Polska potrzehoijtycznego paktu” 43
8. | Anna Gielewska, Dziennik ,Tusk rozlicza ministréw” 42
Marcin Graczyk
9. Izabela Leszczgka, Dziennik ,PiS wymienia ministrow PO” 41
Kamila Wronowska
10. | Konrad Piasecki RMF FM ~Kontrwywiad RMF FM - 40

Michat Kaminski”

Najczsciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewodziiab. 2)

Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
mazowieckie Zycie Warszawy 29
matopolskie Dziennik Polski 25
lubelskie Dziennik Wschodni 17
slaskie Polska Dziennik Zachodni 13
Swigtokrzyskie Echo Dnia 11
lubuskie Gazeta Lubuska 9
dolncélaskie Polska Gazeta Wroctawska 9
podkarpackie Nowiny 8
pomorskie Polska Dziennik Battycki 7
opolskie Nowa Trybuna Opolska 7
warminsko-mazurskie | Gazeta Olsztyska 7
wielkopolskie Polska Gtos Wielkopolski 6
podlaskie Gazeta Wspdétczesna 6
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 5
todzkie Polska Dziennik £6dzki 3
zachodnio-pomorskie Glos Szczeshi 3
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Metodologia badania

Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktérych cytuje esilub
powotuje na doniesienia, ktore pierwotnie pojawity
sig w innychsrodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w ktérych
media powotyj sie na doniesienia innych mediéw,

ale nie kedacych przegidami prasy.

Do raportu § kwalifikowane publikacje odwota
ce st do artykutdw, wypowiedzi, stwierdagktére
pojawity sk na famach {dz antenie innego me-
dium, pod warunkiemze nie 8§ omawiane w kon-
tekscie przegidu medidw.

Zakwalifikowane publikacje ssw wigkszasci wy-
padkéw rozpoznawalne za pomonastpujacych
srodkow:

» stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jegmodio,

e przed artykutem (lub po) jest wynaie zazna-
czone,ze jest to przedruk oraz jest podane jego
zrédio,

e pojawiap sie sformutowania typu:

o0 czwartkowa Gazeta Wyborcza napisala,
z€e...,

0 dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej
zauwayli, ze...,

Radio RMF FM poinformowato o...,

w wywiadzie dla Zycia Warszawy X
stwierdzit, ze...,

o wedtug bada tygodnika Wprost...;

Gtéwnym kryterium decydagym o zakwalifiko-
waniu danego wycinka jest jednak beggalnie
odwotanie s do konkretnego artykutu, stwierdze-
nia, wypowiedzi opublikowanej na tamach gazety
lub  wyemitowanej w programie telewizyj-
nym/radiowym. Cytatem nie jest odniesienie do
obrazu, zdjcia, oktadki prasowej, wizualizacji,
ikonografii. W przypadku, kiedy gazetadi stacja
telewizyjna/radiowa powotuje gina wtasne donie-
sienia, materialy te nig$orane pod uwayg

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powotywa-
no st na t samy gazet, stacg telewizyj-
na/radiows, Internet, ale w rinych kontekstach, to
w koncowych zestawieniach brano pod uwag
wielokrotna¢ cytowania, a nie wielokrotdé od-
niesienia do innego medium.
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W rankingu autoréw najegzciej cytowanych publi-
kacji (tab.1) ugto artykuty, na ktore najgZciej
powoltywaly st inne media w danym tema-
cie. Liczba powola na dany temat uwzglnia
sung wszystkich publikacji z mediéw w danym
temacie.

W przypadku powota na tytut prasowy i portal
internetowy tego tytutu, cytowania ni@ sumowa-
ne. Za cytat z portalu internetowego wasmy od-
niesienie do adresu internetowegaliJeytat odno-
si sk do ,nternetowego wydania danego tytutu
albo tytutu ,online”, nie jest wliczany do cytatow
prasowych.

Raport nie uwzgidnia materiatéw, ktore:

* omawiap profil dziatalngci danego srodka
przekazu, hdz umieszczaj wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezagiane z trécia
pisanych przez nich artykutéw,

* powoluj Sie na pras zagranicza,

e zostaty opublikowane w gazecie, na struktur
ktorej sktadaj sic wylacznie przedruki z in-
nych gazet (Angora, Forum),

e cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotyj nieistniejce juz media,

* s powtdrzeniami calych programéw danej
stacji telewizyjnej lub radiowej,

» stanowi komentarz tylko zdjcia mdz tylko
oktadki prasowej, jdi komentarz ten nie
omawia bezpgrednio artykutu,

* w badaniu nie s uwzgkdniane przekazy, kt6-
rychzrodtem g agencje informacyjne,

e s3 przeghdami prasy (mediéw) opublikowa-
nymi w prasie Bdz tez wyemitowanymi w ra-
diu lub telewizji.

Analiza obejmuje catprag (ok. 800 tytutow gazet

i czasopism) oraz stacje telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i
wybrane programy w rozgdaiach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET,
TOK FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

SzczegoOlowe informacje dotygz monitoringu
mozna znale¢ na stronievww.imm.com.pl
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