S t a r Li n k« eksperci w mediach

Informacja prasowa 18 listopada br.

Starlink: rynek reklamowy po trzech kwartatach 2008 r. wzrést o 15,8 proc.
Wartos¢ wydatkow przekroczyta 5,4 mid zt

Dom mediowy Starlink opublikowat najnowszy raport z estymacjami wartosci netto
wydatkoéw reklamowych w Polsce. Wynika z niego, ze w pierwszych trzech kwartatach 2008
roku szacowana wartos¢ rynku reklamowego wyniosta 5 miliardow 431 milionow ziotych
(szacowana wartos¢ rynku reklamy w mediach w trzech kwartatach 2007 r. to 4,69 miliarda
ztotych). Wzrost wzgledem pierwszych trzech kwartatéw 2007 wynidst 15,8 proc.

Zdecydowanie najstabszy pod wzgledem dynamiki byt trzeci kwartat br.,, w ktérym
reklamodawcy zwiekszyli wydatki o 12,4 proc., w drugim kwartale wzrost wyniost 16,9 proc.
a w pierwszym — 17,7 proc.

Wykres 1: Kwartalna wartos¢ rynku reklamowego netto w Polsce
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Najwyzszg dynamikg (w poréwnaniu z okresem Q1-Q3 2007) cechowaty sie: reklama
kinowa (+51,7 proc.), internet (+38,1 proc.) oraz telewizja (+17,0 proc.). Ponizej Sredniej
rynkowej rosty naktady na reklame w dziennikach (+6,1 proc.), w magazynach (+7,8 proc.),
w reklamie zewnetrznej (+8,4%) oraz w radiu (+14,5%).

Wykres 2: Zmiana wartosci reklamy w klasach mediéw
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Telewizja | Magazyny | Internet | Dzienniki Reklama Radio Rgl-dama
zewnetrzna kinowa
Wz2007 Q1-Q3 | 2 232,20 594,5 415,3 5397 473,1 384,5 51,6
[J2002 Q1-Q3 | 2 612,30 40,7 573,5 5724 512,77 440,3 78,3
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W konsekwencji réznej dynamiki zmian poszczegolnych klas mediow zmienia sie ich
udziat w rynku reklamowym. Spadki udziatbw zanotowaty magazyny, dzienniki, reklama
zewnetrzna oraz radio, zas wzrost udziatdw - internet, telewizja oraz reklama kinowa.

Wykres 3: Udziat klas mediow w rynku reklamowym w 2008 r. Q1-Q3 vs 2007 Q1-Q3
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B Reklama kinowa 1,1% 1,4%

ORadio 8,2% 51%

M Reklama zewnetrzna 10,1% 0,4%

[ Dzienniki 11,5% 10,5%

Ointernet B,9% 10,6%

W Magazyny 12,7% 11,8%

O Tdewizia 47,6% 48,1%

Wsrod sektorow najwiekszg dynamikg charakteryzowaty sie: finanse (+46 proc.),
telekomunikacja (+25 proc.), pozostate (+19 proc.) oraz motoryzacja (+19 proc.). Najwyzszy
wzrost wolumenu inwestycji wystgpit w sektorach: finanse (+194,1 min zl), telekomunikacja
(+129,4 min zt) oraz motoryzacja (+78,8 min zt).
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Wykres 4: Wartos¢ sektoréw reklamowych
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Przedstawione dane sg estymacjami netto inwestycji w reklame, czyli szacowanymi
kwotami wptywdw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT. Punktem wyjscia
sg dane monitoringowe dostarczane przez Expert Monitor. Dane o inwestycjach reklamowych netto
w internecie pochodza z szacunkéw opracowanych wspodlnie z Next, agencjq interaktywng grupy
Starcom Mediavest.
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