KOMUNIKAT PRASOWY

TVN OGLASZA WYNIKI FINANSOWE ZA DRUGI KWARTAL 2007 R.

Warszawa — 10 sierpnia 2007 r. — Grupa TVN (www.tvn.pl) wiodgca prywatna grupa medialna w Polsce
ogtosita dzisiaj swoje wyniki finansowe za drugi kwartat 2007 r. Prezentowane dane finansowe
przedstawione sg wedtug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finansowej (,MSSF”).

Najwazniejsze wydarzenia w Il kwartale 2007 r.:

Wszystkie nasze kanafly telewizyjne zwiekszyty ogoiny udziat w rynku do 21,9% z 20,4% w
analogicznym okresie 2006 r.

OgdIny udziat w rynku kanatu TVN w prime time wzrést do 20,7% z 20,3% w analogicznym okresie
2006 r.

TVN 24 zwiekszyt catodobowy udziat w rynku w grupie docelowej do 5,7% z 3,6% w analogicznym
okresie 2006 r.

Liczba abonentéw wszystkich naszych ptatnych programéw wzrosta $rednio o ponad milion

Nasze przychody netto wzrosty o 32% do 407milionow zt z 309 milionéw zt w analogicznym okresie
2006 r.

Nasz zysk operacyjny wzrést o 23% do 156 milionow zt. Nasza marza operacyjna wynosita 38%.
Nasz wskaznik EBITDA wzrést o 25% do 172 milionéw zt z 138 milionéw zt w drugim kwartale 2006 r.
Marza EBITDA wynosita 42% w poréwnaniu do 45% w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac
koszty programu motywacyjnego EBITDA wynosita 183 milionéw zt za$ marza EBITDA wynosita
45%.

Nasz zysk netto wyniést 139 milionéw zt w poréwnaniu do 85 milionéw zt w analogicznym okresie
2006 r.

12 kwietnia 2007 r. uruchomiliSmy zumi.pl, lokalizator internetowy, umozliwiajgcy precyzyjng
lokalizacje przy uzyciu map satelitarnych i hybrydowych.

23 maja 2007 r. zakupiliSmy Mango Media, spétke dziatajgcq na rynku telesprzedazy.

Piotr Walter, Prezes Zarzadu i Dyrektor Generalny Grupy TVN powiedziat:

“MieliSmy bardzo dobry drugi kwartat, z 32% wzrostem przychodow i 25% wzrostem EBITDA. Nasze
programy tematyczne, a w szczegolnosci TVN 24 i TVN Style, osiagnely wyniki lepsze od naszych
oczekiwan, osiggajac wyrazny wzrost przychoddéw i rentownos$ci. Zakup Mango Media w drugim kwartale
2007 r. otwiera przed nami perspektywy dalszego rozwoju, jest tez bardzo waznym krokiem w kierunku
dywersyfikacji zrodet naszych przychodow.”
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W celu uzyskania dalszych informacji prosimy o kontakt z:
Matgorzata Czaplicka

Investor Relations Manager
Tel: (+48) 22 856 66 14

Tel. kom.: (+48) 502 555 614
Fax: (+48) 22 856 65 71
mail: m.czaplicka@tvn.pl

W dniu dzisiejszym o godzinie 16:00 (CEST)/15:00 (UK) odbedzie sie telekonferencja potaczona z
prezentacjg wynikow (telekonferencja bedzie prowadzona w jezyku angielskim).

Numer telefonu umozliwiajgcy udziat w telekonferenciji: (+44 20) 7162 0025

Odstuchanie konferencji:

Numer telefonu: (+44 20) 7031 4064

Kod dostepu: 748847

Ustuga bedzie aktywna przez 7 dni: 10-17 sierpnia 2007 r. (do potnocy)

Tre$¢ prezentacji oraz niniejszego komunikatu prasowego zostanie w dniu dzisiejszym udostepniona na
stronie internetowej TVN, pod adresem www.inwestor.tvn.pl.
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Podstawowe informacje finansowe za drugi kwartaf 2007 r.

407
309

Il kw 2006 Il kw 2007

miliony zt

Przychody: W drugim kwartale
2007 r. przychody wzrosty o 32%
w poréwnaniu z analogicznym
okresem 2006 r.

W lipcu 2006 r. zakupilismy Grupe Onet zas w maju 2007 r. zakupilismy
Mango Media. W rezultacie tych transakcji wyniki finansowe za drugi
kwartat 2007 r. nie sg porownywalne z wynikami finansowymi
odnotowanymi w analogicznym okresie 2006 r. Drugi kwartat 2007 r.
zawiera wyniki Grupy Onet i jej spotek zaleznych za caly drugi kwartat
2007 r. i wyniki Mango Media za okres od 24 maja do 30 czerwca. Wyniki
za drugi kwartat 2006 r. nie zawierajg zadnych wynikéw Grupy Onet i
Mango Media. W celu zapewnienia poréwnywalno$ci wynikéw finansowych
wykazalismy wptyw tych zakupdéw, tam gdzie jest on istotny.

Przychody netto

Nasze przychody netto wzrosty 0 32% do 407 milionow zt z 309 milionéw zt
w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media, nasze przychody netto wzrosty 0 20% do 370 milionow zt.

Przychody reklamowe wzrosty 0 23%, do 324 milionéw zt z 263 milionéw zt
w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media przychody reklamowe wzrosty 0 12% do 296 milionéw zt. Wzrost ten
wynikat przede wszystkim ze wzrostu o 17 milionéw zt przychodéw netto z
tytutu emisji reklam w kanale TVN, ktéry zanotowat $rednio 20% wzrost
cen reklam telewizyjnych sprzedawanych w pakietach GRP. Przychody z
reklam sprzedawanych w pakietach GRP stanowig ok. 82% catkowitych
przychodoéw reklamowych programu TVN (2006: 77%). Z kolei nasze ceny
w cenniku statym wzrosty w kanale TVN o 4%. SprzedaliSmy o 7% mniej
punktow GRP dla programu TVN w poréwnaniu z analogicznym okresem
2006 r. Programy uruchomione i zakupione w 2004, 2005 i 2006 r.
przyczynity sie do zwigekszenia przychoddw reklamowych o 16 milionow zt
w poréwnaniu do analogicznego okresu 2006 r.

Pozostate przychody wzrosty 0 83%, do 83 milionéw zt z 46 milionéw zt w
analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media pozostate przychody wzrosty o0 63% do 74 milionéw zt. Wzrost ten
wynikat przede wszystkim z 60% wzrostu przychodéw z optat z tytutu
Swiadczen sponsorskich, gtéwnie filmoéw, produkowanych lokalnie seriali i
talk shows oraz wzrostu o 56%, do 23 milionéw zt, przychodéw z opfat z
tytutu udzielenia licencji na emisje programéw operatorom telewizji
kablowych i satelitarnych. W analogicznym okresie 2006 r przychody z
optat z tytutu udzielenia licencji wyniosty 15 milionéw z. Wzrost
przychodoéw z subskrypciji zawdzieczamy gtéwnie wzrostowi o ponad milion
liczby abonentéw wszystkich naszych ptatnych programéw. Odnotowalismy
réwniez przychody w wysokosci 5 milionédw zt z tytutu ustug swiadczonych
dla satelitarnej platformy cyfrowej ‘n’, nalezacej do naszego udziatowca —
Grup ITL.

Koszty uzyskania przychodow

Koszty uzyskania przychodéw wzrosty o 35%, do 196 milionéw zt z 145
milionéw zt w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet
i Mango Media, koszty uzyskania przychodéw wzrosty o 25% do 181
milionéw zt. Wzrost ten czesdciowo wynikat ze wzrostu o 25 milionéw zt
kosztow amortyzacji produkcji lokalnej i koprodukcji. Koszty te wzrosty
gtébwnie w konsekwencji nadawania wiekszej liczby nowych odcinkéw
produkowanych przez nas seriali, kidre sg z reguty drozsze od programéw
rozrywkowych nadawanych przez nas rok wczesniej. Na wzrost kosztéw
amortyzaciji wptyneto tez czesciowo uruchomienie na jesieni 2006 r. trzech
nowych kanatdw. Odnotowali$my rowniez wzrost o 5 milionéw zt kosztow
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miliony z {

Koszty wlasne sprzedazy: W
drugim kwartale 2007 r. koszty
uzyskania przychodéw wzrosty o
35% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2006 r.

27

1l kw 2006

I kw 2007

miliony zt

Koszty sprzedazy: W drugim
kwartale 2007 r. koszty sprzedazy
wzrosty o 84% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2006 r.

Il kw 2006 I kw 2007

miliony zt

Koszty ogodlnego zarzadu: W
drugim kwartale 2007 r. koszty
ogolnego zarzadu wzrosty o 24%
w poréwnaniu z analogicznym
okresem 2006 r.

amortyzacji zakupionej biblioteki programowej. Byt on nastepstwem zakupu
drozszych filméw i seriali oraz zwiekszenia liczby godzin nadawania
zakupionych programéw w TVN i TVN 7. Odnotowalismy réwniez wzrost
kosztow zatrudnienia o 4 miliony z, z czego 2 miliony zt wynikaty z
zatrudnienia oséb zwigzanych z obstugg satelitarnej platformy cyfrowej ‘n.’
W nastepstwie wzrostu przychodéw, wzrosty réwniez nasze koszty optat z
tytutu praw autorskich. Wzrost ten zostat czesSciowo skompensowany
spadkiem o 2 miliony zt kosztéw programu motywacyjnego.

Koszty sprzedazy

Nasze koszty sprzedazy wzrosty o 84%, do 27 milionéw zt z 15 milionéw zt
w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media koszty sprzedazy wzrosty o 31%, do 19 milionéw zt. Wzrost ten byt
czesciowo zwigzany ze wzrostem o 6 milionébw zt kosztéw badanh i
marketingu. Wyzsze koszty badan i marketingu wynikajg ze wzrostu
kosztow promocji naszej wiosennej raméwki w programie TVN oraz
kosztéw kampanii marketingowej odswiezonego programu TVN Turbo.
Koszty sprzedazy wzrosty czesciowo na skutek wzrostu o 27% kosztéw
zatrudnienia wynikajgcego gtéwnie ze wzrostu liczby pracownikdow
wspierajgcych ciggly rozwdj naszej dziatalnosci. Wzrosty te byty czesciowo
skompensowane spadkiem o 493 tysigce zt kosztdéw programu
motywacyjnego.

Koszty ogdlnego zarzadu

Koszty ogélnego zarzadu wzrosty o 24%, do 29 milionéw zt z 23 milionéw
zt w analogicznym okresie 2006 r. Wytaczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media nasze koszty ogdlnego zarzadu spadty o 1% do 23 milionéw zt.
Spadek ten zawdzieczamy gtéwnie nizszym kosztom programu
motywacyjnego.
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EBITDA: W drugim kwartale 2007
r. EBITDA wzrosta o 25% do 172
milionbw zt. Marza EBITDA
wyniosta 42%.

I kw 2006 Il kw 2007

miliony zt

Zysk operacyjny: W drugim
kwartale 2007 r. nasz zysk
operacyjny wzrést o 23% do 156
milionéw zt.

EBITDA

EBITDA wzrosta o0 25% do 172 milionéw zt z 138 milionéw zt w
analogicznym okresie 2006 r. Marza EBITDA wyniosta 42% w poréwnaniu
do 45% w analogicznym okresie 2006 r. Wylaczajac koszty programu
motywacyjnego, EBITDA wyniosta 183 milionéw z, a marza EBITDA
wyniosta 45%. Wytaczajac wyniki Grupy Onet, Mango Media i koszty
programu motywacyjnego EBITDA wyniosta 168 milionéw zt, a marza
EBITDA wyniosta 45%.

Zysk z dzialalnosci operacyjnej

Zysk z dziatalnosci operacyjnej wzrést o 23%, do 156 milionéw zt z 126
milionéw zt w analogicznym okresie 2006 r. Wytgczajac wyniki Grupy Onet
i Mango Media zysk z dziatalnosci operacyjnej wzrost o 17% do 148
milionéw zt. Wzrost ten wynikat przede wszystkim ze wzrostu przychodow,
czesciowo skompensowanego wzrostem kosztéw produkcji lokalnej i
kosztow wynagrodzen.

Nasza marza zysku na dziatalnosci operacyjnej spadfa do 38% z 41% w
analogicznym okresie 2006 r. Wylgczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media marza zysku na dziatalnosci operacyjnej wyniosta 40%.

Przychody inwestycyjne, netto

WykazaliSmy przychody inwestycyjne netto w wysokosci 4 milionow zt w
poréwnaniu z przychodami inwestycyjnymi netto w wysokosci 28 milionéw
zt w analogicznym okresie 2006 r.

W zwiazku ze sptatg obligacji ITI Media, dokonang 31 lipca 2006 r., nie
odnotowali$my przychodéw z tytutu odsetek naliczonych od tych obligacji —
w odréznieniu od analogicznego okresu 2006 r., gdy przychody z tytutu
odsetek naliczonych od obligacji ITI Media wyniosty 15 milionéw zi
Dodatkowo wykazali$my dodatnie réznice kursowe w wysokosci 3 milionéw
zt, wynikajace gtéwnie z zakupionych licencji programowych, w poréwnaniu
do dodatnich réznic kursowych w wysokodci 17 milionow zt w
analogicznym okresie 2006 r., wynikajacych z obligacji ITI Media. W
drugim kwartale 2006 r. odnotowali$my strate w wysokosci 6 milionéw zt z
tytutu utraty wartosci spétki Polskie Media.

Przychody finansowe, netto.
Wykazalismy przychody finansowe netto w wysokosci 11 milionéw zt w
odréznieniu od kosztow finansowych netto w wysoko$ci 46 milionow zt w

analogicznym okresie 2006 r.

Odsetki od Obligacji wyniosty 23 miliony zt w poréwnaniu do 24 milionéw zt
w analogicznym okresie 2006 r. Dodatkowo wykazaliSmy dodatnie réznice
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kursowe wynikajace z tych Obligaciji, ktére wyniosty 24 miliony zt giéwnie w
konsekwencji umocnienia kursu ztotego w stosunku do euro w okresie
pomiedzy 31 marca 2007 r. i 30 czerwca 2007 r. W analogicznym okresie
2006 r. wykazalismy ujemne réznice kursowe w wysokosci 26 milionéw zt.

Wykazalismy zysk z aktualizacji wartosci opcji wbudowanych w Obligacje
w wysokosci 29 milionéw zt w poréwnaniu do zysku z aktualizacji wartosci
opcji wbudowanych w obligacje w wysokosci 2 milionéw zt w analogicznym
okresie 2006 r. Od momentu emisji przez nas obligacji, wykazalismy
skumulowany zysk netto z opcji wbudowanej w obligacje w wysoko$ci 156
milionéw zt. Na 30 czerwca 2007 r. cena rynkowa naszej obligacji wyniosta
112 Euro. Na 1 sierpnia 2007 r. cena rynkowa naszej obligacji wynosita
107 Euro. Jezeli cena rynkowa naszej obligacji pozostataby do 31 grudnia
2007 r. na poziomie 107 Euro, wéwczas w drugim poétroczu 2007 r.
rozpoznalibySmy, wedtug naszych szacunkéw, niegotowkowg strate
ksiegowg netto wynikajacg z wyceny opcji wbudowanej w wysokosci 86
milionéw zt.

Optata gwarancyjna za wystawienie przez Grupe ITI gwarancji na rzecz
dostawcoéw zawartosci programowej wyniosta 741 zt w poréwnaniu do 2
milionéw zt w analogicznym okresie 2006 r. WykazaliSmy strate w
wysokoéci 18 miliondw zt na instrumentach zabezpieczajgcych wartosc
godziwa.

Zysk netto przypadajacy akcjonariuszom TVN S.A.

Nasz zysk netto wzrést o 63%, do 139 milionéw zt z 85 milionéw zt w
analogicznym okresie 2006 r. Wylaczajac wyniki Grupy Onet i Mango
Media, nasz zysk netto wzrost o 50% do 128 milionéw zi. Wzrost ten
wynikal w gtéwnie ze wzrostu zysku z dziatalno$ci operacyjnej i
przychodoéw finansowych.

Il kw 2006 II'kw 2007

miliony zt

Zysk netto: W  drugim
kwartale 2007 r. zysk netto
wzrést 0 63% do 139 milionow
zt.

Ptynnos¢ finansowa

Zadtuzenie netto wyniosto na 30 czerwca 2007 r. 795 milionéw zt, na co
skfada sie gtéwnie zadtuzenie z tytutu obligacji wyemitowanych pod koniec
2003 roku i naliczone odsetki, pomniejszone o srodki pieniezne i ich
ekwiwalenty (wylgczajac sSrodki pieniezne o ograniczonym prawie
dysponowania). Wskaznik zadtuzenie netto do rocznego EBITDA wynidst
0,6x na dzien 30 czerwca 2007 r.

30 czerwca 2006 r. 30 czerwca 2006 r.

miliony zt Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty wg stanu na 30 czerwca 2007 r.
Srodki pienigzne. Srodki wyniosty 91 milionéw zt.
pieniezne wyniosty 91 milionow
zt. na 30 czerwca 2007 r.

Analiza wynikéw poszczegdélnych jednostek biznesowych -
2007 r.

Aneks 5 przedstawia przychody, wskaznik EBITDA i marze EBITDA
poszczegolnych jednostek biznesowych.
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Telewizja, nadawanie i produkcja telewizyjna. Przychody segmentu
telewizji, nadawania i produkcji telewizyjnej wzrosty o 20%, do 372
milionéw zt z 309 miliondw zt w analogicznym okresie 2006 r.

Wynik segmentu wzrést o 11%, do 155 milionéw zt z 139 milionéw zt w
analogicznym okresie 2006 r. Wzrost ten w gidwnej mierze wynika ze
wzrostu przychodéw reklamowych naszego kanatu TVN, czesciowo
skompensowany wzrostem kosztow operacyjnych, wynikajacych ze
wzrostu amortyzacji produkcji lokalnej i zakupionej biblioteki programowe;j
oraz ze wzrostu kosztébw wynagrodzen wynikajacych ze wzrostu liczby
pracownikow wspierajgcych nasz ciggty rozwdj.

EBITDA segmentu wzrosta o 12% do 168 milionéw zt z 151 milionéw zt w
analogicznym okresie 2006 r. Marza EBITDA wzrosta do 45% z 49% w
analogicznym okresie 2006 r. EBITDA wylgczajac koszty programu
motywacyjnego wyniosta 174 miliony zt, a marza EBITDA wyniosta 47%.
Spadek marzy EBITDA czesciowo wynika ze wzrostu amortyzacji biblioteki
programowej, cze$ciowo skompensowanej wzrostem przychodow.

Nowe media. 31 lipca 2006 r. zakupilismy portal internetowy Onet.pl - jest
to gtéwny sktadnik kategorii nowe media. Wyniki finansowe tego segmentu
za analogiczny okres poprzedniego roku nie zostaty w zwigzku z tym ujete
w skonsolidowanych wynikach finansowych.

Przychody segmentu nowe media wyniosty 42 miliony z, a wynik
segmentu w tym okresie wyniost 6 milionéw zi. Gotéwkowa EBITDA
(wytaczajac koszty programu motywacyjnego i transakcje barterowe)
wyniosta 13 miliondw zt, a marza EBITDA wyniosta 38%.

Nie alokowane. Koszty nie alokowane zawierajg koszty ogodine
zarzadzania Grupg oraz czes¢ kosztow programu motywacyjnego, ktore
powstajg na poziomie Grupy i nie sg bezposrednio alokowane do kosztéw
segmentu. Koszty nie alokowane zawierajg réwniez eliminacje
miedzysegmentowych kosztéw i przychodéw. Strata na kosztach nie
alokowanych wyniosta 5 milionéw zt w poréwnaniu do straty w wysokosci
13 milionéw zt w analogicznym okresie 2006 r. Spadek ten zawdzieczamy
spadkowi kosztéw programu motywacyjnego.

Analiza operacyjna
Aneks 6 przedstawia wyniki operacyjne naszych programow i portalu.
TVN

Ogolny udziat w rynku kanatu TVN w prime time wzrést do 20,7% z 20,3%
w analogicznym okresie 2006 r. jednak udziat programu TVN w rynku w
grupie docelowej w prime time spadt do 26,5% z 29,5% w analogicznym
okresie 2006 r. Spadek udziatu w runku w prime time wynika z kilku
czynnikéw. Kilka z programéw nadawanych przez nas w prime time
osiggneto szczytowa ogladalno$¢ w sezonie wiosennym i jesiennym 2006
r., w pézniejszym okresie programy te w dalszym ciggu osiggaty bardzo
dobre wyniki ogladalnoéci, jednak juz na troche nizszym poziomie. Nasz
gtéwny komercyjny konkurent Polsat uruchomit swojg wiosenna raméwke
wczesniej, na poczatku lutego, podczas gdy nasza wiosenna raméwka
zostata uruchomiona dopiero w potowie marca.

Nasza jesienna ramoéwka byta oparta w gtéwnej mierze na programach
ktére odniosty sukces w poprzednich sezonach. Taniec z Gwiazdami po
raz kolejny udowodnit swojg site, co odcinek gromadzac przed telewizorami
srednio 5 milionéw widzéw. Nasze seriale Kryminalni, Na Wspdlnej, Niania,
Hela w opatach i Magda M. poprawity i tak juz wysokie wyniki ogladalnosci,
przekraczajac 30% udziat w grupie docelowej. Rowniez udziat w
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ogladalnosci naszego nowego serialu Odwroceni, ktérego telewizyjna
premiera miata miejsce w marcu, przekroczyt 30% w grupie docelowe;.
Nasz poranny, weekendowy program Dziet dobry TVN, osiagnat nowy
rekordowy wynik ogladalnosci, osiggajac 26% udziat grupie docelowe;j.
Nasze seriale fabularno-dokumentalne W-11 Wydziat Sledczy i Detektywi
zwiekszyly udziaty w ogladalnosci do 24% i 28% w grupie docelowej. Nasz
sztandarowy program informacyjny Fakty osiagnat kolejny rekordowy wynik
ogladalnosci na poziomie 36% w grupie docelowe;.

Spadek ogladalnosci w prime time, w grupie docelowej wynika z faktu, ze
w miesigcach poza sezonem Polsat i TVP uruchomity w prime time nowe
programy w celu odzyskania widowni, ktérg utracity w zesztym roku. Nasza
polityka polega na nie inwestowaniu w prime time w miesigcach poza
sezonem ze wzgledu na relatywnie niskg ilos¢ $rodkéw z reklam do
zdobycia w tym okresie. Spadek naszego udziatu w ogladalnosci poza
sezonem nie miat wplywu na naszg zdolnos¢ do generowania przychodéw
- zarowno my jak i nasi konkurenci posiadali niewykorzystane zasoby
czasu reklamowego w tych miesigcach. Odbudowywanie widowni przez
naszg konkurencje w okresie poza sezonem miato wptyw na oglgdalnosé
naszej wiosennej ramowki.

W sezonie jesiennym, w ofercie kanatu TVN — obok sprawdzonych pozyc;ji
programowych — zamierzamy wprowadzi¢ kilka istotnych nowosci.

Na antene powrdca takie hity jak seriale Na Wspdlnej i Kryminalni, seriale
komediowe Niania i Hela w opatach, seriale fabularno-dokumentalne W-11
Wydziat Sledczy, Detektywi oraz Sedzia Anna Maria Wesofowska, program
publicystyczny Uwaga!, talk show Rozmowy w toku i program
publicystyczny Teraz MY! Nie zabraknie oczywiscie programéw
rozrywkowych — powrdca Szymon Majewski Show oraz Kuba Wojewodzki.
Zamierzamy tez wyemitowac¢ ostatnig, szostg edycje naszego show Taniec
z gwiazdami, ktérego wyniki ogladalnosci nalezg wcigz do najwyzszych na
polskim rynku.

Jedng z najwazniejszych nowosci bedzie YOU CAN DANCE - Po prostu
tancz!, czyli polska wersja amerykarnskiego show tanecznego So you think
you can dance, ktéry bije rekordy ogladalnosci w wielu krajach. Kolejng
wazng nowoscig bedzie serial obyczajowo-sensacyjny Twarzg w twarz,
ktérego emisja zapowiada sie na jedno z filmowych wydarzehn sezonu.
Rozpoczniemy réwniez emisje serialu komediowego typu sketch — comedy
Trzy po trzy — Numery z Kkwatery, opowiadajgcego o zyciu trojki
wspotlokatoréw. Wielkg niespodziankg bedzie nowy program rozrywkowy
Kuby Wojewoddzkiego Bez sensu.

Jesienna oferta programowa TVN obejmuje oczywiscie takze doskonate
filmy. Wsréd premier wyemitujemy takie hity jak Swiadek koronny, Ocean’s
Twelve, Poznaj moich rodzicow, Komoérka czy Ring Il. Zamierzamy tez
przypomnie¢ widzom kilka filmowych przebojéw, do ktérych z pewno$cig
nalezg Shrek, Troja i trylogia Wtadca PierScieni.

Kanaly tematyczne

TVN 24 zwiekszylo catodobowy udziat w rynku, w grupie docelowej do
5,7% z 3,6% w analogicznym okresie 2006 r., gtéwnie dzieki duzemu
zainteresowaniu widzéw sytuacjg polityczng w Polsce, jak réwniez dzieki
takim programom jak Szkfo Kontaktowe, w ktérym komentarz do sytuacji
politycznej powstaje w oparciu o interakcje z widzami za posrednictwem
wiadomosci tekstowych SMS i potaczen telefonicznych. Gospodarzami
tego programu sg dziennikarz i satyryk. Pozytywny wptyw na wyniki
ogladalnosci TVN 24 miat réwniez znaczacy wzrost liczby abonentéw.
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TVN Style osiggneto udziat w rynku w grupie docelowej na poziomie 0,8% .

W kwietniu dokonaliSmy zmian programowych w kanale TVN Turbo,
wspartych intensywng kampanig marketingowg. Zmodyfikowana oferta
programowa TVN Turbo jest w wiekszym zakresie skierowana do
mezczyzn w poréwnaniu do dotychczasowej oferty, o charakterze
motoryzacyjnym. Wyniki ogladalnosci w drugim kwartale 2007 r. w grupie
docelowej wzrosty do 0,7% z 0,6% w analogicznym okresie 2006 r.

Wszystkie nasze kanaty telewizyjne zwiekszyly znaczgco liczbe
abonentéw. TVN 24 osiggneto 5,1 milionéw abonentéw, TVN Turbo i TVN
Style — 4,9 milionéw abonentéw, a ITVN — 61 tysiecy abonentéw. Réwniez
kanat TVN Gra znaczaco zwiekszyt swoj zasieg — do 28% (13% w
pierwszym kwartale 2006 r.) — dzieki umowom zawartym z UPC i Aster
City.

Onet.pl

Ostatnie dostepne dane, wedtug Megapanel PBI/Gemius, za dwa miesigce
zakonczone 31 maja 2007 r. wskazujg, ze srednia liczba uzytkownikéw
portalu Onet.pl wzrosta do 9,9 milionéw z 9,5 milionéw w analogicznym
okresie 2006 r. Srednia liczba odston wzrosta z 2,162 miliardéow
miesiecznie w okresie dwoch miesiecy zakohczonych 31 maja 2006 do
2.514 milionéw w analogicznym okresie 2007 r. Czas spedzony w portalu
Onet.pl wzrést do 51 milionéw godzin miesiecznie z 45 milionéw godzin w
analogicznym okresie 2006 r.

Ostatnie wydarzenia
Uruchomienie zumi.pl

12 kwietnia 2007 r. uruchomiliSmy zumi.pl — lokalizator internetowy,
umozliwiajacy precyzyjng lokalizacje przy uzyciu map satelitarnych i
hybrydowych. Jest to jedyny serwis internetowy tego typu w Polsce.
Zumi.pl bedzie operowat na rynku yellow pages

Zakup Mango Media Sp. z o.0.

23 maja 2007 r. zakupilismy Mango Media Sp. z 0.0. — spétke dziatajgca na
rynku telesprzedazy. Warto$¢ tej transakcji wyniosta 13 milionéw euro.
Zakup Mango Media jest kontynuacjg polityki dywersyfikacji zrédet
przychoddw.

Dywidenda

11 maja 2007 r. nasze zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy
zatwierdzito dywidende z zysku netto za 2006 r. w wysoko$ci 0,37 zt za
akcje. Dywidenda zostata wyptacona 14 czerwca 2007 r.

Prognoza na 2007 r. Nie zweryfikowaliSmy naszej prognozy wynikéw finansowych na 2007 r.
opublikowanej 21 lutego 2007 r.

Polityka dywidendowa i Zamierzamy wyptaca¢ od 30% do 50% rocznego zysku netto w postaci
wykup akcji rocznej dywidendy, w zaleznosci od mozliwosci finansowych, wskaznikow
zadtuzenia i kapitatu rezerwowego ustanowionego ustawowo.

Prezentacja danych Wszystkie dane finansowe zostaty zaprezentowane w notatce prasowej w
milionach ziotych. Zmiany procentowe zostaty policzone na kwotach
zaokraglonych do tysiecy ztotych i powinny by¢ identyczne z podanymi w
innych publikowanych raportach.

TVN S.A. wyniki za drugi kwartat 2007 r. — komunikat prasowyStrona 9 z 19



Stwierdzenia dotyczace Niniejs§y komunikat zawief stwiecrfdzenia d(l)tyczqce grzyszgfc: wynikow oraz

or s przewidywanego rozwoju sektora nadawcow telewizyjnych i produkcji programowey.
przy Sny ch wy nikow Stwierdzeniami dotyczgacymi przyszto$ci sq w szczegdlnosci, ale nie tylko, nasze
Sszacunki dotyczgce rozwoju dziatalno$ci grupy oraz rozwoju jej poszczegdlnych
Jjednostek, naszej zdolno$ci do wprowadzania na rynek nowych kanatow
telewizyjnych. Stwierdzenia dotyczgce przysztych wynikéw i dziatalno$ci mogq by¢
zamieszczane w dokumentach skfadanych do wfadz parnistwowych i
ustawodawczych, a takze w materiatach pisemnych, informacjach prasowych i
o$wiadczeniach ustnych sktadanych przez nas Ilub w naszym imieniu.
Stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci sg rowniez os$wiadczenia dotyczgce
naszych zamiaréw, przekonani lub aktualnych oczekiwan, jak réwniez zamiaréw,
przekonan i oczekiwan naszej kadry zarzgdzajgcej (w tym stwierdzenia
zawierajgce, poprzedzajgce lub poprzedzane przez terminy odnoszgce sie do
przysztosci takie jak ,moze”, ,powinien”, ,uwazac, ze”, ,oczekiwac’, ,przewidywac’,
~Szacowac”, ,kontynuowac”, Ilub podobne wyrazenia czy poréwnywalng
terminologie) odnosnie szeregu réznych zagadnien.

Nalezy zauwazyc, ze rzeczywiste wyniki osiggane przez nas w przysztosci mogg w
znacznym stopniu odbiega¢ od wynikéw zawartych w powyzej opisanych
stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci, w zalezno$ci od szeregu istotnych
czynnikéw. Niektore z tych czynnikdw to: wptyw przepisow prawa i polityki panstwa
oraz ich zmian, zdolno$¢ do uzyskania odpowiednich zgéd od organdéw rzgdowych
do przeprowadzenia transakcji, wptyw zmian ogdlnej sytuacji gospodarczej, wptyw
zmian wzrostu wydatkéw na reklame, wptyw zmian wzrostu wydatkéw na rozrywke,
terminowy rozwdj i uruchomienie naszych nowych kanatow, wptyw zmian
technologii nadawania oraz rozwdj sytuacji na rynkach kapitatowych. Powyzsze
czynniki mogg mie¢ wptyw na wyniki naszej dziatalno$ci zgodnie ze stwierdzeniami
zawartymi w niniejszym komunikacie oraz na nasz sukces w zarzgdzaniu ryzykiem,
Jakie wigze sie z tymi czynnikami.

Podstawg wszystkich prognoz zawartych w niniejszej informacji prasowej sgq
informacje dostepne na dzien sporzadzenia niniejszego opracowania. Nie
zobowigzujemy sie do uaktualniania jakichkolwiek stwierdzeri dotyczacych
przysztosci, ktére mogq zosta¢ ogtoszone przez nas lub w naszym imieniu w
niniejszej informacji prasowej lub gdzie indziej.
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Aneks 1 Skonsolidowany rachunek zyskow i strat — Na podstawie sréodrocznego
skonsolidowanego sprawozdania finansowego (w tysigcach ztotych)

Szes¢ miesiecy Szes¢ miesiecy Trzy miesigce Trzy miesigce
zakonczonych zakonczonych zakonczone zakonczone
30 czerwca 2007 r. 30 czerwca 2006 r. 30 czerwca 2007 r. 30 czerwca 2006 r.
Przychody ze sprzedazy 736.555 544.542 407.456 308.502
Koszty wtasne sprzedazy (371.943) (281.511) (195.950) (144.728)
Koszty ogélnego zarzadu (61.436) (42.409) (28.802) (23.179)
Pozostate
(koszty)/przychody
operacyjne, netto (775) 926 (120) 458
Zysk z dziatalnosci
Przychody inwestycyjne,
netto 5.749 54.279 4.299 27.876
(Koszty)/przychody
Zysk brutto 231.956 171.803 170.521 108.583
Zysk netto przypadajacy
Podstawowy i
rozwodniony
zysk na jedng akcje
przypadajacy
akcjonariuszom TVN S.A.
(nie w tysigcach)
- podstawowy 0,54 0,42 0,40 0,27
- rozwodniony 0,53 0,42 0,39 0,26
EBITDA 284.452 216.479 172.460 138.003
EBITDA wyfaczajac koszty
programu motywacyjnego 308.068 238.276 182.689 148.902
Marza EBITDA 38,6% 39,8% 42,3% 44,7%
Marza EBITDA wylaczajac
koszty programu
motywacyjnego 41,8% 43,8% 44,8% 48,3%

** EBITDA zdefiniowana jest jako zysk netto/ (strata) zgodnie z MSSF, przed odliczeniem amortyzac;ji i deprecjacji (innymi niz
licencji programowych), odpiséw z tytutu trwatej utraty wartosci rzeczowych aktywéw trwatych i wartosci niematerialnych. Kosztéw
finansowych netto (tacznie z przychodami i kosztami z tytutu odsetek oraz réznicami kursowymi) oraz podatku dochodowego
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Aneks 2 Skonsolidowany bilans — Na podstawie srédrocznego skonsolidowanego

sprawozdania finansowego (w tysiacach ztotych)

Na dzien
30 czerwca 2007 r.

Na dzien
31 grudnia 2006 r.

AKTYWA
Aktywa trwate
Rzeczowe aktywa trwate 216.380 195.988
Wartos¢ firmy 994.652 946.332
Marka 643.428 643.428
Inne wartosci niematerialne 50.278 52.392
Dtugoterminowe aktywa programowe 112.819 105.251
Inwestycje w jednostki stowarzyszone 83 83
Aktywa finansowe dostepne do sprzedazy 4.650 4.650
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 5.883 6.235
Pozostate aktywa trwate 4.556 4.325
2.032.729 1.958.684
Aktywa obrotowe
Kroétkoterminowe aktywa programowe 184.269 186.411
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 212.763 185.269
Finansowe instrumenty pochodne 156.109 128.064
Rozliczenia miedzyokresowe i inne aktywa obrotowe 23.266 15.619
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego od 0séb prawnych 264 -
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 91.399 104.611
668.070 619.974
AKTYWA RAZEM 2.700.799 2.578.658
PASYWA
KAPITAL WEASNY
Kapitat zaktadowy 69.384 68.702
Kapitat zapasowy z emisji akcji powyzej wartosci nominalnej 560.211 499.238
Kapitat zapasowy (8%) 22.901 21.323
Inne kapitaty rezerwowe 68.930 77.087
Skumulowany zysk 626.726 570.815
1.348.152 1.237.165
ZOBOWIAZANIA
Zobowigzania dtugoterminowe
Obligacje oprocentowane 9,5% o terminie wykupu w 2013 r. 829.694 841.856
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 177.585 174.637
Dtugoterminowe zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 6.531 9.007
Pozostate zobowiazania dtugoterminowe 464 1.096
1.014.274 1.026.596
Zobowigzania krétkoterminowe
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 131.757 143.126
Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego od 0s6b prawnych 30.121 52.681
Odsetki naliczone od obligacji oprocentowanych 9,5%, o
terminie wykupu w 2013 r. 3.503 3.564
Pozyczki bankowe 563 -
Finansowe instrumenty pochodne 16.579 -
Pozostate zobowigzania oraz rozliczenia migdzyokresowe 155.850 115.526
338.373 314.897
Zobowiagzania razem 1.352.647 1.341.493
PASYWA RAZEM 2.700.799 2.578.658
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Aneks 3 Skonsolidowane zestawienie zmian w kapitale wkasnym — Na podstawie sréodrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego (w
tysiacach ztotych)

Kapitat zapasowy z Kapitat Kapitat z tyt.
emisji akcji powyzej apita programu .
Liczba akcji (nie  Kapitat wartosci zapasowy przydziatu opgji Skumulowany Kapitat
w tysigcach) zakladowy nominalnej (8%) objecia akcji zysk wiasny
Stan na 1 stycznia 2007 r. 343.508.455 68.702 499.238 21.323 77.087 570.815 1.237.165
Zysk netto w okresie - - - - - 185.789 185.789
Suma przychodéw ujetych w
okresie obrotowym - - - - - 185.789 185.789
Emisja akcji (2) 3.413.968 682 61.201 - (31.773) - 30.110
Koszt emisji akg;ji - - (228) - - - (228)
Obciagzenie w okresie (1) - - - - 23.616 - 23.616
Dywidenda zatwierdzona - - - - - (128.300) (128.300)
Podziat zysku za rok 2006 - odpis na
kapitat zapasowy (8%) - - - 1.578 - (1.578) -
Stan na 30 czerwca 2007 r. 346.922.423 69.384 560.211 22.901 68.930 626.726 1.348.152

(1) W dniu 27 grudnia 2005 r. TVN S.A. wprowadzita Program Motywacyjny | oparty na akcjach serii C. W dniu 8 czerwca 2006 r. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy zatwierdzito warunkowe podwyzszenie kapitatu
zaktadowego o kwote do 1.974 wymagane do realizacji Programu Motywacyjnego I.

W dniu 31 lipca 2006 r., w zwigzku z nabyciem Grupa Onet.pl S.A., TVN S.A. wprowadzita Program Motywacyjny Il oparty na akcjach serii E. W dniu 26 wrzes$nia 2006 r. Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie
Akcjonariuszy zatwierdzito warunkowe podwyzszenie kapitatu zakladowego o kwote do 1.756 wymagane do realizacji Programu Motywacyjnego II.

(2) W okresie szesciu miesiecy do 30 czerwca 2007 r. w wyniku realizacji opcji objecia akcji, przyznanych uczestnikom programéw motywacyjnych w TVN zostato wyemitowanych i w petni optaconych 3.413.968 (nie w
tysiacach) akgji serii C1, E1i E2 . Liczba ta obejmuje 1.368.408 akcji, ktére nie zostaty zarejestrowane przez sad na dzien 30 czerwca 2007 r.
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Aneks 4 Skonsolidowany rachunek

przeptywow pienieznych-

Na podstawie

skonsolidowanego sprawozdania finansowego (w tysigcach ztotych)

Dziatalnos¢ operacyjna

Wptywy Srodkéw pienigznych z dziatalnosci
operacyjnej

Podatek zaptacony

Wplywy pieniezne netto z dziatalnosci
operacyjnej

Dziatalnos¢ inwestycyjna

Nabycie jednostek zaleznych, netto (bez nabytych
Srodkéw pienieznych)

Wyptywy z tytutu nabycia rzeczowych aktywow
trwatych

Whplywy z tytutu sprzedazy rzeczowych aktywéw
trwatych

Wyptywy z tytutu nabycia wartosci niematerialnych
Odsetki otrzymane

Wyplywy pieniezne netto z dziatalnosci
inwestycyjnej

Dziatalnos¢ finansowa
Emisja akgji

Koszty emisji akcji

Pozyczki bankowe
Dywidenda wyptacona *
Wyptywy z tytutu nabycia opcji
Odsetki zaptacone

Wyplywy pieniezne netto z dziatalnosci
finansowej

(Zmniejszenie)/zwiekszenie stanu sSrodkéw
pienieznych i ich ekwiwalentow

Stan $rodkéw pienigeznych i ich ekwiwalentéw na
poczatku okresu

Skutki zmian kurséw walutowych

Stan srodkoéw pienieznych i ich ekwiwalentéow
na koncu okresu

Srodki pieniezne w kasie i na rachunkach

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2007 r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2006 r.

289.062 239.877
(65.406) (6.469)
223.656 233.408
(49.563) (1.232)
(43.209) (39.153)

374 1.596
(9.996) (4.890)
3.347 3.074
(99.047) (40.605)
30.110 -
(228) -

63 -
(121.244) _
(3.470) (1.255)
(43.049) (43.618)

(137.818) (44.873)
(13.209) 147.930
104.611 80.764

3) 166
91.399 228.860
91.399 228.860
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Aneks 5

Sprzedaz od stron trzecich
Sprzedaz pomiedzy segmentami
Przychody ze sprzedazy netto

Wyniki segmentu

Wyniki segmentu wylaczajac koszty
programu motywacyjnego

EBITDA*

EBITDA* wytaczajac koszty programu
motywacyjnego

Marza EBITDA*
Marza EBITDA* wytaczajac koszty
programu motywacyjnego

EBITDA zdefiniowana jest jako wynik finansowy netto ustalony zgodnie z MSSF, przed odliczeniem amortyzacji (poza amortyzacjg licencji programowych), odpiséw z tytutu utraty wartosci rzeczowych
aktywow trwatych i wartosci niematerialnych, przychodéw inwestycyjnych netto i kosztéw finansowych netto (tacznie z przychodami i kosztami z tytutu odsetek oraz réznicami kursowymi) oraz podatku
dochodowego. Pozycjg uzgadniajaca EBITDA do zysku z dziatalnosci operacyjnej przedstawionego w sprawozdaniu finansowym jest amortyzacja oraz odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych
aktywow trwatych i wartosci niematerialnych. Uwazamy, ze EBITDA stanowi pozyteczny dodatkowy wskaznik pomiaru ptynnosci spétek medialnych. EBITDA nie jest miernikiem zgodnym z MSSF i nie
powinna by¢ uznawana za alternatywny, wobec zgodnych z MSSF, miernik wyniku finansowego netto, wskaznik wynikow operacyjnych, miernik przeptywéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej czy
wskaznik ptynnosci. Nalezy zauwazy¢, ze EBITDA nie jest jednolitym czy standardowym miernikiem, a tym samym jej wyliczenie moze sie znacznie rézni¢ w zaleznosci od spotki, w zwigzku z czym

Telewizja, nadawanie i produkcja

Informacje dotyczace segmentéw dziatalnosci — na podstawie skonsolidowanego sprawozdania finansowego ( w tysigcach ztotych)

o Nowe Media Nie alokowane Razem
telewizyjna
Trzy Trzy Trzy
miesiace miesigce miesiagce
Trzy miesiace Trzy miesiace Trzy miesiace zakonczone Trzy miesigce zakonczone zakonczone Trzy miesigce
zakonczone 30 zakonczone 30 zakonczone 30 30 czerwca zakonczone 30 30 czerwca 30 czerwca zakonczone 30
czerwca 2007 czerwca 2006 czerwca 2007 2006 czerwca 2007 2006 2007 czerwca 2006
369.870 308.502 37.586 - - - 407.456 308.502
2.077 - 4.029 - (6.106) - - -
371.947 308.502 41.615 - (6.106) - 407.456 308.502
155.139 139.369 5.513 - (5.028) (12.933) 155.624 126.436
160.312 145.607 9.032 - (3.491) (8.272) 165.853 137.335
168.487 150.936 9.775 - (5.802) (12.933) 172.460 138.003
173.660 157.174 13.294 - (4.265) (8.272) 182.689 148.902
45,3% 48,8% 23,5% - - - 42,3% 44 7%
46,7% 50,1% 32% - - - 44,8% 48,3%

przedstawione i wyliczane przez nas EBITDA moze nie by¢ poréwnywalne z innymi spétkami.

Koszty nie alokowane zawierajg koszty ogdlne zarzadzania Grupg, ktére powstajg na poziomie Grupy i nie sg bezposrednio alokowane do kosztéw segmentu. Sg to koszty: raportowania finansowego i
budzetowania, audytu wewnetrznego, relacji z inwestorami, obstugi prawnej oraz koszty administracyjne, IT i zarzadzania Grupa. Alokacja oparta jest na szacunkowym czasie przeznaczanym

indywidualnie przez kazda funkcje na aktywnosci niezwigzane z dziatalnoscig segmentéw.
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Aneks 6

0Ogodlny udziat w rynku

Grupa TVN wiaczaja

TVN
TVN Siedem
TVN 24
TVN Meteo
TVN Style
TVN Turbo

TVP1

TVP2

Polsat

TV4

TVP 3

inne

Catodobowo

Drugi kwartat
2007 r.

21,90%
16,9%
1,4%
2,7%
0,1%
0,4%
0,4%
22,9%
18,2%
17,2%
1,9%
4,5%
13,4%

Udziat w grupie docelowej

TVN

TVN Siedem
TVN 24
TVN Meteo
TVN Style
TVN Turbo

Grupy docelowe
TVN

TVN 7
TVN 24
TVN Meteo
VN Style
TVN Turbo

Catodobowo

Drugi kwartat
2007 r.

21,8%
2,3%
5,7%
0,2%
0,8%
0,7%

Statystyki operacyjne za drugi kwartat 2007 r.

Drugi kwartat
2006 .

20,40%
16,6%
1,4%
1,7%
0,1%
0,3%
0,3%
24,0%
20,7%
16,5%
2,0%
4,6%
11,8%

Drugi kwartat
2006 .

23,7%
2,3%
3,6%
0,1%
0,8%
0,6%

16-49, miasta powyzej 100.000 mieszkancow

16-34, miasta powyzej 100.000 mieszkancow

25+, miasta powyzej $rednich zarobkéw

Miasta
Kobiety, 18-54, miasta

Mezczyzni, miasta

Zrédto: AGB Nielsen Media Research Polska

Liczba abonentéw

TVN 24
TVN Style
TVN Turbo
ITVN

TVN Meteo

Stan na 30 czerwca 2007 r.

Prime Time

Drugi kwartat
2007 r.

24,70%
20,7%
1,4%
1,9%
0,1%
0,3%
0,3%
23,1%
18,4%
18,7%
1,8%
3,5%
9,8%

Prime Time

Drugi kwartat
2007 r.

26,5%
2,3%

Drugi kwartat
2006 .

23,60%
20,3%
1,5%
1,1%
0,1%
0,3%
0,3%
24,7%
20,4%
17,6%
1,8%
3,6%
8,3%

Drugi kwartat
2006 r.

29,5%
2,2%

Stan na 30 czerwca 2006 r.

4,0 min
3,9 min
3,6 min

55 ty$
4,0 min
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Dane operacyjne Onet

Srednia miesieczna

kwiecien — maj 2007 r. kwiecien — maj 2006 r.
Liczba uzytkownikéw (w milionach) 99 95
Catkowita liczba odwiedzin na stronie (w
milionach) 2.514 2.162
Catkowity czas spedzony (w milionach godzin) 51 45

Zrédto: W oparciu o $rednig miesieczne dane Megapanel PBI/Gemius za okres kwiecien - maj 2007 r. i 2006 r.
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Aneks 7

0Ogodlny udziat w rynku

Grupa TVN wiaczaja

TVN
TVN Siedem
TVN 24
TVN Meteo
TVN Style
TVN Turbo

TVP1

TVP2

Polsat

TV4

TVP 3

inne

Udziat w grupie docelowej

TVN

TVN Siedem
TVN 24
TVN Meteo
TVN Style
TVN Turbo

Grupy docelowe
TVN

TVN 7
TVN 24
TVN Meteo
VN Style
TVN Turbo

Catodobowo
Pierwsze péirocze Pierwsze pétrocze
2007 r. 2006 r.
21,5% 20,3%
16,6% 16,5%
1,4% 1,4%
2,7% 1,7%
0,1% 0,1%
0,4% 0,3%
0,3% 0,3%
23,7% 24,4%
18,5% 20,7%
16,9% 16,4%
2,0% 2,0%
4,5% 4,7%
12,9% 11,5%

Catodobowo
Pierwsze potrocze Pierwsze pétrocze
2007 r. 2006 r.
22,0% 24,2%
2,7% 2,1%
57% 3,7%
0,2% 0,1%
0,8% 0,7%
0,7% 0,6%

16-49, miasta powyzej 100.000 mieszkancow

16-34, miasta powyzej 100.000 mieszkancow

25+, miasta powyzej $rednich zarobkow

Miasta
Kobiety, 18-54, miasta

Mezczyzni, miasta

Zrodio: AGB Nielsen Media Research Polska

Liczba abonentéw

TVN 24
TVN Style
TVN Turbo
ITVN

TVN Meteo

Stan na 30 czerwca

Statystyki operacyjne za pierwsze potrocze 2007 r.

Prime Time
Pierwsze poétrocze Pierwsze péirocze
2007 r. 2006 .
24,6% 23,3%
20,6% 20,3%
1,4% 1,4%
1,9% 1,1%
0,1% 0,1%
0,3% 0,2%
0,3% 0,2%
22,9% 25,0%
18,7% 20,2%
18,8% 17,6%
2,1% 1,8%
3,4% 3,6%
9,5% 8,5%

Prime Time
Pierwsze pétrocze Pierwsze pétrocze
2007 r. 2006 r.
27,1% 30,0%
2,5% 2,1%

2007 r.
5,1 min
4.9 min
4,9 min

61 tys
5,1 min

Stan na 30 czerwca 2006 r.

4,0 min
3,9 min
3,6 min

55 tys
4,0 min
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Dane operacyjne Onet

Srednia miesieczna styczen — maj 2007 r. styczen — maj 2006 r.

Liczba uzytkownikéw (w milionach)
Catkowita liczba odwiedzin na stronie (w

milionach) 2.526 2.207
Catkowity czas spedzony (w milionach godzin) 53 47

9,7 9,1

Zrédto: W oparciu o érednig miesieczne dane Megapanel PBI/Gemius za okres styczef - maj 2007 r. i 2006 r.
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