E FINANSOWANIE | ZNACZENIE MEDIOW PUBLICZNYCH

REALIZACJA POWINNOSCI PUBLICZNYCH
- OBECNE MOZLIWOSCI TVP SA

Przy obecnym poziomie finansowania, TVP jest w stanie finansowac koszty realizacji powinnosci

publicznych w nastepujgcym wymiarze:

Obecny budzet TVP S.A. ksztattuje sie na poziomie ok. 1.450 min. W ramach budzetu Spétka

" finansuje koszty:
1.1 Audycje kulturalne w TVP1i TVP2 50 200
e 374 godzin emisji premierowych oraz 1.026 godzin powtérkowych

e 8 emisji premier Teatru TV
e obecnos$¢ TVP w najwazniejszych biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury

1.2 Audycje dla dzieci i mtodziezy 8 800

e emisja 173 godzin w TVP1, 82,5 godz. w TVP2, 144 godz. w TVP HD i 22 godz. w TV Polonia
e emisja 272,4 godzin w pasmach lokalnych Oddziatéw Terenowych

1.3 Film dokumentalny w TVP1i TVP2 18 800
e emisja 166 godzin premier
1.4 Audycje edukacyjne w TVP1 i TVP2 21 300
e emisja 707 godzin premier
1.5 Audycje informacyjne TVP1, TVP2 i TVP INFO 172 000
1.6 Pasma filmowe - koszty licencji filmowych 136 500
1.7 Audycje popularno-naukowe i poradnicze 3200
e emisja 22 godzin audycji premierowych w TVP1
1.8 Audycje publicystyczne w TVP1, TVP2 i TVP INFO 56 000
e emisja 763 godz. w TVP1, 538 godz. w TVP2 i 1.493 godz. w TVP INFO
1.9 TVP Kultura - koszty tworzenia i rozpowszechniania 30 500
1.10 TVP Historia - koszty tworzenia i rozpowszechniania 18 000
111 Prograrwlwy dla odbiorcéow za granicg - Program Satelitarny TV Polonia i TV 54 000
Biatorus
1.12 Seriale - koszty zakupu i produkcji 232 000
1.13 Audycje rozrywkowe TVP1, TVP2 i TVP Rozrywka 61 200
1.14 Sport 178 500
e facznie 6.938 godzin emisji audycji, w tym 2.288 godzin premierowych
1.15 Kanat dziecieco - mtodziezowy ABC 11 300
1.16 Oddziaty Terenowe - koszty tworzenia i rozpwszechniania pasm lokalnych 200 000
1.17 Kinematografia 4 800
e produkcja i koprodukcja filméw kinowych
1.18 Dziatalnosc¢ internetowa 6 000
1.19 Pozostata dziatalnos¢ TVP S.A. w tym m.in.: 186 900
e koszt tantiem PISF 13 400
e koszt pozostatych tantiem i sktadek 55 500

e dziatalnos¢ marketingowo - handlowa i koszt pozyskania reklamy telewizyjnej



