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DYSKRYMINACJA PRAWNO-EKONOMICZNA TVP SA
ZAKAZ PRZERYWANIA PROGRAMOW REKLAMAMI

Brak mozliwosci przerywania audycji blokami komercyjnymi wptywa na obnizenie zasobow

reklamowych (eqGRP — produkt oferowany reklamodawcom i sprzedawany przez Biuro
Reklamy) poprzez:

e ograniczenie ilosci czasu dostepnego dla reklamodawcow — szczegdlnie w prime time

e znaczne obnizenie ratingéw blokow reklamowych emitowanych pomiedzy programami
w porownaniu do blokéw emitowanych w trakcie programu (im wyzszy rating tym
wigksze przychody reklamowe)

Segial {jesien 2013}

Czas Udziahy
trwania
(rmin.}

Liczba
odc.

Ogladalnosc

AMRS 16-49 ogladalnosci | EqGRP

SHR% 16-49

Seriale TVP o podobnej dtugosci, ogladalnosci i udziatach w rynku, w wyniku zakazu
przerywania programu reklamami, generuja dwukrotnie mniej zasoboéw reklamowych niz
seriale konkurencji (utracone przez TVP przychody siegajg 150-200 tys. zt na 1 odc., a na catym
sezonie okoto 2 — 2,5 min zt).

Czas : 2 Udziaty
isii ~mia | Oaladalinosc o
antena| Dataemisji tytut trwania | 4 oco 46 4g | 09ladalnosci

(min.} SHR% 16-49

Filmy fabularne w TVP o podobnej dtugosci, ogladalnosci i udziatach, generujg ok. pieciokrotnie
mniej zasobow reklamowych niz filmy emitowane w konkurencji (utracone przez TVP
przychody przy emisji tylko 1 filmu siegajg 400 - 500 tys. zt). Rdznica ta wzrasta wraz ze
wzrostem dtugosci filmu.

BRAK MOZLIWOSCI PRZERYWANIA AUDYCJI REKLAMAMI OGRANICZYt MOZLIWOSCI
PRZYCHODOWE TVP W 2013 R. O OK. 316 MLN Zt. W TYM 268 MLN Zt NA TVP1 | TVP2 ORAZ
48 MLN Zt NA KANALACH TEMATYCZNYCH.



